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UBM 2023
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L'UBM est un indicateur dimpact médiatique oMine
ot onliew. I quantifie le nombee dindvicis
potentielioment exposés & une informatcn en
France, quele que 50t la source de Finformation et
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de 15 ans et plus a 646 exposé une fois & un sufet.

Une couvarure civists presque par Quatre dans les
JT de 20 heures par rapport & la premiére annde,
sakon la Revus des madias / INA global (79 k

UBM vs 223 k UBM en 2022

pou
Thorzen, en fien avec une multiude d'annonces
o sufet. 57

oot UBM 2023
unité de bruit médiatique

Info Cacophonie

infobesity / information overload

Info snacking
or
Digital Détox
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Premium Content = Content Strategy
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BRAND

CONTENT

BRAND CONTENT

\\vs.

content strategy
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content ~ §
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WHAT IS CONTENT FOR

marketing?
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@ Content Marketing

The process of creating valuable, relevant content to
attract, acquire, and engage your audience

CONTENT BIG PICTURE

nobesiy [l Sore!

1 2 3

« Le brand content c’est
ce que devrait étre la
bonne publicité »

Olivier Altmann

« production de contenus
nouveaux par les
marques »

Hubert Kratiroff
(Les fonctions du marketing)




1 de cOntenu :
UGC user ge
experts (indépendant

na € u 1INt
artistes (ponctuel, récurent)
influenceurs ..

Avant / Apreés

PUB : faire passer un message

BrandContent :
partager une expérience

...avant une
marque faisait des
pubs, aujourd’hui

elle fait des romans
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LE SILLON

Gelebrated John Dexre Plows
[

Cammn

Sur la piste
du bas-carbone

Createur de:
contenus
événements
compétition
documentaires
redbull.fr = site média

galerie photo 12 rue du Mail
géré sur 160 pays par 3000 personnes media house

Red Bull excelle dans la création de
contenu sans agence




3 a 8 millions
de vues live
200 millions sur YT
2 milliards JT

Ricard

Pirelli

I-want-to-know

lAwanl-lo-huy

moments moments

I-want-to-g0

moments

Information Direction Purchase
Hours Promotion
Sales-Saving

I-want-to-buy
moments:
D1:

I-want-to-go
moments:

Direction
Hours

I-want-to-
know I-want-to-buy

moments:

I-want-to-go
moments:

AL D2
. D3
At D
AS:

L @

-want-to-go I-want-to-buy
moments moments:

T-want to-know I-want-t0-go 1-want-to-buy
moments moments moments

82% _

CONTENT

DISTRIBUTION

POES m
Paid
Owned
Earned
Shared

Média & Marketing

PAID

Achat d’espace
Displays

Liens sponsorisés
Programmatique & RTB

G G G
OWNED EARNED SHARED Empreinte digitale
propriété de I"annonceur Ensemble des retombées générées Earned via les partages de réseaux sociaux
gratuitement par une marque (retweet, like ...)
website
catalogue
print
newsletter
emailing
G G G G




CONTENT ' f Loi de Metcalfe et viral loop G 0
STRATEGY ‘ OWNED EARNED Loi de Metcalfe Sto p
romees || W . . Earned media
_= e o Paid media v S :
cetee B Nemm Medi i Media participatif
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CURATION : TOOLS
Selection + Aggregation + z::::: it = cu';aﬂg
Editorialization + Contextualisation+

Enrichment + Share

Pocket (getpocket) m

Instapaper
Paper.li FlipBoard

MODERN MARKETING BY KRATIROFF

Curation = 1/3 brand content

Easy, fast, reliable, trust

Influence marketing

- Pinterest, Bundir, Stumbleupon et Pearltrees
C u ratl on Source : Medium, TheConversation =

(’ c, I Instapaper :~ 3
CURATION CURATION

Follow the right persons, account
Copy, cite, quote, steal, plagiarism

—
CURATOR'S CODE

3 5)

1785 «Les Sablons» avec LouisXVI et
Antoine Parmentier
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Daniel Kahneman

2007 Deacicion makin
2002 Decision making

Richard Thaler

HBR
HBS

under uncertainty

The New Basics of

MARKETING

Richard Thaler

THINKING,
FAST..STOW
as. . -
THINKING, )
FASTLSLOW - : DANIEL
S / KAHNEMAN

DANIEL

KAHNEMAN




