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A2A : agent to agent - MtoM : machine to machine

IA Réponse directe Zéro clic VS. Visite 2 & 3 sites

|A Business Model Abonnement VS. Publicité
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|A Baisse du traffic des sites (marque, news, info, eshop)
IA change de business model

seo geo - great decoupling L

significant divergence between impressions (the number of times a
website appears in search results) and clicks (the number of times users
actually visit the website from those search results)

Search Engine Journal (https://www.searchenginejournal.com) or Search
Engine (http: com

AL Overviews Reduce Cticks.
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https://x.com/ilgrokishare/vwIxHIVICK3p0yiCcfBMciZYc
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Définition Retail Media

consiste a utiliser les espaces médias
des détaillants (point de vente,
distributeur, retailer..) pour atteindre
les consommateurs pendant leur parcours
d’achat, que ce soit en magasin
physique (off site) ou en ligne (on

site)l

Définition Retail Media

formats tels que les écrans vidéo, les
étiquettes numériques, les affiches
interactives, les bornes, les banniéres sur
les sites marchands ou les newsletters.

Le retail media permet aux marques
(annonceurs, industriels..) d'atteindre les
consommateurs au moment méme de l'acte d'achat
et de les influencer dans leur choixl

Définition Retail Media

Pub financée par les marque (industriel annonceur) et diffusee par les distributeur (enseigne
retailer) ancien stop rayon PLV leaflet catalogue affiche sur le chariot \ migre de 1’affiche
parking ou chariot ou rayon au mobile du client.

infinity : 17m encarté monop fran itm casino = extension audience = look alike audiences = pour
optimiser plan media = open web VOL video online + display IAB + yt fb snap = precision
marketing \ Tepetition 6 & 8 touchpoint \ persona sur comportement achat \ tjs FPD \

Carrefour links = Criteo : ‘retail media plateforn’ LiveRamp = plateform d’insights donc de DATA
= acces a la donnée en temps Teél avec granilarité & 1'EAN au jour le jour + insight pour afiner
les persona et les DSP - acces self service sur les plateform

ON SITE = sur les websites

Uplift = augmentation des ventes = sur carrefour.fr

Teach mini 1 million d'impressions pour étre statistique bon

construire les audience

nouvelle forme de adtech inventee par amazon en copiant google en 2010 produit sponsorisés =

sponsor search =
mnm marketing mix modeling optimisation des investissements media communicationunication

marketing I

ernier ne de la Tamille
search, publicité,
AdTech, data(FPD)
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