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SEARCH
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visibilité
Capacité à être trouvé sur le web, dans l’IA, 
dans les magasins d’app, sur les réseaux 
sociaux, dans les eboutiques, sur GoogleMaps-
Travel-Shopping, sur les podcast, jobboards …



DIGITAL 
mindset

physique 
web 
mobile 
sociale 
metavers

UX
face à face 
téléphone 
web1 2  
web3 
in APP 
push 
réseaux sociaux 
réseau spé 
metavers marque 
meta gén

Taxinomie



5 first search places 
5 first search engines ? 
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GOOGLE MISSION STATEMENT 

“to organize the world’s information  
and make it universally  
accessible and  useful”
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SEARCH = référencement = SEM 

 
SEO + SEA + ASO + SMO + 

Local + retail media 
 

SXO / GEO / SGE / SAIO / AEO

1 2 3 4

5 6



SEM
SEASEO SMO ASO

SERP CPC App StoreTime Line

Ranking Bidding RatingPromo

Speed KeyWord ReviewEngage

vSEO
YouTube

Watch Time

Algorithm

MAP

RETAIL MEDIA Amazon, Cdiscount, Fnac, Shein

Booking Podcast Inventory OTA travel LongTail localisation

LOCAL

…SGE



SGEAEO

GEO AI 
search SAIO

mots-clés plus longs et 
conversationnels


plus de langage naturel 
pour poser les 
questions à Google

GEO  
generative engine 
optimisation

IA générative comprend 
l'intention de recherche et 
le contexte d'un utilisateur 
(ZMOT, micro-nano 
moment) 
changements dans les 
mots-clés que les 
utilisateurs utilisent.

SAIO
 
search 

artificial 

intelligence 

optimization


ANSWER  
ENGINE  
OPTIMIZATION 

AEO
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SEO GEO SAIO
Keyword

Cocon Semantic

EEAT

Topic

Cocon Semantic

EEAT

AEO





WALLED GARDEN

ZERO CLIC



zero clic 
Search



TAXINOMIE 

Digital 
Marketing





Arbre du 
marketing 
Internet


Mike 
Robinson



anatomie simplifiée d’une recherche

1     2     3   4       5      6    7

le navigateur 
envoie la requête au 

moteur choisi 

le moteur 
effectue la 

recherche sur sa 
base interne et 

trouve les 
réponses

le moteur 
retourne une 

SERP avec les 
réponses, les 

publicités et les 
snippets

le moteur 
compte le nombre 

de clics sur les 
publicités pour 

facturer les 
annonceurs

l’utilisateur utilise 
son navigateur pour 

saisir sa requête
le robot du  

moteur de recherche 
copie tous les sites 

de liens en liens

le moteur 
sélectionne les 

annonceurs 
intéressés par les 
mots clés et cet 

utilisateur



SEARCH ENGINE

SGE 
RESPONSE ENGINE  

AEO - GEO

 = SERP

2025-2026



BROWSER

NAVIGATEUR
LOGICIEL LE PLUS UTILISÉ AU MONDE



WEB.





no AI 
no business 

A2A : agent to agent   -   MtoM : machine to machine



IA Réponse directe Zéro clic       vs. Visite 2 à 3 sites 

IA Business Model Abonnement  vs. Publicité 

IA Baisse du traffic des sites (marque, news, info, eshop) 

IA change de business model





seo geo - great decoupling

significant divergence between impressions (the number of times a 
website appears in search results) and clicks (the number of times users 
actually visit the website from those search results) 
Search Engine Journal (https://www.searchenginejournal.com) or Search 
Engine Roundtable (https://www.seroundtable.com

https://x.com/i/grok/share/vwIxHlvjCK3p0yjCcfBMciZYc

https://x.com/i/grok/share/vwIxHlvjCK3p0yjCcfBMciZYc


OnPage 
InPage

SGE

SEO-SEA

MAP
META Google Bot 

Crawl

WEBSITE AUDIT

PERSONA

rich snippetSEARCH
PendaPingui

PageRank

SearchConsole

backlink

above the FOLD

below the FOLD

black white hat
knowledge graph

Keywords

H1 H2… H6

SEM

ZERO CLIC

SAIO 

AEO 

GEO 

SGE 

SXO 

WALLED 

GARDEN

position-zéro

ALT

Algorithme

link building

local SEO

Analytics
GA4

UX - UI - User Engagement

sitemap XML

AMP core web vitals

Visibility

PAA

SAIO

GEO

SEM

robots.txt



SERP
Search 
Engine 
Result 
Page



search engine result page

SERP





SEA



Unboxing Google Ads
SEARCH DISPLAY VIDEO ALL NETWORKS

Unboxing Google Ads











ASO



ASO

Ranking depends on : 

App name ou App title 

App URL 

App subtitle ou Short description ou Long description 

Keyword field 

In-app purchase 

In-app events 

Ratings and reviews 

Updates 

Downloads and engagement 

Informations diverses et parfois cachées aux utilisateurs 

Update & Comment



2023

SMO



SMO

EdgeRank  algorithme qui décide l’affichage sur 
sur le fil d’acte des fans et friends (FaceBook) 

Auteur   réputation de l’émetteur (pro/ami) 

Moment   heure du post  

Contenu   type de publication (texte, statut, photo, 
event, live, vidéo…) 

Interaction  réactions sur ce post et les précédents



SMO

Maximiser le temps passé sur une APP 
Pourquoi mes fans ne voient-ils pas toutes les publications de ma page Facebook s’afficher dans leur fil d’actualité ? 

Temps de visionage d’une vidéo 
Un partage = 5 like = 3 commentaire 





Google Maps / MyBusiness

LOCAL
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Retail 
Media



Retail 
Media
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consiste à utiliser les espaces médias 
des détaillants (point de vente, 
distributeur, retailer…) pour atteindre 
les consommateurs pendant leur parcours 
d’achat, que ce soit en magasin 
physique (off site) ou en ligne (on 
site)

Définition Retail Media
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formats tels que les écrans vidéo, les 
étiquettes numériques, les affiches 
interactives, les bornes, les bannières sur 
les sites marchands ou les newsletters. 
  
Le retail media permet aux marques 
(annonceurs, industriels…) d’atteindre les 
consommateurs au moment même de l’acte d’achat 
et de les influencer dans leur choix

Définition Retail Media
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Pub financée par les marque (industriel annonceur) et diffusee par les distributeur (enseigne 
retailer) ancien stop rayon PLV leaflet catalogue affiche sur le chariot \ migre de l’affiche 
parking ou chariot ou rayon au mobile du client.   

infinity : 17m encarté monop fran itm casino = extension audience = look alike audiences =  pour 
optimiser plan media = open web VOL video online + display IAB + yt fb snap = precision 
marketing \ repetition 6 à 8 touchpoint \ persona sur comportement achat \ tjs FPD \  

Carrefour links = Criteo : ‘retail media plateform’ LiveRamp = plateform d’insights donc de DATA 
= acces à la donnée en temps reél avec granilarité à l’EAN au jour le jour + insight pour afiner 
les persona et les DSP = acces self service sur les plateform  

ON SITE = sur les websites 

uplift  = augmentation des ventes =  sur carrefour.fr 

reach mini 1 million d’impressions pour être statistique bon 

construire les audience  

nouvelle forme de adtech inventee par amazon en copiant google en 2010 produit sponsorisés = 
sponsor search = 
mmm marketing mix modeling optimisation des investissements media communicationunication 
marketing   

Définition Retail Media
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dernier né de la famille 
search, publicité, 
AdTech,  data(FPD)

Au milieu de plusieurs catégories

Retail Media



COOKIELESS

SXO SGE

ASO

SEM 
= SEARCH 
= référencement

HTML // 
CSS 
JS 

<HEAD - BODY>

COCON 

SÉMANTIQUE

SMO
ZERO CLIC

SXO + AEO + SGE + SAIO

WEB 
IAIA


