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"Day Trading Attention" de Gary Vaynerchuk explore comment 
les entreprises peuvent capter et utiliser l'attention des 
consommateurs dans le paysage numérique actuel. Vaynerchuk 
souligne l'importance de comprendre et d'exploiter les canaux 
d'attention sous-évalués, notamment via les réseaux sociaux. Il 
compare l'attention en ligne à la volatilité du marché boursier, 
où les marques doivent agir rapidement pour rester pertinentes. 
Le livre met en lumière la nécessité de l'agilité, expliquant 
comment les entreprises doivent s'adapter aux tendances 
émergentes et aux algorithmes changeants des plateformes 
comme TikTok, Instagram et LinkedIn. Vaynerchuk insiste sur le 
storytelling, la création de contenus authentiques et 
engageants, et l'importance de la marque personnelle. Il offre 
des conseils pratiques et des exemples concrets pour construire 
une marque et augmenter les ventes, mettant l'accent sur la 
compréhension des consommateurs modernes, plus informés et 
exigeants. Il prône l'utilisation de diverses plateformes pour 
diversifier le contenu, tout en soulignant l'importance des 
données et de l'analyse pour affiner les stratégies marketing. 
"Day Trading Attention" est un guide pour naviguer dans le 
monde rapide du marketing digital, où l'attention est la nouvelle 
monnaie.

« competing for 
customer time 
attention and money »

Joe Pine (HBR 1999)

l'économie évolue selon une progression de la valeur économique : après 
l'économie agraire (commodités), industrielle (biens) et des services, nous 
sommes entrés dans l'économie de l'expérience.Les expériences constituent 
une offre économique distincte des services : ce sont des événements 
mémorables, personnalisés et engageants, où l'entreprise met en scène des 
services comme un théâtre et utilise les biens comme accessoires pour créer 
un souvenir durable chez le client.À mesure que les biens et services se 
commoditisent (compétition sur le prix), la différenciation passe par des 
expériences immersives et émotionnelles (parcs à thème, concerts, escape 
games, etc.). Les entreprises qui orchestrent ces moments uniques captent 
l'attention, le temps et l'argent des clients, générant ainsi plus de valeur et de 
fidélité.Un livre visionnaire qui a influencé le marketing, le retail et de 
nombreuses industries. 
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4.5 milliards de users 
3h / jour 
15 milliards de CA 
ROI = pub x 10
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nano  : moins de 10k (niche) 
micro  : 10 à 50k 
middle : 50 à 100k 
macro  : 100 à 500k 
mega  : plus de 500k (célébrité) 

star  : plus 2 millions 
types d’influenceurs  
https://neads.io/blog/types-dinfluenceurs/

12 millions abo 
68 visionnages !!! Marketing d’influence

EconoMusic

MERCH

Swiftonomics: How Taylor Swift is Boosting the Economy

https://news.northeastern.edu/2023/08/11/taylor-swift-economy-impact/

How Big Is Taylor Swift? 
As big as the Beatles? Michael Jackson? 
Beyoncé? We crunched the numbers 

You might have heard: Taylor Swift 
cannot be stopped. 
Her new album, “The Tortured Poets 
Department,” sold 2.6 million copies in 
its opening week last month, earning 
Swift her eighth Billboard No. 1 album 
since 2020. 
At the Grammy Awards in February, she 
became the first artist to win album of 
the year for a fourth time, breaking a 
tie with Frank Sinatra, Stevie Wonder 
and Paul Simon. 
And earlier this month, Swift’s Eras 
Tour, the 152-date, billion-dollar 
stadium takeover that began last year, 
resumed abroad before it returns to the 
U.S. in October. 
Taylor Swift onstage at an Eras Tour 
show in New Jersey last year. 
In 2023, according to the data tracking 
service Luminate, one in every 78 songs 
streamed in the U.S. was by Swift.



Tarik Chakor Hugo Gaillard

Enregistrer l'article

https://www.chefdeproduit.com/GEM-Bachelor-Marketing/PNL.pdf
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https://www.chefdeproduit.com/GEM-Bachelor-Marketing/music.pdf

WORKSHOP : EconoMusic 
Suite au phénomène Angèle, Rosalia, Orelsan, Théodora, Jul, PNL, Aya… nous cherchons la future 
star de la musique capable : 
- de remplir des stades (comme Taylor Swift), 
- d’être égérie d’une grande marque (comme Angèle), 
- d’avoir un merchandising puissant (comme Squeezie ou MrBeast) 
La communauté créée par la star consomme la musique, va au concert, achète les produits du 
sponsor et le merchandising et les produits dérivés. 

En vous inspirant des articles sur l’histoire de la musique, sur les plateformes de diffusion, sur la Kpop, 
choisir un nouvel acteur du monde de la musique (chanteuse, chanteur, groupe, band…). Vous pouvez 
inventer un nouveau personnage, prendre un jeune talent ou tout autre solution (si vous ne trouvez pas 
l’inspiration prenez la dernière gagnante de la StarAc) 
Écrire le plan digital* de votre nouvelle star !!!  
En conclusion, vous dresserez les parallèles avec le monde du sport applicable à un athlète créateur de 
contenu. 

* Plan Digital présenté en cours EP06 et EP07 (10 pages en PDF, plus lien vers Marvell et Airtable, 
envoyé avant le 2 mars 2026 à hubert@kratiroff.com + la conclusion en 1500 signes sur le sport)

SUPERAPP

NANO  : MOINS DE 10K (NICHE) 
MICRO  : 10 À 50K 
MIDDLE : 50 À 100K 
MACRO  : 100 À 500K 
MEGA  : PLUS DE 500K (CÉLÉBRITÉ) 
STAR : PLUS 2 MILLIONS 
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