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GARY VAYNERCHUK

#1 NEW YORK TIMES BESTSELLING AUTHOR

DAY TRADING
ATTENTION

‘

HOW T0 ACTUALLY BUILD BRAND AND
SALES INTHE NEW SOCIAL MEDIA WORLD

"One thing I've learned being around Gary for the last decade is that when he sees new
consumer trends or new best practices in marketing, people should listen and act on them.”

—MICHAEL RUBIN, CEO OF FANATICS

X Grok 2

(M Home £ Peuxtu me résumer le livre de gary vee Day trading attention en 200

mots ?

Q  Explore =
@j )_‘D 15 web pages

"Day Trading Attention" de Gary Vaynerchuk explore comment
les entreprises peuvent capter et utiliser I'attention des
consommateurs dans le paysage numeérique actuel. Vaynerchuk
souligne l'importance de comprendre et d'exploiter les canaux
d'attention sous-évalués, notamment via les réseaux sociaux. Il
compare |'attention en ligne a la volatilité du marché boursier,
ou les marques doivent agir rapidement pour rester pertinentes.
Le livre met en lumiére la nécessité de l'agilité, expliquant
comment les entreprises doivent s'adapter aux tendances
émergentes et aux algorithmes changeants des plateformes
comme TikTok, Instagram et LinkedIn. Vaynerchuk insiste sur le
storytelling, la création de contenus authentiques et
engageants, et I'importance de la marque personnelle. Il offre
des conseils pratiques et des exemples concrets pour construire
une marque et augmenter les ventes, mettant I'accent sur la
compréhension des consommateurs modernes, plus informés et
exigeants. Il prone l'utilisation de diverses plateformes pour
diversifier le contenu, tout en soulignant I'importance des
données et de I'analyse pour affiner les stratégies marketing.
"Day Trading Attention" est un guide pour naviguer dans le
monde rapide du marketing digital, ou l'attention est la nouvelle
monnaie.
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THE

EXPERIENCE
ECONOMY

B. Joseph Pine I
James H. Gilmore

With a New Preface by the Authors

v

HARVARD BUSINESS REVIEW PRESS

« competing for
customer time
attention and money »

Joe Pine (HBR 1999)

I'économie évolue selon une progression de la valeur économique : apres
I'économie agraire (commaodités), industrielle (biens) et des services, nous
sommes entrés dans I'économie de |I'expérience.Les expériences constituent
une offre économique distincte des services : ce sont des événements
mémorables, personnalisés et engageants, ou I'entreprise met en scene des
services comme un théatre et utilise les biens comme accessoires pour créer
un souvenir durable chez le client.A mesure que les biens et services se
commoditisent (compétition sur le prix), la différenciation passe par des
experiences immersives et émotionnelles (parcs a theme, concerts, escape
games, etc.). Les entreprises qui orchestrent ces moments uniques captent
I'attention, le temps et I'argent des clients, générant ainsi plus de valeur et de
fidélité.Un livre visionnaire qui a influencé le marketing, le retail et de
nombreuses industries.
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WE ARE SOCIAI WE ARE SOCIAI WE ARE SOCIAI

T
le gsgml EXPERTISES WORK INSIGHTS TALENTS CONTACT Q INFLUENCE GAMING LUXE

are.
social

WE ARE SOCIAL
INFLUENCE

2 Nous pensons que les idées créatives sont les
traits d’'union entre le territoire de la marque et
celui de l'influenceur. Nous asseyons a la
méme table influenceurs et créatifs pour tirer
le meilleur de chacun et enclencher une
démarche de co-création. Des campagnes sur-
mesure, construites sur la compréhension des
communautés et en phase avec notre politique
de transparence.

Voir plus —>

LN &
WE ARE SOCIALS MONDAY MASHUP #679

TikTok introduces new Al avatars and translation tools, Instagram
launches "Close Friends on Live®, TikTok adds new UGC options to its
‘Out of Phone’ ads and more social media news.

Read More




DIGITAL 2025

FRANCE

we

are. | {OD> Meltwater

https://wearesocial.com/fr/blog/2025/02/digital-2025/


https://wearesocial.com/fr/blog/2025/02/digital-2025/
https://wearesocial.com/fr/blog/2025/02/digital-2025/
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i PERSPECTIVES: SOCIAL MEDIA PLATFORM USE

A MIX OF METRICS WLUSTRATING USE OF THE WORLD'S TOP SOCIAL MEDIA PLATFORMS [NOTE VALUES MAY NOT REPRESENT UNIGUE INDIVIDUALS)

2025
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OVERVIEW OF THE ADOPTION AND USE OF CONMNECTED DEVICES AND SERVICES

TOTAL UNIQUE MOBILE INDIVIDUALS USING
POPULATION PHONE SUBSCRIBERS THE INTERNET

8.20 5.78 5.56

BILLION BILLION BILLION
URBANISATION vs. POPULATION va. POPULATION

58.1% 70.5% YA

A REsA ADVISONT, ' Lit WO Etrarars VOALY COMPALABLITY

OVERVIEW OF INTERNET USE

2025 ESSENTIAL INDICATORS OF INTERNET ADOPTION AND USE

INDIVIDUALS USING THE
INTERMET AS A PERCENTAGE
OF TOTAL POPULATION

+2.5%

PERCENTAGE OF USERS
ACCESSING THE INTERNET
VIA LAPTOPS AND DESKTOPS

96.3%

YOY: -0.2% (-20 BPS)

YEAR-OMN-YEAR CHANGEIN
THE NUMBER OF INDIVIDUALS
USING THE INTERMET

PERCENTAGE OF THE
TOTAL FEMALE POPULATION
THAT USES THE INTERMET

65.7%

YOY: +1.6% (+109 BPS) YOY: +3.7% (+232 BPS)
AVERAGE DAILY TIME
SPENT USING THE INTERNET
BY EACH INTERNET USER

PERCENTAGE OF USERS
ACCESSING THE INTERMET
VIA MOBILE PHONES

PERCENTAGE OF THE
URBAN POPULATION
THAT USES THE INTERMET

6H 38M

YOY: -0.4% (-2 MINS)

82.7%

YOY: -0.5% (-30 BPS) YOY: +3.6% (+289 BPS)
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PERCEMNTAGE OF THE

TOTAL MALE POPULATION
THAT USES THE INTERMET

70.0%

YOY: +2.7% (+181 BPS)

PERCENTAGE OF THE
TOTAL RURAL POPULATION

THAT USES THE INTERNET

47.4%

YOY: +2.8% (+130 BPS)
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MARCEL PROUST

A la recherche
du temps perdu

Du coté de chez Swann

RedNote

il est |13, le temps perdu



&Y similarweb

The Top 100
Most Visited
Websites In

the USA

U.S. Traffic, Desktop &
Mobile, October 2025

youtube.com
facebook.com
amazon.com
reddit.com

yahoo.com

bing.com

chatgpt.com

Instagram.com

X.com



Quel est le
logiciel le plus
Important et

utilise ?
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Les reseaux sociaux preferes
des jeunes en 2025

recherches des jeunes surle

Actualite

‘ ) 8 0 @ @ G ® 2 Conseils / bons plans

dlplme' X I. BDM ‘ Enguéte réalisée auprés de 444 personnes Agées de 16 4 25 ans du 20 janvier au 3 mars 2025,

selonla méthode des quotas,

3 Voyages

4 Avis utilisateurs

5 Contenus humoristique



&8 united-states
% united-kingdom
W france
B italy
&= spain

# afghanistan
B algeria

¥ angola
*e anguilla

& antigua-and-barbuda
#8 argentina

3 azerbaijan

= bahamas

' bahrain

#@ barbados
B2 belarus

P belgium

® belize
= benin

8 bermuda
M bhutan

& bolivia

N bosnia-and-herzegovina

= botswana

© brazil

=z british-virgin-islands
= brunei

® burkina-faso

#1 News App

AppsStore | 08 August 2024

W cambodia
8 cameroon
== cape-verde

# cayman-islands

¥ chad

i® chile

== colombia

¥ congo

= costa-rica
W cote-d'ivoire
B cyprus

&= dominica

== dominican-republic

¥4 dr-congo
*= ecuador
== egypt

== c|-salvador
& eswatini

B micronesia
&8 fiji

& gabon

= gambia
a8 georgia

& ghana

&= greece

= grenada

i guatemala
> guyana

== honduras
# hongkong
%= jceland

"8 india

== indonesia
&= jraq

= jordan

== kenya

* kosovo

= kuwait

* laos

&= liberia

- libya

® macao
#® madagascar
== malawi
<8 malaysia
W maldives
W mali

# malta

@ mauritania
= mauritius
B mexico
@ moldova
7 mongolia

i

& montenegro
#=+ montserrat
= morocco
&= mozambique
= myanmar
## namibia

& nepal

&= nicaragua
&= niger

W nigeria

= oman

I¢ pakistan
M palau

®s panama

‘F peru

»  philippines
*= poland

@ portugal

§ qatar

= russia

&= rwanda

= saudi arabia
W senegal

&= sierra leone
&= singapore

2= south africa

3 south korea

1% sri lanka

= st kitts & nevis

B st lucia

@ st vincent & grenadines
= suriname

0 taiwan

== tajikistan

¥4 tanzania

= thailand

@ tonga

2N trinidad & tobago

® tunisia

& turkey

@ turmenistan

=» turks-and-caicos-islands
= uganda

&= united arab emirates
£ uruguay

& uzbekistan

= venezuela

* vietnam

= yemen

W zambia

¥ solomon islands E zimbabwe




NEWS ~ INSIGHTS ~ RESSOURCES ~

Instagram franchit le cap des 3 milliards
d’utilisateurs

En adaptant constamment son modele, Instagram a conquis plus d'un milliard de
nouveaux utilisateurs en 10 ans...




Threads, an Instagram app [z

e 4.5 milliards de users
- 3h /jour

15 milliards de CA
SRR () ROI = pubx 10

followers

Follow the same accounts you
ollony on Inatagram?

[ 00x &

Connect over
conversation

Keep your
username

giwle|r|tfjyruglpaoilp

gla|dlflgibi] fkil
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%

Home

Search

Explore

Reels

Messages

G 4 8@ ® O 2

Matifications

@

Create

Profile

o

@ﬁ Threads

7 days 14 days 30 days 90days

Reach ©

3,515

Accounts reached

Followers 108

Non-followers 3,407

Top content based on reach

Sainl Clouwd 2024

20 Jun
Engagement @
Accounts engaged
Followers 44
Non-followers 208

26 Mar - 23 Jun

By content type

All Followers Non-followers
Posts 184
Stories oEEEEE————— B85

s Followers = Non-followers

20 Apr 19 Apr

By content interactions

See all

20 Jun

Posts e 258

Live

Reels

0

0

Emilie Marquols € @emillemarguois - 121

& Articles : 1 fois [ mois

& Sondages : 14 2 fois [ mois

& Lives: 4 a5 fois / mois

& Newsletter: 1fois / semaine

& Commentaires : 4 & 17 fols par jour

& DM : répondre 4 chaque sollicitation non commerciale

Deux conseils. @

#5ocialMedia #Linkedin

Emilie Marquols & @emiliemarquois - 12h
I Sion a prévu plusieurs posts dans une méme journée, les espacer d'au moins
6h.

2 Et bien s0r, on ne poste pas pour poster ; la qualité prime sur la quantité.

#SocialMedia #LinkedIr
#InfoLinkedInDuJour Selon @neilpatel, sur la base de I'analyse de 6000
comptes, voici la fréquence de publication optimale sur LinkedIn :
& Vidéos: 3 a 5 fois / semaine
& Images : 12 4 fois / semaine
& Carrousels : 4 a 5 fois / mois

La suite.




mosseri Following - Message

1,176 posts 2.9M followers 1,646 following

Adam Mosseri
(3 mosseri

Father of three boys, married to an amazing woman, supporter of Threads and head of

Instagram
¢ help.instagram.com/313829416281232

Followed by techerunch, chamellow and

#dadlife #instafam

B POSTS (=} REELS I TAGGED

@mosseri Can you please
share the sweet spot for
walch time percentage?
Since shorter and longer
regls perform differently. ..




Company Blog  ATProtocol  App  €)

soul nate

i the O0's, computers wauld scream
aviery lima you went online. that's callag
fareshadowwing

Bluesky is social media as it should be.

Find your community among millions of

users, unleash your creativity, and have
some fun again.

Lag In ar Sign Up

Qr find us on the App Store and Google Play Store

BlueSky // BSKY




Home
Search
Notifications
Chat

Feeds

Lists

Profile

Settings

i [# New Post

A Starter Kit Numérique &
O pigita
b 15

Si vous voulez vous tenir au courant de I'actualité dans le digital, voici une liste
de comptes a suivre.
Elle vous est proposée par Jean-Philippe Timsit et Jonathan Chan.

People Posts

0 JE.Q_h-PhIIippB TITS“ /" Following

Follt

Le marketing stratégique digital, c'est I'art de péter les régles imposé
monopoleurs / Auteur & Conferencier / D livre: urlr.me/NMnzakW
www.jeanphilippetimsit.com / J'adore Mass Effect

@ Jonathan Chan ' /" Following
L nanperco. T

content for you
Content at La Brigade Du Web

i
"1.' Fﬂ_dDLIC? /" Following

1

Social networking, numérigue & médias et business. Welcome here @

% oliviersauvage.bsky.soclal S bokong

ial

/" Following

nusique.., « Lintuition, |'experience, 2 sous
guant T Lille

- Following







® Pinterest Presents

THE GLOBAL
MARKETING EVENT
OF THE YEAR




4,2M +8, ?f/o
e 2o0KE
+4pts i
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Joodreads

=substack

Letterboxd



&

little red book
Xiao hong shu

INTH

QO x Petit e O x Livre

Weixin tiktok
wechat Douyin

s

CHINA TECH LIFE
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<E Hubert Kratiroff L
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WeChat




/ \ 8 QQ Tencent f&ifl

WeChat
TenCent

1998 Gaming Music  Tencent
O-ICQ —> QQ Riot Game LOL Pony Ma
+2011 WeChat Supercell , UbiSoft 11e ste mondiale
+2015 WeChat Pay e-Sport 5% Tesla
Mini MicroProgram TME Tencent Music
_— Open Source SDK Entertainement
Karaoke

Vidéo \ —



Everything
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Animation des comptes sur les réseaux sociaux
_ 94*
TO p 1 0 Production de contenu rédactionnel
d o i —— 83%
€S MmissIions n Production de contenu photo/image
rincipales "
p p Analyse des résultats, reporting et stratégie
des CM u
“ Production de contenu vidéo
67"
n Veille sur sa marque, monitoring
58%
Gestion du site web de votre structure
45%
8 Gestion de campagnes d'emailing, de newsletters
Les KPI : 4L5%
IeS pIUS L'engagement, via les interactions ]
importants DG - g Organisation d'événements
pour leS CM La visibilité (reach) : 3‘1.?"'“
. 10 SEOQ, optimisation du reférencement
0 G | 33*

; ||§_
oihin O



Instagram Global Engagement sproutsocial LinkedIn Global Engagement sproutsocial

er  ENNNNNEEEEEEEE er _INNNNEEEER
e  ENEENNNNEEEEEEN s  ANENNNEEEEE
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2 1 2 3 456 78 91011212 3456 7280910MN 2 1 2 3 456 78 9111212 345¢6728091M1
AM PM AM PM
o """y S I

Lowest Engagement ingagement Highest Engagement
T e e TikTok Global Engagement sproutsocial

=18

Mon
Tues
Wed
Thur

Fri

Sat X Global Engagement sproutsocial

Facebook Global Engagement sproutsocial ! ; 4 i
e W 15 55 0 N S on Nl
Tues 2 1 2 3 4 5 6 7 8 9101121 2 3 45 6 7 8 9 101 Tues ..l..
Wed AM PM Wed
s O — Thur

Frl Lowest Engagement Highest Engagement Fit

s  ANNENNNSENES
s - INENENERNEEER

AM PM 21 2 3 456 789% MW0WNMN121 2 3 456 789 101
S I AM PM

Lowest Engagement Highest Engagemant
I
Lowest Engagement Highest Engagement
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After years of cultural sanitisation and emotional suppression, 2024
saw a return to rawness, gore, sleaze and hedonism; the social
landscape is embracing messiness again.

we
are,
social







As culture becomes more critical of consumerism,
people want brands to help them find more sustainable
ways to derive joy from their spending habits.

we
are,
social




SR -
§ MODERN P

iz

\ Move over, traditional media; creator-led content now leads

the way in responding to (and shaping) popular culture.
The result? An Easter egg web in which audiences are

ﬁ digging deeper into entertainment than ever before. we
T are,
\ 2 % social




NEW e

INTIMACIES 1%

H———

Social platforms once existed to connect us. Now they
prioritise keeping us entertained. In an increasingly
segregated world, audiences are craving togetherness - and

pushing for a new internet that bonds us again. we

are,

social
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iamstormisteele CANVAS BEAUTY BRAND

Follow Message &>

292 Following 475.K Followers 7.8M Likes
BODY GLAZE Creator. BIG RESTOCK HAPPENING SOONS

it Videos

Pinned iments an how you I ' B e T : | orders to get out your

oimp
smell ev

ou go
ery WhETE Y g - . : -
POV: Honday morning after you got
over 4000 orders over the
weekend!!
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Frashion wesk 23 Beaute L& Look dale

My products

Fav 2023 Mofching sat Robes

Los chawssure



Vous avez récemment lance une nouvelle offre dédiee a TikTok Shop ("TikTok One Stop
S[mg by Publicis Media®). En quoi consiste-t-elle exactement, et a quels besoins répond-






utiliser |a notorieteé
d’expert, influenceur

ambassadeur; KO
pour diffuser le
contenu.de la marque




MEGA - INFLUENCEURS

AUDIENCE : +1 million
ACCESSIBILITE : CoUt trés élevé et

profils trés sollicites par les marques

VISIBILITE i WA

ENGAGEMENT Wi /i 77

CONVERSION W 777

MACRO - INFLUENCEURS

AUDIENCE :100 000 a1 million

ACCESSIBILITE : Coit élevé et
rares disponibiliiés

VISIBILITE ' 8 & e

ENGAGEMENT YWl 7

CONVERSION W 777

MICRO - INFLUENCEURS

AUDIEMCE :10 000 4100 000

ACCESSIBILITE : Colt réduit (mais en
hausse) et disponibilité élevée (mais
en baisse)

VISIBILITE ok
ENGAGEMENT Wi

CONVERSION Yl 717

NANO - INFLUENCEURS

AUDIENCE ;- de 10 000
ACCESSIBILITE : Coit bas &
gratuits et disponibilité élevée,
souvent volontaire

VISIBILITE y_airgtaii
ENGAGEMENT Wk’
CONVERSION Yirdrir




—— COLLABORER AVEC LES MEILLEURS
PROFILS SELON LES ENJEUX

STAR
INFLUENCEURS

£y
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b Ilth
INFLUENCEURS ' T
|
0
INFL CEURS

Engagement & Confiance
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INFLUENCEURS
+ de 500 000 abonnés

MACRO-INFLUENCEURS
Entre 100 000 et 500 000 abonnés

MIDDLE-INFLUENCEURS
Entre 20 000 et 100 D00 abonnés

MICRO-INFLUENCEURS
Entre 5 000 et 20 000 abonnes

NANO-INFLUENCEURS
Jusqu'a 5 000 abonnes



nano : moins de 10K (niche)
micro : 10 a 50k

middle: 50 a 100k

macro : 100 a 500k

mega : plus de 500K (célébrité)
star  : plus 2 millions

types d'influenceurs

https://neads.io/blog/types-dinfluenceurs/



https://neads.io/blog/types-dinfluenceurs/

-k

KIM KARDASHIAN
$2,176,000 PER POST

SELENA GOMEZ
$2,558,000 PER POST

A S T 7 —

CRISTIANO RONALDO
$3,234,000 PER POST



12 millions abo

68 visionnages !!!

A New Way to Practice Together - Yoga With Adriene Live Stream of Recorded Classes
“ Yoga With Adriene ©

- 12,1 M d'abonnes

LL Abonné -~

e 26k L] ~p Partager 3¢ Extrait =+ Enregistrer

68 vislonnages en cours Diffusion lancée |e 28 juin 2023

Given the initial response to this stream, we've decided to open up a dedicated inbox for the FWFG Team to receive feedback and input. That emall inbox can be reached at live@fwig.com

Please note that due to the volume of amails we receive, we will not be able to respond 1o every email and honor every request  Plus
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YouTube Star MrBeast Is Raising
Money at a $5 Billion Valuation

® YouTube star aims to raise a couple hundred million dollars
m He lost ‘tens of millions’ of dollars on Amazon reality show

NIKE

MrBeast Photographer: Vivien Killilea/Getty Images

By Lucas Shaw
27 February 2025 at 03:24 CET
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Les meilleurs outils pour trouver des influenceurs

Stellar

Marketing d'influence

Kolsquare

Marketing d'influence

Upfluence HypeAuditor

Marketing d'influence Marketing d'influence




FtEEp[E Solution - Clients ~ Tarifs Ressources - Entreprise ~

Engagez 100% de vos
collaborateurs

Une communication centralisée, et accessible pour tous
les collaborateurs de votre entreprise, quils soient
connectes ou non
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Swiftonomics: How Taylor Swift is Boosting the Economy
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https://news.northeastern.edu/2023/08/11/taylor-swift-economy-impact/
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How Big Is Taylor Swift?
As big as the Beatles? Michael Jackson?
Beyoncé? We crunched the numbers

You might have heard: Taylor Swift
cannot be stopped.

Her new album, “The Tortured Poets
Department,” sold 2.6 million copies 1in
its opening week last month, earning
Swift her eighth Billboard No. 1 album
since 2020.

At the Grammy Awards in February, she
became the first artist to win album of
the year for a fourth time, breaking a
tie with Frank Sinatra, Stevie Wonder
and Paul Simon.

And earlier this month, Swift’s Eras
Tour, the 152-date, billion-dollar
stadium takeover that began last year,
resumed abroad before it returns to the
U.S. 1n October.

Taylor Swift onstage at an Eras Tour
show in New Jersey last year.

In 2023, according to the data tracking
service Luminate, one in every 78 songs
streamed in the U.S. was by Swift.
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MARKETING
Pourquoi le groupe de rap PNL est un cas d'école marketing ?

Par @ Tarik Chakor, Hugo Gaillard

Grace a une stratégie de rareté médiatique conjuguée a des collaborations exclusives, le groupe PNL renouvelle
les codes du marketing musical.

=\ . .
() Enregistrer I'article

Temps de lecture : 6 min Publié le 23/03/2024 et modifié le 23/03/2024
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UMG présente un bilan inégalé. Depuis ses
détnsts, gue l'an peut fwire remonter & 1898 et
'étnblissement de ln Deutsche Grammophon
Gesellschaft, toute son histoire, passablement
embrouillée, o5t conatituée dachats de prestige

DE 51 CLORIEUX ANCETRES

UMG bénéficie en particulier des scquisitions et
des accords de distribution de deux magnifiques
anciires. Do oie ameéricain, MCOA avait multipli€
les emplettes durant les annees folkes, de b fin
des années 1970 an miticw des anndes 1550, (ABC
Records, Chess Records, Geffen Records, etc))
mettant In main sur on catalogue exceptionnel,
de ln disco {Donna Surmimer) au rap (Eminem,
Dr Diel. De Feutre cied. en Europe, PolyCGram,
propriété du néerlandais Philips depuis 1962
avait profité de sa belle réputation acquise avec

La Faévre du sernecdi soir ot Grease durant le pic
de la disco pour s'offrir au peix fort une
ritambelle de lobels mythiques: A & M (Sung.
Supertramip, The Palice), Bsland Records (L2
Bob Marley). Motown (les premiers Michael
Jnclion, Stovie Wonder, Lionel Ritchie, Diana
Moas ot les Supremes, Marvin Gaye), Def Jam
(Beastle Boys, Public Enemy) ou encore
e suddods Polar Music (ABBA).

Cest ce patrimoine exoeptionned quEdgar
Bronfman Jr mils en 1998 - [héritier
de Sesgrnm, 'enpire canadien dies spirtueus
izt personneliement ples branché par
Fentertainment que par les cognacs et les parts
de son groupe dans DuPont. [1 dut néanmains
eider Universal deux ans phus tard a Vivendi,
Malgreé la crise de la miisique, les rachnts n'omt
pas cessd sous le mandat frangaks. En 2008, UMG

« THUNDEN = 0U L'RR LAFERTILISATION

| =est offert svec BMG un vaste catalague allint

de Gilbert Bécaud & Britney Spears et une viaie
expertise en matiére d'élitlon. En 2012, un an
wpris som arrivée & ka téte d'UMG, Lucian
Grainge dépensa 1.2 milliard de livres sterling
pour ko partic recording (production de disques)
ML & Pépogue quatriéme major, récupérant
an passage be labe] Capdol (Katy Perry, The
Beach Boys) et guelques artistes mythiques
{Beatles, Robbie Willinms), Conciu en plein
marnsme, le denl conforts signifientivement in
position de leuder & Universal et l'aner
davintage sur les trois marchés princtipai
(Erats-Unis, Japon, Allemagne).

Cest oo vaste empite historkpee, modemiseé,
guic [a Bourse d'Amsicrdam sappréte a féter. Une
forme de retowt b sources puisque PolyGram
fut du temps de Philips. coté aux Pays-Bas.. @



https://www.chefdeproduit.com/GEM-Bachelor-Marketing/music.pdf

tunecoRre SELL YOUR MUSIC MUSIC PUBLISHING ARTIST SERVICES PRICING ARTIST ADVICE SPLITS ACCELERATOR L

’ “l‘:.i_“

MT "-., d — N i -,
= Ge%ynl : usiion Sgﬁﬁi&pple Music, Tik fok ube, Tidal, Tencent and more.
Keep 100% ownership'rq?:ﬁyﬁur'_ u;sié‘ and stay.in control ofour c;_a'rghr. Unlimited Releases starting at $22.99/year.

z ps Reach More Fans.
What is TuneCore? Increase Your Streams.

TuneCore, a part of Believe, is the global platform for independent musicians to build audiences and careers - with technology and

[
services across distribution, publishing administration and a range of promotional services. Grow Your MUSIC caree"

Join TuneCore to access the Accelerator platform and
- speed up your success!

TuneCore leverages innovative, developed in-house tools to elevate the ideal tracks for
greater audience reach. In the first half of 2024 alone, Accelerator generated 10 billion
streams for opted-in artists.

@ (o)
Unlimited Distribution Starting at $22.99/year
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SECONDE MAIN

ARCHIVE SALE

AVNIEFR

AUDIO VISUAL WORK WEAR

AVNIFR

QUE SIGNIFIE AVNIER ?

A EST LA CONTR

-

E LA TO

RAPPAZZON

AN ET SEBASTIAN ST

X FOND#
LA MARQUE.
LE E EFFAGE DU LOGO QUI DONNE A LIRE
07T AVENIR

UNE CONTRACTION POUR SYMBOLISER L UNION DE
INSPIRAT
IATION 1

SON ANAGRAMME ,

FL ISTE QUL POR

LES PREMIERES LET = MOTS AUDIO VISUAL VIER
LA SYMBOLIQUE DE CE NOM SEMIQUE QUI TROU

LES BACKSTAGES DE LA MUSIQUE ET DU CINEMA




WORKSHOP : EconoMusic

Suite au phénomene Angele, Rosalia, Orelsan, Théodora, Jul, PNL, Aya... nous cherchons la future
star de la musique capable :

- de remplir des stades (comme Taylor Swift),
- d’étre égérie d’une grande marque (comme Angele),
- d’avoir un merchandising puissant (comme Squeezie ou MrBeast)

La communauté créée par la star consomme la musique, va au concert, achete les produits du
sponsor et le merchandising et les produits derivés.

En vous inspirant des articles sur I’'histoire de la musique, sur les plateformes de diffusion, sur la Kpop,
choisir un nouvel acteur du monde de la musique (chanteuse, chanteur, groupe, band...). Vous pouvez
inventer un nouveau personnage, prendre un jeune talent ou tout autre solution (si vous ne trouvez pas
'inspiration prenez la derniere gagnante de la StarAc)

Ecrire le plan digital* de votre nouvelle star !!!

En conclusion, vous dresserez les paralleles avec le monde du sport applicable a un athlete créateur de
contenu.

* Plan Digital présenté en cours EPO6 et EPO7 (10 pages en PDF, plus lien vers Marvell et Airtable,
envoyé avant le 2 mars 2026 a hubert@kratiroff.com + la conclusion en 1500 signes sur le sport)



mailto:hubert@kratiroff.com
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Key Opinion Leader

: MOINS DE 10K (NICHE)
MICRO :10 A 50K

MIDDLE : 50 A 100K

MACRO : 100 A 500K o ,
MEGA : PLUS DE 500K (CELEBRITE)
STAR  :PLUS 2 MILLIONS

interest

graph

tiktokisation | dwell time I
new = old
viral/buzz
Zeitgeist

Ll THE WORLD’S MOST USED SOCIAL PLATFORMS
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DAY TRADING
ATTENTION

HOWTO ACTUALLY BUILD BRAND AND
SALES N THENEW SOCIAL MEDIA WORLD
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4 ° Une école pour comprendre le monde et agir avec
GEM, 'excellence academique |
discernement
L]
po u r a g I r d a ns u n mo nde en GEM est une grande école de management internationale,
e_ o triplement accréditée et Société a Mission. Elle combine
transition - i :

excellence académique, recherche a impact et pédagogie
immersive pour former des professionnels capables d'agir avec
lucidité face aux grandes transitions économiques,
environnementales et sociétales. Présente en France et
connectée a un large réseau international, GEM accompagne des
trajectoires exigeantes. Rejoignez une communauté engageée.

7200 120 50 49000

étudiants nationalités programmes diplomeés
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Alpine
Business
School

En rejoignant Grenoble Ecole de Management,
vous faites le choix d’une école réellement
engagée. Notre mission et notre raison d’étre :
apporter des réponses, par la formation et la
recherche, aux grands défis de la transition
écologique, sociétale et économique,

et contribuer a un monde plus résilient,

plus juste, plus pacifique, plus responsable.

grenoble-em.com

12 rue Pierre Sémard - 38000 Grenoble
183 avenue Jean Lolive - 93500 Pantin

EXPLORE
BEYOND
HORIZONS




