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2025 : vers un rééquilibrage aprés une année 2024

il bump exceptionnelle
[ vs 2024 ] .
s SRR Achat d’espace Achat d'audience
COMMUNICATION Marché Global 2 o ) i i
PREVISIONS 2025 3518Md" € +0-2 % A h 1 4 Négociation, réservation Achat de visiteurs précis
‘g e ° . ° C a e S pa Ce d’'un emplacement pour leur montrer le
d 1g1‘ta1 advert 1s 1ng : -1,6* publicitaire suivant un message. C’est de
i 1 L plan média pour diffuser un I'audience planning
-+ [lAchat d'audience |EraEras
2 % audience supposée étre
; exposée a cet espace
-3,6* (média planning)
J'achete la couverture d'un J'achéte des visiteurs d’un site
magazine qui est lu par ma cible selon mes critéres
IMPRESSION PPC CPA
) L V4 Pay per clic Co(t par action :
2 u Nombre de visualisation ou 3 h d d L[| h L'annonceur ne pai ) , .
e ’ R m paie que si I'annonceur ne paie que
Concepts - REACH d a_ff'ChaQe d’une publ|cat|_on et 0 es ac at |'utilisateur clique sur un lorsqu’une certaine action
Si la méme personne voit lien. est complétée (inscription,

re a C h Portée que va atteindre un trois fois le méme message P P C téléchargement, achat.)
- S contenu, une publlcajt!orj ou cela_ compte pour 3 CPM Coiit par vue complétée
une campagne publicitaire. impressions (CPCV) oot un mottle de
iImpression o e e e Cost pour mile < Famonceur ({ERC DTS00
: CLIC (impressions), méme si c’est qul;?ielii SSQ?QSQUJZ ne
( C I I C) Nombre de clics sur un lien PA un utilisateur unique ou si 'utilisateur regarde une
I'affichage n’est pas visible publicité vidéo dans son

Mon display enregistre 50000 . ; s
impressions mais un reach de 7000 intégralité

visiteurs uniques et 1500 clics

Le plus cher est le CPA puis le PPV et le
CPM est moins cher




5 lieux d’achat digitaux

Website
InApp / Mobile

_Social / Meta

2 inventaires d'achat

Mots-Search

InStream
DOOH

Display&Vidéo

I
o 1 2 3 4 5 6 7 5

Display (website+social)
ConnectedTV (CTV)

Vidéo

Native Ad

DOOH

Audio (podcast)

Mobile ; APP

Display

Format publicitaire digital
qui peut prendre
différentes formes :
banniére simple avec
visuel et texte ; une vidéo
 une annonce avec du
son - c'est le format dit
«rich media » qui offre
des possibilités de
personnalisation
(bannieres, pavés,
habillages, rich media...).
Le display est
historiquement le pilier
dela publicité digitale et
peut étre acheté en gré &
£ré ou en programmatic

Publication des

Video
VAST / VPAID

Video Ad Serving
Template script pour
diffuser des publ
vidéo sur différents
lecteurs vidéo en
connectant a des
serveurs publicitaires

Video Player-Ad Interface
script (en plus des
fonctionnalités VAST)
permet aux éditeurs de
diffuser des publicités
interactives pendant les
vidéos en streaming

e

Native
advertising

Publicité qui ressemble a un
article écrit par le journaliste
du média. Connu au XX siécle
sous le terme de publication
reportage.

Format publicitaire intégré
naturellement dans le
contenu éditorial dun site ou
dune application.

Il reprend les codes
graphiques et éditoriaux de
s0n environnement pour
sintégrer sans rupture
visuelle forte.

Le Native Ad est un format
payant qui doit porter la
mention promotion» et qui a
généralement un
engagement supérieur
Objectif: limiter feffet intrusif
et améliorer lengagement

Tabla

Audio
podcast

Message publicitaire diffusé
au début, milieu ou fin de
podcast

Ausha, Acast sont des

régies de monétisations des
podcasts

Acast

Publicité diffusée sur
smartphone ou tablette, via
applications ou web mobile.
Peut prendre plusieurs
formes : display, vidéo,
interstitiel, in-app, SMS, etc.
Le mobile est aujourdhui
un canal central dans les
stratégies
programmatiques.

Adiin game : Message
publicitaire affiché a
fintérieur d'une application
tiers de jeu

CTv

Connected TV
Opposée la TV linéaire ou
hertzienne

Aussi appelée Smart TV
Avod Svod désigne les
téléviseurs connectés &
Internet permettant de
diffuser du contenu en
streaming via des applications
‘comme Netflix ou YouTube,
sans passer par la télévision
linéaire traditionnelle.

En publicité, la CTV
correspond a lachat
drespaces publicitaires
diffusés au sein de ces
environnements streaming
sur téléviseur connecté.

Roku

out of home

Tous les écrans qui ne nous
appartiennent pas : dans
espace urbain, espace public
lié au transport (gare,
aéroport), mais aussi dans les
point de vente ou centres
commerciaux.

Version digitalisée de
Vaffichage traditionnel, avec
possibilité de ciblage
temporel, géographique et
dactivation programmatique.

RetailMedia

Communication faite par les
e-commergant ou etailer ou
des acteurs de la grande
distribution, exploitant leurs
données transactionnelles
pour cibler les
consommateurs

Exemples : Amazon,
Carrefour.

Il permet aux marques
dactiver des campagnes
proches du point dachat,
Souvent avec une mesure
directe des ventes,

Retail Ad Service

Premium

Head : home, actu, saison, théme, event...

Secondaire
Articles anciens

Long Tail
Sujets périmés
mais indexés

Inventaire publicitaire

CACx 3/an

Customer
Acquisition
Cost

colt pub + enchéres
pourvoir achat

colt juridique
concurrence

ARPU baisse

difficulté abonnement

Programatic
AdExchange

Goodla Adioh cxreo
Achat programmatique T TR 0
en temps réel 7 =) l‘j Q
aux enchéres . o g e
Open ad exchange Private ad exchange Preferred deal Google Ads Search Console
>
% Google
Marketplace digitale cuverte Plateforme "promium’ formée sur  Une option au profit de féditour .
Marque Agence I | B Média @vec un vaste inventakre laquelle les éditeurs contrélent pour vendre un inventaire e Data StUd 1o
e de nvenr;anre déditeurs disponiblo pourtous  les prix et les conditions defoffre  publicitaire & un prix fixe négocié Goog[e
com wel .. INOONCH .
Mossage  publicits D" SSh anp Site eSO B e S P ' .' Analytics 4
publicitaire Demand Supply game publisher Ad exchanges ouvert / Marketplace Ad exchange privé, Marketplace privée (PMP)  Preferred deal st une option permettant a un .
web Side Side e publique / Enchéres ouvertes plateforme fermée, « premium », qui permet & dditeur de vendre un inventaire dannonces
agency Ad ange vidéo Plat‘fcrm vaste inventaire déditeurs de contenus, Vedieu de contdler [ e des annonceurs digitales & un prix fixe, négocié pour les Cosple Ad Exchange (AdX)
DMP Platform oTR Platform |50 tail disponibl T les annonceurs préfercs.
data D g les annonceurs utilisant un ad exchange de he Les Preferred deal un flux de
Centrale AdServer GOOQ' ouvert ne disposent pes dinformations revenus bl arce un s de

m *Acha! *

BUY SIDE

* ¢Amamn

SELL SIDE

détaillées sur les éditeurs, comme cést le.
a5 dans e cacre dun marché prve

9éré par un éditeur individuel qui invite
T él .

Slées, tandis que les

a rejoindre la PMP.

pubhcue plus éfé unad

permet aux marques et
diteurs d'établir des relations di

xchange ouvert.
ous sontde plus & plus préosoupds para
fraude publicitaire digitale

avec les annonceurs et les agences.

annonceurs bénéficient de prix CPM stables et
bénéficient d'un accés  un inventaire exclusif.
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@Amplitude

@ Google Search Console

as . Coogle
‘ ee Data Studio

Google

There is o8 Analytics4

- Google Analytics .
Eilbpenel 4 r.‘n.l{(ponel

- Kissmetrics
- Fllurry : @ kissmetrics
@ FLURRY

a Funnelytics &JOttiO

MarTech

Automations

Data
CDRy _
CRM

Stack MarTe

-1A
- Navigateur IA (Comet, Atlas)

- CRM (Consumer Relation Management)

- CDP (Consumer Data Platform) vs. DMP
- DMP : anonymisée, cookie-based, acti

- CDP : unifiée, known users, activation
- Automation

- IFTTT - Zappier - Make

-n8n
- Data Analytics

- GSC, GA4

ch

- Moteur d’IA (Claude, OpenAl, Perplexity, Grok...)

- Salesforce, Hubspot, Pipedrive, Odoo, Zoho, SAP

(Data Management Platform)
ivation publicitaire (Adform, Adobe, Lotame,

MediaMath, Neustar, Nielsen, Oracle, Salesforce (Krux), Turn)

marketing omnicanal

Typologie des données

1st party (CRM, site, app) — plus puissante et RGPD-friendly
2nd party (partenariats)

3rd party (data brokers) — en déclin post-2023

Contextual + semantic (I1A)

Cookies, fingerprinting, consent mode v2 (Google 2024-2025)
- Fin des 3rd party cookies Chrome (2024-2025 rollout)
- Consent Mode v2 obligatoire pour GA4 + Ads
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2025 Marketing Technology Landscape
Supergraphic: 100X growth since 2011, but now
with Al
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The dispiay rate’ of ad formats
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The evolution of a
Retall Media Program

PHRASE MATCH

Onsite + Offsite

3X
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CTv
ConnectedTV

+ Advanced TV # OTT : device
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70% TV internet :
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Native Advertising
par hubert kratiroff
publié le 01/08/2026
Abstract
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Duis
iaculis tortor at nulla eleifend dictum viverra.
Metus Congue nunc, posuere vehicula lacus.

Taboola est le leader mondial du native ad qui
nous ennuie chaque jour et nous fait perdre
un temps précieux

Introduction
Lorem ipsum dolor it amet,  elit. Donec faucibus tempor
tortor at nulla eleifend dictum.
Quisque viverra, isi a
maximus vestibulum, sapien

consectetur adipisci
Duis iaculis tortor at nulla
eleifend dictum. Quisque
viverra, nisi a maximus
vestibulum,

e nunc, posuere
sapien metus congue nunc, o

posuere vehicula
eget ipsum. Maecena
Torem, convallis sit amet

icus orci eget
faucibus tempor nibh,

ullamcorper ac, blandit sed

AdTech / MarTech

Privacy Risque Evolution

Evolution
Risques

attribution,multi-touch
(contribution)
contextual targeting
unified 1D (UID2)

cookieless world

visibilité de l'affichage
(above+scroll)
brand safety (exclusion de site)
anti-fraude (message perdu)
ePrivacy
legitimate interest vs consent

Ad Exchange les inventaires h

vendus en temps réel,

Ad Server : Plateforme qui stocke,

[ vidéo statique),

P editorial se flux

Ad Tech (ou Adtech) : Ensemblo dos tochnologies pour Iachat/vente/gestion do pub
digitale.

‘Agency Trading Desk (ATD) : Département d'agence gérant lachat programmatiaue.
pour clents.

AVOD (Advertising-based Video On Demand) : Vidéo & la demande financée par la
publicté (ex. : contenus gratuits avec pubs).

Clean Room (Data Clean Room) : Environnement sécurisé pour partager/analyser
onnées sans compromettre [a privacy.

CTV (Connected TV) : Télévision connectée &

OpenRTB : Protocolo standard open-source pour les enchares RTB.

OTT (Over The Top) : Diffusion de contenu vidéo via nterne, sans opérateur
traditionnel (ex. : Netfix, YouTube).

PMP (Private Marketplace) : Marché privé programmatique (enchéres resireintes,
inventaire premium).

D rteroa bt bt progammatiase & s xanon-ancners.

== Programmatic (ou Publicié programmatique) : Achat et vente automatisés despaces
m publicitaires via technologies et algorithmes.

programmaique.

 publicits
programmatique personnalisée en temps réel via données.

Display : Format publicitaire visuel (banniéres, images, rich media) sur sites web ou

DMP (Dat

psoudonymes) pour segmantar auciences of opimiser campagnes (ox. : Adobe, Orace,
Lotame).

DSP (Demand Side Platform) : Technologie pour acheter aulomatiquement de la
publicté (display, vidéo, mobile, search) ; utiisée par annonceurs et agences.
©CPM (effective Cost Per Mile) : Revenu effecti par 1000 impressions.

First-Party Data : Donnéos collectées directement par fentroprise (site, app, CRM).

Header Bidding : Technique ol ITnventaire est mis aux enchéres simulanément chez
plusieurs acheteurs avant lappel SSP.

IDFA (identifierfor Advertisers) :Identifiant pubiicitaire I0S pour e tracking mobile (imité
depuis i0S 14

In-App Advertsing : Publiité iffusse & lintérieur d'applications mobiles.

UwD e

Retargeting (ou Remarketing) : Reciblage des visitours précédents.

O o (Retum On A Spona Rt s istsemetpulcta v g

divisé par dépense publicitaire, permet de calculer le CAC.

T8 (Real Time Bidding) : Enchéres en temps réel ; processus automatisé d'achat
dimpressions selon offre/demande.

Search : Publcié sur moteurs de recherche (ex. : Google Ads), Souvent incluse dans
programmatique.

SSP (Supply Side Platform) : Technologie pour vendre automatiquement de la publicté ;

utiisée par les éditeurs (display, vidéo, mobile).

SVOD (Subscription Video On Demand) : Vidéo a la demande par abonnement (ex.
Netlix, Disney+).

“Third-Party Cookies : Cookies fiers (en voie de disparition majeure en 2026).
Viewabilty : Mesure si une pub est réellement visible (ex. : 50% pixels viibles 1)

clos) contrdlé
Google, Meta, Amazon) limitant facoés aux données et invenares.

e
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2 inventaires d
Mots-Sez
Display&

rogramatique
automation

- Interactive
'a Advertsing
o Bureau

ACHAT
ESPACE

ACHAT
AUDIENCE

achat B
CTV . CPC/CPM/CPA
deo ConnectedTV

NEW AD:
stop clickbait

native adblocker
no too-little-context
no too-much-context
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