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"Day Trading Attention" de Gary Vaynerchuk explore comment les
entreprises peuvent capter et utiliser attention des
consommateurs dans le paysage numérique actuel. Vaynerchuk

souligne limportance de comprendre et d'exploiter les canaux

dattention sous-évalués, notamment via les réseaux sociaux. Il
compare I'attention en ligne 2 la volatilité du marché boursier, ol

. : les marques doivent agir rapidement pour rester pertinentes. Le
s livre met en lumiére la nécessité de I'agilité, expliquant comment

les entreprises doivent s'adapter aux tendances émergentes et

aux algorithmes changeants des plateformes comme TikTok,
@ Instagram et Linkedin. Vaynerchuk insiste sur le storytelling, la

création de contenus authentiques et engageants, et limportance
de la marque personnelle. Il offre des conseils pratiques et des

BATTLE FOR ATTENTION

exemples concrets pour constrire une marque et augmenter les

"nmmm" ventes, mettant I'accent sur la compréhension des.

consommateurs modernes, plus informés et exigeants. Il prone
SALES IN THE NEW SOCULMEDIAWORLD  uisoion do cverses piteformes pour cversfer e contens,
tout en soulignant I'mportance des données et de I'analyse pour
affiner les stratégies marketing. "Day Trading Attention" est un
guide pour naviguer dans le monde rapide du marketing digital,
ou l'attention est la nouvelle monnaie.




12 Stages Of The Hero's Journey - Christopher Vogler

Création de cONtenus :

« contenu éditorial créé
par une marque »

UGC user generated content

(review, comment, client, utilisateur, testeur) Sto ryTeI I i ng
experts (indépendant, KOL, créateur
de contenus, marque, consultant, salarié)
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(Les fonctions du marketing) ‘

la marque est un média

_HERO’S JOURNEY _

BRAND CONTENT LOVEMARKS création de contenu de valeur \ STRATEGIE DE CONTENU
Infobesity Conie Lovemark sonyTollng Newsiete | Uk emting pour le contexte capable || apporte au
BIELE) R ﬁ:;:;z:ﬁ':;:?mm e dattirer, d'acquérir, d' engager - f |
Digtal Detox AT SEO  Nowatack votre audience. v 8
NoMoPhobiea Livre blanc / Webinar
Learn Marketing / WebSerie | |
1 2 3 POEM I , i marketing ?

ad S ( —oL

et peut € 1anipulée

I-want-to-
oW
moments:
AL

I-want-to-go I-want-to-buy
moments: moments:
Bl: DL

“Content is King”

Bill Gates, 1996
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LEARN MARKETING
TENDANCE EN
PLEIN ESSOR

BEST IN CLASS
CONTENT MARKETING

Selection + Aggregation +
Editorialization + Contextualisation+

Enrichment + Share

Curation

Contenu sponsorisé, pertinent pour
|'utilisateur, qui n'interrompt pas son
expérience de lecture, et qui s'integre
dans I'environnement éditorial qui
I'accueille
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ADVERTISING

Le native advertising, trait d’union entre les centres d‘intérét des
cibles des annonceurs et les univers thématiques développés par
les marques médias avec Iutilisation des data comportementales
observées sur les audiences digitales, est un vecteur
d’accélération de cette mise en relation.
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TODAY'S NATIVE AD TYPES AND CRITERIA
FOR HOW TO EVALUATE

The Art Of Pitch
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