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search IA
Search WEB -

without SEARCH, listing, indexing
your website, posts, white papers
are billboards in the desert
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Capacité 4 étre trouvé sur 1/le web, 2/dans I'lA,
dans magasins d’app, sur les réseaux

dans les eboutiques, GoogleMaps-Travel-
Shopping, sur les jobboards ...
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5 first search places ?
5 first search engines .
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GOOGLE MISSION STATEMENT

“to organize the world’s information
and make it universally
accessible and useful”
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If yo&; 're got on Google,
1- Google ou don't exist .
. 2- YouTube GenX : web & internet 2000
3- AMZ [ PO ) .
- MISTRAL 4- TikTok e GenY : mobile 2070
(!)l'.“ll(‘m ans . . .
AI 2: Q“atGF’T etiA surson mavie GenZ: living services 2020
— 7- Bing + Duck E
source : Google, Accenture

LIQUID

EXPECTATIONS

1995 : information in web I MUB"-E I

2000 : e-commerce

2005 : relation

2010 : mobile / smartphone ONLY
2015 : living services & UX

2025 : blockchain (use case NFT) \ =
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cocon semantic

IA générative comprend search
I'intention de recherche et artificial
le contexte d'un utilisateur  intelligence

mots-clés plus longs et GEO
conversationnels generative engine

plus de langage naturel optimisation (ZMOT, micro-nano optimization
pour poser les moment)
questions & Google changements dans les

mots-clés que les

Search Engines (SE0) VS  Generative Engines (GEO) utilisateurs utilisent.




Avec ChatGPT Search, OpenAl part a
I'assaut de Google

SearchCansole
PageRank

position-zéro

META Google Bot
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GEO _— WesEAUDT  PAA
o SEARCH rich snippet

OnPage 2 core web vitals
InPagesm “lg"”"‘"‘emlSE\?isibility SEU-SEA

SERP

Search
Engine
Result
Page

Marque employeur visible dans les Joh Boards
web, appstore, réseaux, podcast, ecommerce,

dans les réponse des IA et API

Epingle visible dans GoogleMaps, OpenStreetMap
visibilité totale, générale, ubiquitaire

Visibility

SGE

ajout de contenu contextuel dés la SERP

Search Generative Experience, by Search Labs de Google
UX et moteur de réponse en mode Zéro-Clic

Google

Search Console
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Text Ads

Organic results e

Shopping Ads

| Text Ads

= Extensions

Drgamc results l

G ACT THINK IMPACT

« Google Discover rassemble une sélection d’articles, qui remontent automatiquement
dans la SERP de Google, de maniére native sur Android, mais aussi dans I'application
Google sur Android et iOS. » Ainsi, il recommande automatiquement du contenu aux
utilisateurs en fonction de leurs intéréts, de leur historique de navigation et de leur
comportement sur le web.

Avec Google Discover, nous sommes dans I'ére de I'ultra-personnalisation des contenus,
ou l'internaute regoit de maniére passive des liens d'informations.
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SEM SEO SEA ASO SMO SXO SERP SGE
Backlink PageRank

Position Zéro AnswerBox

Snippet - Knowledge Graph

Largest Contentful Paint (LCP)

Interaction To Next Paint (INP)

Cumulative Layout Shift (CLS)

SEARCH référencement SEM

SEO SAIO SEA ASO SMO Local retail media
PAA «core web vitals» EEAT

GA GSC GoogleUpdate

Search engine - moteur de recherche (réponse)
browser Long Tail KeyWord

No Scroll - Crawl Budget - Visibility

RWD AMP SSL https SiteMap 404
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@ Whimsical SEM SEO SEA ASO SMO SXO SERP SGE
IMmsical acklink PageRank GoogleDiscover
= _. Position Zéro AnswerBox

@ Whimsical
e Snippet - Knowledge Graph e

- N N
- R Gutenberg Zuckerberg

Largest Contentful Paint (LCP) Sandberg

Interaction To Next Paint (INP)

Cumulative Layout Shift (CLS)

SEARCH référencement SEM

SEO SAIO SEA ASO SMO Local retail media ; =
PAA «core web vitals» EEAT
GA GSC GoogleUpdate o
Search engine - moteur de recherche (réponse) _
hubertkratiroff browser Long Tail KeyWord

workshop

No Scroll - Crawl Budget - Visibility
RWD AMP SSL https SiteMap 404
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anatomie simplifiée d'une recherche

le
moteur
effectue la
recherche sursa
base inteme et
trouve les
réponses

le
moteur
sélectionne les
annonceurs
intéressés par les
mos clés et cet
utisateur
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Choose Your Sawch Engine

SEARCHENGINE  ||co RN === _

le navigateur
gnvoie la requéte a
moteur choisi

G bBng - @@= = . ——

SERP

le
moteur
retoume une
SERPavecles
réponses, les
publicités et
snippets

utiisateur utise
on navigateur pour
aisi sa requéte

; Crawl
Budget

le robot du
‘moteur de recherche
copie tous les sites
deliens en liens

e moteur
compte le nombre:
de dlcs surles
publicités pour
facturerles
annonceurs
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2024

55% Vocal Search SEU + UX — SXU
85% Mobile Search
58% Mobile Only

SEARCH EXPERIENCE OPTIMISATION
40B 10T + 10T
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Google Search CTR & Zero-Click Searches, 2020

n How Al Overviews And Knowledge Panels Affect CTR
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Helpful (SEARCH |  [PERsONALI) || [ SEARCH ) FIND
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FREE

No paiment
but time & work

SCIENCES - ART

The art of SEO

no clear, # rules
but UX is key

Google!




GOOGLE WORLD | v
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The Web's Largest Traffic Referrers Jan. 2024

Gougle

43% Search
drives online
of e-commerce traffic comes
from Google search (organic) Sales

260/ E-commerce kpi benchmarks 2016
(]

comes from Google Google Ads.

67%

contribution of search
to revenue

Core WebVitals
E EATexp.erience expertise autority trust
Links

UX first

UX KPI 777
speed
clear

Web BT
Vitals

https:// pers.google. ocs/ap| ‘core-web-vitals
https://support.google. 1swer/9205520?hl=en

LCP

CO re Largest Contentful Paint (LCP): Measures loading performance. To
provide a good user experience, strive to have LCP occur within the
first 2.5 seconds of the page starting to load

Ve
Vitals w

. Interaction To Next Paint (INP): Measures responsiveness. To
etﬂ csS provide a good user experience, strive to have an INP of less than 200
milliseconds

CLs
Cumulative Layout Shift (CLS): Measures visual stability. To provide a
good user experience, strive to have a CLS score of less than 0.1

Check the Core Web Vitals report in Search Console

https://www.seoclarity.net/

Score E-E-A-T

"Experience"
"Expertise"
"Authoritativeness”
"Trustworthiness"

Google

Search Console

Do you currently use Googhe Anchytics?
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Viich tracking have you moved 10 other analytics tools instead of
Google Analytics?
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SEM SEO SEA ASO SMO SXO SERP SGE
Backlink PageRank GoogleDiscover
Position Zéro AnswerBox
== = Snippet - Knowledge Graph
- Largest Contentful Paint (LCP)
Interaction To Next Paint (INP)
Cumulative Layout Shift (CLS)
SEARCH référencement SEM
SEO SAIO SEA ASO SMO Local retail media
PAA «core web vitals» EEAT
GA GSC GoogleUpdate
Search engine - moteur de recherche (réponse)
browser Long Tail KeyWord
No Scroll - Crawl Budget - Visibility
RWD AMP SSL https SiteMap 404
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