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seo geo - great decoupling youe
IA Réponse directe Zéro clic VS. Visite 2 a 3 sites

R .
IA Business Model Abonnement VS. Publicité l o

IA Baisse du traffic des sites (marque, news, info, eshop) @

significant divergence between impressions (the number of times a
website appears in search results) and clicks (the number of times users
actually visit the website from those search results)

Search Engine Journal (https://www.searchenginejournal.com) or Search
Engine Roundtable (https://www.seroundtable.com

IA change de business model

-

—— hitps//x.comyilgrok/share/wixHIvICK3pOyiCefBMciZYc

seo geo - great decoupling seo geo - great decoupling Visibilité dans AI Overviews (AIO) de Google Visibilité dans AI Overviews (AIO) de Google

e SEO persiste et se réinvente & Uére de A - il faut auss regarder a rélité n face: le trafic organique Search Console provides data showing how often users saw or interacted with links to or
“umain risque de décliner 1es bots apprétant & deven S ROmBrecx que les visteurs €0 char ¢ &n 05 Content from your site, in Google Search, News, and Discover. This data is available in Deux étapes clés pour maximiser vos chances d'apparaitre dans AIO ; )
La mort du trafic de recherche the various performance reports. The performance reports show the following metrics: 1. Travailler le positionnement SEO classique : Rester dans le top des résultats naturels sur la 4 leviers a activer dés maintenant pour maximiser le référencement Al :
Matthew Prince, CEO de Cloudlar, explique trés bience phénoméne inquiétan :a baise programmée du requéte cible est essentiel : selon une étude de Ziptie, plus vous étes haut dans la SERP classique,
wrafic envoyé par Google et es pateformes 1A vers (e sites wel Impressions: How often sameone saw a link to your site on Google, Depending on the plus vous avez de chances d"@tre cité dans UAIO. Priorisez les contenus déja rangés en premiére Structurer vos contenus pour faciliter la lecture par UIA : paragraphes courts, FAQ, balisage
#ily 2 10 ans : Google scannait 2 pages pour envoyer 1 visiteur. result type, the link might need to be scrolled or expanded into view. See more details page mais qui n’apparaissez pas encore dans AlO. Ce sont vos opportunités immédiates. [schema.org](http: //schema.org/), titres explicites, création de contenus longue traine.
ivasmi:eppspor 1 vtor below. 2 Réoptimiser les contenus pour allr dansle sens de l réponse AIO - La deudéme tape est Devenir une source d’autorité : contenus sourcés, 4 forte valeur ajoutée, susceptibles d’étre
ot 18 u Clicks: How often someone clicked a link from Google to your site. See more details P plus fine : il s%agit d"analyser les réponses AIO actuelles et les sources utilisées pour cités
Les plateformes A sont encore plus gourmandes P identifier ce que le LLM (modéle dlA de Google) valorise dans sa synthése. - IL s"agit ensuite
HOpenAl : 1500 pages pour 1 visiteur - d’adapter votre contenu pour « corroborer » les éléments retenus. - Etudiez la phrase “mise en *Mesurer autrement : suivre les impressions dans les extraits IA, surveiller les citations dans les
F#Anthropic : 60 000 pages pour 1 visiteur (average) Position: A relative ranking of the position of your link on Google, where 1 is avant en bleu” dans I'AI0 : c’est souvent la clé d’entrée utilisée par 'lA. Comparez les structures assistants conversationnels.
Conséquence directe : a nécessité crofssante de diversifie ses canaux de tafic pour ne pas dépendre the topmost position, 2 is the next position, and o on. Shown only for Google Search H2 / H3 et le vocabulaire sémantique des sources citées & votre contenu. Réintégrez les éléments MeMaximiser vos citations sur des sites tiers dans un contexte sémantique qui aidera les 1A 3
exclusivement de Google. result manquants dans vos articles : exemples concrets, définitions, précisions de langage comprendre tout ce que propose votre entreprise.
Click-through rate: The calculation of (clicks + impressions).
https: / /www.leptidigital. fr. seo/googl e5-78407/

. atamarketingla com/blog aptt




Chatbots vs Search Engines:
- v sy

o rette me.

seo geo

Comment on s’adresse a
un moteur de recherche
dans I'omnibox ?

Comment on formule sa
demande dans une fenétre
de prompt IA ?

*SEO search engine optimization *SAIO search Al optimization

Sujet vaste
cocon sémantique

Keyword / Mots clés

habe@itroficom @irstrof

. . 2023 2024 Welcome to the era of zero-click SEO :
great decoupling The Great Decoupling
1- Google 1- Google W , ;
2- YouTube 2- YouTube
3- Bing 3- ChatGPT
4- TikTok 4- TikTok
5- Duck 5-X SAIO - SGE
6- X 6- Duck
7- ChatGPT 7- Bing
Welcome to the era of zero-click SEO : The Great Decoupling S = bssatiboon el
o Générez des contenus SEO
performants en un clic grace & I'A
=
T e e v o htps:/Ineilpatel com/blog/what-is-gpt-bot
SEO IA* POST SEO
V\S/LérB Prgll:ll";pt Le trafic provenant doutils comme ChatGPT, Gemini ou

Perplexity est-il plus qualifié, avec un taux de conversion plus
élevé, que celui provenant des moteurs de recherchent,
comme le suggérent certains spécialistes du secteur ?

UM Conversion Efficiency vs S Sverage

SEO

OnPage title /img/ H1 / description / keyword / alt
OffPage backlink

OnSite robots.txt / sitemap.xml / 404 / speed / mp4
OffSite https / GoogleAnalytics / WebmasterTool

X

OnSite

How many pages
are indexgd% J

Google Google

site:https://xxx.com
how many pages / images are indexed and ranked?

7 Kratiroff 2024
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OnPage

Few options:
1. CMD+OPT+i
2. F12

3. Menu / more tools / developper tools
4. Simply play with the windows sizes

THEN clic here

Few options:
1. CZD+OPT+i
1

3. Menu / more tools / developper tools

OR clic here

. ? A'ndlt An%theHTML
e RWD responsive? || s A

BROWSER

The browser that puts you first

@B eC

ROI

clics

impressions

WEB

SEARCH MARKETING

e
conversion

_conversions
'

impressions

A

impressions

WEB

SEARCH MARKETING

Sales Funnel

e . 3
[l vaut mieux toucher
les gens qui comptent

que de compter les

Discover what people are

NORDS O

search
listening

search listening :
hitps://nwo.ai

, 'words, keywords, keywords,keywords,keyw e
gens qu’on touche ot i e ’ ’ ’ ’ L
) ’ R QUESTIONS
O rwesi bl 9 TRAJAAN — o>

Identify consumer
signals before they
become exponential

Know what your
consumers want.

Increase
Demand
from Search

The W1 Organic Marbeting platéorm bt
for entorpeise SEO, Contant. snd Web tesms.

o watch product foue

IR Trstiadn G [ .

Meet Search
Listening

e 10 S gD S e i 110
410 graw you Basrens




,ﬂmm THN EEs \ ° - - mm c o .
[— p— AMESTUA L W W EEsREITEAT i - y I ) . .
o N it 1 Search https -
viea  rans e - What 2021 Search trendis mean for your digital
Avec  Jeanne
Sans enfant k L vm=

strategy

L

Education Supérieure (ingénieur école promo ... Fréquences p
&' e enveprie 1 e

Pilote entreprise 2 -
Passionné de races de chiens et de voyages en Asie L%Hn (3}
crmaTion
/i un beau métier, mais EPIC / USER STORY / PAIN POINT / PROBLEME foow How i °
mes priortés sont illers 5 £ LIRS - |

live updates every hour

Mon employeur nestpasmon | Quel est le probléme de Jean-Luc ?
seul centre dintérét » Quelle est la frustration de Jean-Luc ? 8
Quels sont les besoins et attentes de Jean-Luc ? oo o®oSo@ oo

Pourquoi nest-il pas satisfait des solutions existantes ?

@o6-0-0-0 || g=
#0000 || vmw
cQo@oec®oe || JM s Googeve

Bi0
Jean Luc 36 ans est pilote de

Il trouve que sa vie manque de
sens, de variété et doriginalité.

Empathie map si besoin pour mieux comprendre le Oes QOG0
persona o°e »

Otrers ww vamery N " N
i i 2 sy Do the basics right The “semantic cocoon’
Capture the click: work on the metadata that matter. Strategize your content and their hierarchy : think “Themes”
<title> <description> URL rewriting

*  Include keyword

« 68 characters max. *  Better copywriting = better CTR «  Readable by human beings

o Berelevant Be straight to the point lude keyword

o Bereadeable Highlight benefits « scale directly n the CMS platform

« Beunique (no duplicate) « Glltoaction o Less than 50-60 characters s fine

Focus on human, not on keywords
S pea ‘|

Internal
Tink (parent
1 sister/
child)

Answer all
questions

Une par action

Landing Pages cTA LANDING PAGES

A/B test ¥ WITH AN OVER 50% CONVERSION RATE

e e 0 ot (0 b B B ——

formula:

alternate texte for VS.
image, video, link... Home Page

alt="keyword”

Conversion : 50
TAG

G ACT THINK IMPA|

AB testing

How to choose a
domain name ?

T

MK AT "I"IG!IS

o Duptcay cvamt o uwan cortert

o Ittt o sl bepvrs o e g

o Doy or e iracaig e e 5 avether Wb o g * Aoyt ek o wferercm

o Lo P s i st ot o Compets smces won goud g wit g
o Stmdrtsconghont IR,

Utigua nd it Gage Ve

ACT THINK IMPACT G ACT THINK IMPACT




Googe berstr  Corpun <m

Choisir un nom de domaine : 2
Cest l'adresse du site WHOIS : ——— s -~
1. Descriptif OVH S

2. Facile a retenir 0 e
3. Pérenne
4. Autorisé (- dash)

& Whols &'un domaine

Whois du nom de domaine - "

- J

@ Alexa — Ton Sites in France &
ALEXA e s || ALEXAFR .
LG — : : Domain = URL
website.com
Exact match Domain (EMD) website.fr
website.xyz
G ACT THINK IMPACT 0 ACT THINK IMPACT
W OvH
e PageRank DNS ZONE
PageRank = algorithm in thesis of IP adresse
g
Réservez votre i dedomaine = ; : (Larry) Google Founder - FTP connexion by FileZilla
WordPress installation
) Ranking = Visibility inside a S a Fagenal Other CMS installation
— o

subdomain Directory Directory CMS vs. Template
123.abc.web-site.com . ; . Wordpress html CSS is

website.com/xyz website.com/0/ : demo Drupsl ho00 sitesj
g0 uv.fr (https://passeport.ants.gouv.fr/demarches-en-ligne) = SPIP dynar_niques
phishing : regarder URL website.com/xyz/ website.com/1/ for group1 Prestashop gratuits

_ : website.com/2/ Non maitrisable Facile & maitriser

= Non .com No installation

website.com/xyz/index.html : Installation dur CODE 1!
Toujours chercher le dernier mot avant la TLD y website.com/9/




inlink:
The Best Link Is

No Link
(all inside)

Facebook Timeline EdgeRank

ﬁ EdgeRank

SEO : Calcul de la place de chaque domaine par un algorithme inconnu et secret qui tient
compte de nombreux facteurs :
PageRank
NetLinking
BackLink !
Mise a jour / récence
Rapidité
EMD
SSL
https

SEO : Calcul de la place de chaque domaine par un algorithme inconnu et secret qui tient
compte de nombreux facteurs :

Responsive AMP accelerated mobile pages

Meta de Head de html (title, keyword, description
Balise du body du html (structuration du texte
Texte du html

Page unique sans duplication

Occurrence des termes de recherche dans le texte
Recence de la mise en page

Distance entre les mots

Fréquence d'apparition

Porall exical

Syncmymie

Dctonnares asciens

Indexation

Premiers pas du SEO

HEAD META : <title> <description>
BODY : <balise> <img src alt>
Recherche dans index Google : Spider +
GoogleBots

PageRank (outside link)

robots.txt +  sitemap.xml

Indexation

« détails » technique pour un bon crawl
SSL

https

Responsive

AMP de Google

Search console de Google

vérification : « site:abc.xyz »

THE “LONG TAIL”OF SEO

ARE YOU FOCUSING ON THE RIGHT KEYWORDST

s, (|- g N
SIGoogle

M Jerg Kirywarsd P
vtah Lvw e 2

Namual Languags P
b i § w3 Low fiem i (kT

o veume
AW CONPETITION y

HARD 10 RANK

EASY 1O BANK
WAND TO CONVENRT KARY 10 COMVERT

Contenus
par personas

sonnalisation :
la longue traine devra
@étreumieux adressee en
multipliant les contenus
pour chague persona.

Exploitez les PAA, car ils sont
voués & disparaitre pour étre
remplacés par ke mode discussion !

Derriére SGE, c'est pas seulement
PALM2, MUM e51 aussi présent
Pensez contenu multimodal
image, audio et vidéo comptent |

Les blogs qui ressortent pour le
moment sont caux qui ont un
contenu riche

iR Ereferer

Buy Guest Posts &
Backlinks on High Quality
domains

AT 10 amte hn

https://ereferer.com/

The essential guest posts platform

A apesivn smting
[

s pesratiass

https://ereferer.com/




Some KPI

e T ]

c

Exceed your brand awareness gools SEO Fundamentals
with our marketplace ’ !
" 2 Social Listening % . Course with Greg
Las clics = . "t Gifford
e ive 0y Smve o o Goreg ten oevee rentare R—— - " [} 1 e
—— powrin P N peee e P . =
P 17 -~ '
: i = - = 8
; [8]
" { 8
ot RUSH & - 4
sansiymboprs o+ of -
- - - -~ \ .
: -~ D) &
Mettez a jour le contenu existant . p——.
L‘upﬂm\sa‘(mn du contenu existant de votre site est souvent le Visez les Featured Snippets > <
moyen le plus rapide d'améliorer le SEO de votre site. © c— o Les Featured Snippets sont ces grandes zones que vous.
SEMRUSH o o 3 Voraa onhadt Gus esiiat g acherce de Gooale,
Ciblez les mots clés a faible concurrence . - £ Utilisez des sous-titres descriptifs pour tenter de les
Ciblez les mots clés de question et de longue traine 3 faible Comment amélorer I % votre stratégie SEO hoti £ décrocher.
- - = difficulté. De cette fagon, vous avez moins de concurrence, ce. votre stratégie SEO ~ -
S quivous permet de vous classer plus facilement. e == Obtenez des backlinks de sites faisant autorité
J— - — . 3 ) e === — E Obtenir des backlinks & partir d'une variété de sites de
- — Qptimisez e31mages  ent contribuer 3 sccroitre e rafic = popr SRR, haute autorité devrait constituer une bonne partie de votre
8 bonnes pratiques pour optimiser P sorvote s wel lorsa alles sont corectement tatées § C— em— = —_— stratégie SEO. En effet, sans backlinks, il est encore plus
i - diffcile de bien se classer.

o SEQ o vos images

P NP PSP S —

m’

Assurozvous que vtro sit est adapté au mobile
Google utiise désormais un index qui ne prend en compte que =
Iaverion mabie de vatre sie. Uiise ke et optmispion -
mabile pour savor si vous devez réoptimiser votre site pour les

k! - -

Diminuez les temps de chargement
La vitesse de chargement des sites web est un facteur de
classomen d Goole. Teses I iesse devoto s, tant pour
les ordinateurs que pour les mﬂb\\ss a laide de Fouil
Pagespeed Insihts do Gioo

Utilisez des liens internes
Chaque ien ntemo envoie uns cetane autrté o une page &
une autre. Utilisez les liens internes de maniére straté

Pour amwoyor de autorte aux pages qut on ont e plos bosoin

Suivez les métriques avec Google Analytics

il est important de connaitre les métriques auxquelles il
faut préter attention dans Google Analytics pour voir
exactement comment votre SEO s'améliore.

Optimisez les facteurs de SEO on-pag
Ajoutez des mots clés cibles de maniére stratégique &
votre page. Puis recherchez des mots clés sémantiquement
associés pour booster les performances.

Améliorez le SEO loc:

Si vous desservez une zone géographique spécificue, le
SEO local est trés important (peut-etre méme plus
important que le SEO normal)

Siloing et mailtage intelligent en e-commerce

) 1 i St ché on 520, ¥ st

Cocon
Sémantique

s ocemas

All-in-one Marketing Toolkit

(S (5]

cay  Quors

A e 19 b 85 0 w4 ey w7 b e T

See what's inside

Pud T

A conplete workilow fec any SLO
seolersiomal

o Tochuical $1O Ause

 Samantic core colfmction
« Potltmat,

+ Voows for ganing mare oc

« Competitive in

* "Not provided” grobiem

* Rackdnks sudt sod analytics

[

Conears kP

See what's inside

o oo Mrda

N———

Improve the reseits of your PAC efforts:

o Ads srategy avay:

s
o Xeywor

L

o COOM9IOuD Negatives cotinaation

© Ad krywacds ¢ Cestives reseatch

See what's inside

UO P DT —

0uAd your mest effective sacial media

strateny:

+ e how sixlal suderce and evpapement
hatrge v

- .,fnm“.r wrg peats

* Cormpare how you derfim spert
crgetion

» Gt entart inwegbls b

youe o0l strategy

See what's inside

"o Pl Traimic Prm—

Creete content that helps get resits

» Callect brond mentiont

» Selzh new PromEtions apOor

Hactive promotioral

» Dmcover tronding troks
» Adpait

ot bosed 00 angagement data

» BeckSed aud

d snalytes

command




Unboxing Google Ads

SEARCH DISPLAY VIDEO ALLNETWORKS

4/ SEA

Adwords / GoogleAds
Enchére / Bid
Capper / Capping

4 Business Models

ASO

thannge Ararynie fate - . ———
: - Ranking depends on:
o G ) o - App name ou App title
- ~ . c s App URL
@ . ° A s - App subtitle ou Short description ou Long description
’ Aaan TWITIA NS > - .
N\ ) J V1 vy 301 4 Keyword field
.)ljl N v ‘;’ - = In-app purchase
: == - - In-app events
0\ Ratings and reviews
Google NE - — - — - o
U Analygtics 4 - b e wom s ez - b Dzwarflzsads and engagement
< o - S Informations diverses et parfois cachées aux utilisateurs
- 2
— — e — - —_— - Update & Comment
ASO » . Somte s as s Rt
ASO d waion bl wainn
Top applications gratuites » .
App radar : https://appradar.com/ Atfimer bes résultats ———— — - ' e oo
App annie —> data.ai — e et -
Download Stats :https://www.data.ai/en/ o r Y APP STORE OPTIMISATION -
= (DR werrux @ ®
A < - Gratuit payant rentable
———— Notation avec étoile = )
" Mise a jour pour annuler commentaire i - -
— - 2




ASO Mo Q% Blao Qi Be Deoe || Apple o

APP STORE OPTIMISATION APPS :
Mise en avant de vos APP dans les appstores : STORE — -
Apple AppStore (iOS et OSX 10) * -k
Google Play Android ~men VI AT 2=
Windows store (phone et 10) = .
Raspberry Pi Store a— ‘f,ﬂl—. dE=E-8Z §Z WHE- 8T
Amazon Store = = — . . —_— o
e — W e @l W= eC
SMO sMO SOCIAL SEARCH
EdgeRank algorithme qui décide laffichage sur . 3
sur le fil dacte des fans et friends (FaceBook) Maximiser le temps passé sur une APP Rendre votre interaction sociale visible
Auteur réputation de [émetteur (pro/ami) Temps de visionage d'une vidéo
Moment heure du post Un partage = 5 like = 3 commentaire Inti=p Eotrice U2 Teiizs

lutter contre le EDGE RANK (ou autres
Contenu type de publication (texte, statut, photo, algorithme de sélection)

event, live, vidéo...)

Interaction  réactions sur ce post et les précédents

X X

SMM : Social média marketing : SOCIAL SEARCH

pennystocksa/intemet in-real-time/ Des interactions sociales visibles @ T e

Twitter : pendant votre absence
Tweet promotionnnel

Timeline facebook

LinkedIn actualité et pulse
Edge rank : légende et mythe

W ot bt preteastn e e -

. row = o o 0 [ =ae—— - = 4 -
Des ir e Outils internes  / Ouitils externes - TQ#
8P prckces e TikTok Ads ﬁ TG
-

Manager
M eta ADS MANAGER

e, L) .
Y cComan MmN .
https://socialblade.com/ w -

BOMIGUR SLWM NONTREAL

' |
|

Attirez plus de trafic vers

| {

i

{

|
wanzonen| g

votre site Web =i - -

Cobor e vt e s Wk
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sider ? ’
. W ) = . .
7 o IS
LES AUDIENCES LOCALES, REGIONALES, - - =
Quelle el dun rench de 10000051 90%
d i e ‘ @ ® .
R I R R e TR R TR TR TSR SRR NATRITSY
retail media
cookiless 31 party
95% du traffic est anonyme
comment mesure campagne pub.
‘AMZads solution
1/dcr = amz marketing cloud = croise FPD client FPD AMZ
2/ contextuel = achat chez amz
3/ mesure insight granulaire haut funnel bas funnel
: [ attrib contrib
difficulté de reconnaitre les parcours sans cookies
post view = aveugle
firefox et safari sans coockies tiers
; | : : LA
ORI (RRRRRR SR AL
T
L L L T T ] [ L L T ] [ e T T | [ T T
betinition Retail Media Détinition Retail Hodia betinition Retail Media
Pub inancée par les nazque (industriel annonceur) et diffuses par les distributeus (snssigoe
. . R L. formats tels que les écrans vidéo, les x:ﬁa;:e)éua:::i:ustgs zayon :Evmieffie(u::tfiigue affiche sur le chariot \ migre de 1'affiche
consiste a utiliser les espaces medias o que S paking o chariot o oy o *
étiquettes numériques, les affiches infinity : 17n encarté monop fran ita casino = extension audlence = look alike audiences = pour

des détaillants (point de vente,
distributeur, retailer..) pour atteindre
les consommateurs pendant leur parcours
d’achat, que ce soit en magasin
physique (off site) ou en ligne (on

site)l

interactives, les bornes, les bannieres sur
les sites marchands ou les newsletters.

Le retail media permet aux marques
(annonceurs, industriels..) d’'atteindre les
consommateurs au moment méme de l'acte d'achat
et de les influencer dans leur choixl

optimiser plan media = open web VOL video online + display IAB + yt fb snap = precision
marketing \ Tepetition 6 a 8 touchpoint \ persona sur comportement achat \ tis FPD \

Carrefour links = Criteo
= acces a la donnée en temps reél avec granilarité & 1'EAN au
les persona et les DSP = acces self service sur les plateforn

‘retail media plateforn’ LiveRamp = plateform d'insights donc de DATA
. jour le jour + insight pour afiner

ON SITE = sur les websites

uplift = augnentation des ventes = sur carrefour.fr

reach mini 1 million d'inpressions pour étre statistique bon

construire les audience

nouselle Torme de adtech inventae paz amazon en copiant google en 2010 produit sponsorisés =

sponsor search =
mm marketing mix modeling optimisation des investissements media communicationunication

marketing I

ernier ne de la Tamille
search, publicité,

AdTech, data(FPD)

Au milieu de plusieurs catégories

KR C R KRR R KRR R KRR R KK EE KK e KK KR KRR

Différents points de vues du Retail Media

Pour un retailer valorisation des
assets - websites, points de vente,
APP, parking, data..

Pour une marque/industriel une autre
facon d’'annoncer, de négocier, de se
développer, de connaitre

Pour les consommateurs

coupon, remisel

DCR data clean room

Retallers, broadcasters and walled garden platforms are among the first movers. In some cases
they're partnering with independent third-party clean rooms and in others they're using clean
rooms built within a walled garden. Some clean rooms enable only measurement and analytics,
while others can be used to target ads.

At their most basic, data clean rooms are pi that allow o
merge and match two or more first-party data sets in order to create a new audience or
analytics segment informed by both data sets — but without ever allowing either side’s
personally identifiable information to be exposed to the other.

Amazon Marketing SO L
i e

Cloud
; " o ]
[ — ]
= * a

B Advertise on Amazon, without
APt st Martstiog Gt selling on Amazon
e
Forpres oslenie - Amason hascery
Turn browners imis buyers with

Semmered Proasts
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