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1 INTRO - CO2 (commun)

2 Digital IMC

3 Search Web + IA

4 1A & Tech

5 Social Media

6 Influence Marketing

7 Content marketing
ADTech & Innovation

9 1A-Chatbot -Mail-WhatsApp
10 Plan digital (commun)




1 Retail Marketing (UX-CO2)
2 New Economy

3 Stratégie - Secret Sauce

4 Funnel

5 Social commerce

6 Plateforme

7 Retail Media
U-commerce

9 GA4 - Data Driven Retail
10 Plan digital (commun)
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|IA Reponse directe Zero clic VS. Visite 2 a 3 sites

A Business Model Abonnement ¥S. Publicité

) 4

|A Baisse du traffic des sites (marque, news, info, eshop)

|IA change de business model
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significant divergence between impressions (the number of times a
AI Overviews Reduce Clicks website appears in search results) and clicks (the number of times users
by S:0% actually visit the website from those search results)
T Search Engine Journal (https://www.searchenginejournal.com) or Search

Engine Roundtable (https://www.seroundtable.com

disagrees, and so does our research.

Google says Al Overviews increase clicks. Cold, hard logic ’
:
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se0 geo - great decoupling

le SEO persiste et se réinvente a U’ere de UlA - il faut aussi regarder la réalité en face: le trafic organique
«humain » risque de décliner, les bots s’apprétant a devenir plus nombreux que les visiteurs en chair et en os

La mort du trafic de recherche

Matthew Prince, CEO de CloudFlare, explique tres bien ce phénomene inquiétant : la baisse programmeée du
trafic envoyé par Google et les plateformes IA vers les sites web.

¥Il y a 10 ans : Google scannait 2 pages pour envoyer 1 visiteur.
%Il y a 6 mois : 6 pages pour 1 visiteur.

F¥Aujourd'hui : 18 pages pour 1 visiteur.

Les plateformes d’IA sont encore plus gourmandes :

F¥OpenAl : 1500 pages pour 1 visiteur

FAnthropic : 60 000 pages pour 1 visiteur

Conséquence directe : la nécessité croissante de diversifier ses canaux de trafic pour ne pas dépendre
exclusivement de Google.

https://www.datamarketinglabs.com/newsletters/ https://neilpatel.com/blog/what-is-gpt-bot/


https://www.datamarketinglabs.com/newsletters/eyJfcmFpbHMiOnsibWVzc2FnZSI6Ik1qVTNNVFUxTkE9PSIsImV4cCI6bnVsbCwicHVyIjoibmV3c2xldHRlciJ9fQ--91773202d852bf9035351f6a4fe5200a3c31929df244a31d3e6a83d3515f97a0/preview?untrackable=true
https://neilpatel.com/blog/what-is-gpt-bot/

se0 geo - great decoupling

Search Console provides data showing how often users saw or interacted with links to or
content from your site, in Google Search, News, and Discover. This data is available in
the various performance reports. The performance reports show the following metrics:

Impressions: How often someone saw a link to your site on Google. Depending on the
result type, the link might need to be scrolled or expanded into view. See more details
below.

Clicks: How often someone clicked a link from Google to your site. See more details
below.

(average) Position: A relative ranking of the position of your link on Google, where 1 is
the topmost position, 2 is the next position, and so on. Shown only for Google Search
result

Click-through rate: The calculation of (clicks + impressions).



Visibilité dans Al Overviews (AIO) de Google

Deux étapes clés pour maximiser vos chances d’apparaitre dans AlO

1. Travailler le positionnement SEO classique : Rester dans le top des résultats naturels sur la
requéte cible est essentiel : selon une étude de Ziptie, plus vous étes haut dans la SERP classique,
plus vous avez de chances d’étre cité dans l’AlO. Priorisez les contenus déja rangés en premiere
page mais qui n’apparaissez pas encore dans AlO. Ce sont vos opportunités immeédiates.

2. Reoptimiser les contenus pour aller dans le sens de la réponse AIO - La deuxieme étape est
beaucoup plus fine : il s’agit d’analyser les réeponses AlO actuelles et les sources utilisees pour
identifier ce que le LLM (modele d’IA de Google) valorise dans sa synthese. - Il s’agit ensuite
d’adapter votre contenu pour « corroborer » les éléments retenus. - Etudiez la phrase “mise en
avant en bleu” dans I’AlIO : c’est souvent la clé d’entrée utiliseée par U'lA. Comparez les structures
H2 / H3 et le vocabulaire sémantique des sources citées a votre contenu. Réintégrez les éléments
manquants dans vos articles : exemples concrets, définitions, précisions de langage

https://www.leptidigital.fr/webmarketing/seo/google-ai-overviews-seo-astuces-78407/



Visibilité dans Al Overviews (AIO) de Google

4 leviers a activer des maintenant pour maximiser le référencement Al :

¥Structurer vos contenus pour faciliter la lecture par U'lA : paragraphes courts, FAQ, balisage
[schema.org](http://schema.org/), titres explicites, création de contenus longue traine.

¥Devenir une source d’autorité : contenus sources, a forte valeur ajoutée, susceptibles d’étre
cites.

¥Mesurer autrement : suivre les impressions dans les extraits IA, surveiller les citations dans les
assistants conversationnels.

¥Maximiser vos citations sur des sites tiers dans un contexte sémantique qui aidera les IA a
comprendre tout ce que propose votre entreprise.
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2023 2024

| 1- Google | 1- Google
2- Youlube 2- Youlube
3- Bing 3- ChatGPT
4- TikTok 4- TikTok
5- Duck 5- X
6- X 6- Duck

/- ChatGPT /- Bing
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Welcome to the era of zero-click SEO :
The Great Decoupling

Wall Street Journal alerte : les médias perdent jusqu’a 55 % de trafic a cause de Google : Selon Nicholas Thompson,
PDG de The Atlantic, Google n’est plus un moteur de recherche au sens traditionnel, mais un « moteur de réponses ».
Cela signifie que : Les réponses générées par I'IA de Google (via les AI Overviews et I’ Al mode) s’affichent au
sommet des SERP, rendant un clic vers une page web inutile. Les contenus des éditeurs sont utilis€s pour formuler des
résumés, souvent sans liens sortants ni lien source. Les utilisateurs trouvent I’information sans cliquer, réduisant le

trafic redirigé vers les €diteurs a 1’origine des informations.




Welcome to the era of zero-click SEO : The Great Decoupling

1. La temporalité et I'actualité

C'est le facteur le plus puissant. La
recherche est systématiquement
déclenchée lorsque la requéte concerne
des informations qui changent
rapidement ou qui sont postérieures a la
date de fin de connaissance du modéle.

Mots-clés explicites : La présence de
termes comme "actuel", "dernier",
"récent", "aujourd'hui" dans la requéte
déclenche une recherche

Sujets a haute volatilité : Les sujets qui
changent quotidiennement :

Exemples : météo, taux de change,
résultats sportifs, actualités, prix

Date de coupure de la connaissance : Le
prompt mentionne une date de fin de
connaissance fiable (fin janvier 2025).
Toute question portant sur des
événements, des données ou des faits
survenus apres cette date doit
déclencher une recherche pour
vérification.

Exemple : "Quelles ont été les
principales actualités de mars 2025 ?"

Evénements spécifiques datés : Les
requétes concernant des événements
futurs ou des résultats d'événements
passés mais récents.

(2JExemple : "Qui a gagné les élections
canadiennes ?"

2. Le manque de connaissance du
modele

Le modele est concu pour identifier les
lacunes dans sa propre base de
connaissances.

Termes ou entités inconnus : Si la
requéte contient un nom propre, un
acronyme, un concept ou une référence
que le modele ne reconnait pas, il
lancera une recherche unique pour se
contextualiser avant de répondre.

(2JExemple du prompt : Une requéte sur
"Tofes 17".
Vérification implicite : Si I'utilisateur pose
une question qui suggere qu'il cherche
une confirmation sur un sujet que le
modele connait, mais ou des
développements récents sont possibles.

3. La complexité et l'intention de
recherche

Certaines requétes, par leur nature,
exigent une consultation de sources

multiples pour étre traitées correctement.

Ceci est géré par la categorie

Mots-clés de recherche : L'utilisation de

verbes comme "analyser", "comparer",
"évaluer", "faire un rapport", "rechercher

Besoin de sources multiples :

Exemples : "Quels sont les avis sur le
dernier iPhone ?", "Comparer les taux
hypothécaires des principales banques."

Combinaison d'outils internes et
externes : Toute requéte qui nécessite a
la fois de consulter des informations
internes (via google_drive_search, gmail,
etc.) ET des informations publiques sur
le web.

Exemple : "Comment notre performance
trimestrielle se compare-t-elle aux
tendances du secteur ?"

Demande de rapport complet : Les
requétes demandant une synthese
approfondie ou un rapport nécessitent
un processus de recherche structuré
avec de multiples appels a I'outil.

4. La demande explicite de
l'utilisateur

C'est le cas le plus simple : si |'utilisateur
demande explicitement au modele de
chercher, il le fait.

Exemples : "Cherche sur le web des
articles sur...", "Peux-tu vérifier cette
information ?", "Trouve-moi le site web
de...".

Utilisation de I'outil search : Si
I'utilisateur fournit une URL, le modéle
utilisera I'outil search pour en lire le
contenu, ce qui est une forme de
recherche ciblée.

Source détaillée : Github - System
Prompts Leaks: https://github.com/
voltek62/system_prompts_leaks

Formation compleéte :

* Data Marketing Labs
https://www.datamarketinglabs.com/
je-deviens-un-expert-en-ai-search

La plateforme FormaSEO
https://www.formaseo.fr/formation-
ai-search-geo/



https://github.com/voltek62/system_prompts_leaks
https://github.com/voltek62/system_prompts_leaks
https://github.com/voltek62/system_prompts_leaks
https://www.datamarketinglabs.com/je-deviens-un-expert-en-ai-search
https://www.datamarketinglabs.com/je-deviens-un-expert-en-ai-search
https://www.formaseo.fr/formation-ai-search-geo/
https://www.formaseo.fr/formation-ai-search-geo/
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ATOMIC CONTENT

Générez des contenus SEO
performants en un clic grace a I'lA

Ne choisissez plus entre rapidité de production et qualité SEO.
Optez pour Atomic Content, I'lA rédactionnelle premium au service
des équipes SEO et Content Marketing les plus performantes.

Pourquoi nos clients préferent A
a ChatGPT ?

Demander une démo Essayer Atomic Content

’A‘ Générez des contenus SEO en un clic grace a I'lA Atomic Content

Semji @ ChatGPT
Content Score 80 en moyenne 35 en moyenne
Fraicheur de I'information En temps réel 2021
Risque d’hallucination Tres faible Fort
Risque de contenu dupliqué Treés faible Fort
Compétences en Prompt Pas nicassaire Nacosssire

Engineering




JEN  Benefits of Letting GPTBot Crawl Your Site

Represent Your Brand Accurately

@ OpenAl's Safety Standards Pledge

E Preparing For Search Everywhere Optimization

Source: NP Digltal

https://neilpatel.com/blog/what-is-gpt-bot/

E Improving Your Site's Generative Engine Optimization (GEO)

T
Y
)

l

L

(\

0
T

Here’s a simple approach:
= Block GPTBot if you prioritize content control, legal compliance, or
security.
= Allow GPTBot if you want to boost your Al-era visibility, brand influence,

and relevance across generative platforms.

The web and search are changing fast. Either way, you need to decide where
your content fits into that future and act accordingly.
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SEO |IA*
sur sur
WEB Prompt

Comment on s’adresse a Comment on formule sa

un moteur de recherche demande dans une fenétre

dans I'omnibox ? de prompt IA ?

*SEO search engine optimization "SAIO search Al optimization
Sujet vaste

Keyword / Mots clés| cocon semantique
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SEO

OnPage title/img/H1 /description / keyword / alt
OffPage backlink

OnSite robots.txt / sitemap.xml/ 404 / speed / mp4
OffSite https/ GoogleAnalytics / WebmasterTool




OnSite

How many pages
are indexgdp? =



Google Search I'm Feeling Lucky

site:https://xxx.com

how many pages / images are indexed and ranked?

G Kratiroff 2024
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Al Products Images Videos News i More Tools

About 444 results (0.26 seconds)

Tip: Limit this search to English language results. Learn more about filtering by language

Google promotion

Try Google Search Console
www.google.com/webmasters/
Do you own toutsurlemarketing.com? Get indexing and ranking data from Google.

i toutsurlemarketing.com
https:/itoutsuriemarketing.com * Translate this page

toutsurlemarketing hubert kratiroff
tout sur le marketing toutsurlemarketing marketing GEM HEC EBS hec marketing.

.i toutsurlemarketing.com
https:/itoutsuriemarketing.com » CIEE

CIEE SHU - disney marketing presentation

DISNEY MARKETING PRESENTATION - Questions for SHU students, we will discuss
tomorrow: - Links - BOOK: Marketing Product manager - Quotes * All about marketing...220 ...

j toutsurlemarketing.com
https:/itoutsurlemarketing.com » hec * Translate this page

.
.

HEC toutsurlemarketing

Le plan de la formation générale. Les fondamentaux du marketing en quatre parties : La
philosophie marketing (définition, démarche, grands principes...)

.i toutsurlemarketing.com
https:/iwww.toutsuriemarketing.com» ... * Translate this page

Digitalisation des services pour SU - Hubert Kratiroff

DIGITALISATION DES SERVICES gem cours internet. Marketing Digital : Moteur de la
Transformation Numeérique de I'Entreprise. 1/ SLIDO. SLIDO. 2/ QrCode. Qrcode ...
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RWD responsive?




Few options:

1. CMD+OPT+

2. F12

3. Menu / more tools / developper tools
4. Simply play with the windows sizes

Dimensions: iPad Mini ¥ 768 X 1024 47% ¥ No throttling ¥ @

produit /
Product
Management

Tous bes méthers marhesing
il strategique
AdTech / MarTach

THEN clic here

Sl | I I u |ate a ny K Elements Console Sources Network Performance Memory Application >»> A1 M1 : X

Styles Computed Layout Event Listeners >>

d@VI( ;e <html lang="fr" data-lt-installed="true" class=" mmfqjkyit idc@_35 ———
0"> Filter thov .cls —+, & [

» <head>@») </head>
¥ <hody class="body-wrapper" data-spy="scroll" data—target:“.privacy~}

data-aos—-easing="ease" data-aos—duration="400" data-aos-delay=
HAlS —— ¢4 body { style.css:99

overflow-x: hidden;




Few options:
1. CMD+OPT+
2. F12

3. Menu / more tools / developper tools

OR clic here

ANnd
read the HTML
code

Dimensions: iPad Mini ¥ 768 X 1024 47% ¥

produit /
Product
Management

Tous les métiers marketing :
digital / sratégique

Adech !/ MarTech

SMna f C

WEEI /1A

PO / Scrum / Agile

sur une seule page

Elements Console Sources Network Performance Memory

'DOCTYPE html> Styles
<html lang="fr" data-lt-installed="true" class=" mmfqjkyit idc@_35

@Il>

» <head>G: </head>

«+ ¥<hody class="body-wrapper" data-spy="scroll" data—target:“.privacy—}

data—aos—easing="ease" data—aos—-duration="400" data—aos—delay= body {
oay

No throttling ¥ @

Application >>

Computed Layout

overflow—x: hidden;

A1 @B & ¢ X

Event Listeners >

:hov

cls + & [

style.css:99




? Browser v Brave Searchv WhyBrave v Search APl v  Private advertising v Downlood Brave <, Try Brave Search

BROWSER

The browser that puts you first

Block ads. Save data. And get way faster websites.

Just by switching your browser.

., Download for free

New Tab

(8

345 MB 27 minutes

Trackers & ads blocked Bandwidth saved Time saved

Brave Basioate.
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clics
Impressions

CTR

WEB

SEARCH MARKETING



Taux
de |
conversion

conversions

impressions



clics
Impressions

WEB

SEARCH MARKETING

CTR

Sales Funnel

9ISHOION

uonisinboe

“'liiiiii|"'
Jeyoe




[l vaut mieux toucher
les gens qui comptent

gue de compter les
gens qu’'on touche



Answer The Public

. e EN Learn ~ Features ~ Usecases~ Pricing Consulting Signin 'UPGRADE TO PRO
Yy |NE |digita o

Discover what people are asking about...

iy Google * YouTube Bing

4
iy
French { 'SEARCH

Get Instant, Raw Search Insights,

Direct From The Minds Of Your
Customer

There are 3 billion Goegle searches every day, and 20% of those have never been seen before.

They're like a direct line to your customers’ thoughts...



NORDS

words, keywords, keywords,keywords,keyv

OUESTIONS




search
istening ...

https://nwo.ai/
https://www.spate.nyc/
https://www.conductor.com/
https://trajaan.io/



https://nwo.ai/
https://www.spate.nyc/
https://www.conductor.com/
https://trajaan.io/

o nwo.ai Products Technology About Resources (’/0 Request demo )

/

/

Identify consumer
signals before they

by
become exponential YLy
-~ QO’ e deo° 0 .
. .... ‘e * + .9
° 0“ °?o.‘.o @ c..
NWO.ai provides unparalleled Al-enabled consumer -~ )..‘-..-;-o. ;.'.. - -
intelligence by unraveling the human narrative. A -.' ‘,-.' B oun o .
f.:!'.‘.°o-0?‘.°’00"
~N = @° 5 O b el = X .
( ® Requestdemo ) ( ® Watch Intro Video ) P .’:- o @ .\, = a6 el .
: A = P 1R S R DR R
‘...‘.° e "9 .....'. ’-. ’. -3
'.::. " §® ne A ) 2 ; .
s a bt L - ~ . °
gj.':°.ooo."-.9..‘..._00'..’.'
}"y".'.l’b‘.. S,
@ ° ... . e - S g . y e » - . =
.2"°f -.‘ “as aaan®00 4, -

Trusted by the world’s greatest brands



SDA‘ = WHAT'S TRENDING ~ REPORTS ~ PRODUCT  COMPANY  LOGIN

Know what your
consumers want.

Company Email Book A Demo

want to subscribe to the newsietter




‘s CondUCtOI‘ Platform v Customer Stories Resources ¥ Company ¥

Increase

from Search

The #1 Organic Marketing platform built
for enterprise SEO, Content, and Web teams.

or watch product tour

2
‘lR TrustRadius CQ ‘ SoftwareReviews




»? T R A J A A N Product Use cases Pricing Blog

Meet Search
Listening

Detect all trends & insights from search engines that
matter to grow your business.

Get started ©

everv second. on hundred of search engines like Google, Amazon or even your

Watch on B8 Youlube own search bar

TRUSTED BY TEAMS AT



Nom Jean-Luc Revenus |
Age 36 L N
Vie a Paris .
Ville
Avec Jeanne | |
Sans enfant - - +
Education Supérieure (ingénieur école promo ... Fréquences
cv pilote entreprise 1 I ﬁ |
) . 0 10
Pilote entreprise 2 .
Passionné d'aviation et de modéle réduits Usage mobile
Passionné de races de chiens et de voyages en Asie ‘0 150
CITATION
«Jai un beau metier, mais EPIC / USER STORY / PAIN POINT / PROBLEME Know How .
mes priorités sont ailleurs. . 5 0 10
Mon employeur n'est pas mon Quel est le probleme de Jean-Luc *
seul centre d'intérét » Quelle est la frustration de Jean-Luc ?
Quels sont les besoins et attentes de Jean-Luc ? Dﬁ 0@ 0@) 0@ D@

BIO Pourquoi n'est-il pas satisfait des solutions existantes ?

Jean Luc 36 ans est pilote de D@ D@ Do D®D

ligne depuis 3 ans dans une

compagnie low cost D§ D@ Oy DGD@
européenne.
Il trouve que sa vie manque de . Dw DQD S D@D %)

sens, de variété et d'originalité. | hi i besoi : drel
Empat 1€ mMap si besoin pour mieux comprenadre ie O'ed Do DH D@D @

persona
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= Q ~ 4] Think with Google o) Log In

Marketing Strategies Overview Al  App&Mobile  Data & Measurement  Industries  Search  YouTube

Search https://www.thinkwithgoogle.com/marketing-strategies/search/

There's no greater barometer of consumer intent than search. Dig into
insights and trends revealed by Google Search, and learn how to get
the most out of your search engine marketing efforts.

- 3 - -
Q GLOBAL Q GLOBAL Q UNITED STATES

cooking oil pric

Article Article
How Al is helping marketers From solar panels to spa days,
see how 2022’s top searches set
& the stage for 2023

How Al is changing Search ads

» Watch now

Q GLOBAL Q GLOBAL

Visual Story Article Perspective Perspective

Search insights to help It's time to electrify auto Top industry leaders share their What the latest Search
marketers reanond in 2023 marketina thatiahts nn the fiitiire of Search innnvatinns mean for marketers



= Q ~ ¢ Think with Google ® &

Marketing Strategies Overview Al App & Mobile  Data & Measurement  Industries  Search  YouTube

9 GLOBAL

What 2021 Search trends mean for your digital
strategy

Brian Burdick / December 2021 < Share

The 2021 B2B Year in Search report shows us a world still navigating uncertainty and
redefining what normal looks like.

Insights uncovered from the report, an analysis of millions of high-growth searches from
around the globe, suggest that while we may be cautiously embracing relaxed restrictions
in some areas, in others we're not yet ready to let go of habits forged the last two years.

https://www.thinkwithgoogle.com/marketing-strategies/search/2021-year-in-search-digital-strategy/
So what does all this mean for marketers?



Others are viewing

Marketers who view this are also viewing

Reach potential customers at

every stage of the funnel with
video

am | e

5

A3

C 45
40

A measurement formula for
modern brand marketers

We're making content recommendations better for thousands of readers. Log in to help.

Driving growth in a changing
privacy landscape: The digital
marketing playbook

ol |

Your marketing, multiplied by
Google Al

4 ways to move forward with
confidence in a privacy-first
world

The Al revolution means
marketers can get back to
marketing




Do the basics right

Capture the click: work on the metadata that matter...

<title> <description> URL rewriting
e Include keyword
e 68 characters max. e Better copywriting = better CTR e Readable by human beings
e Berelevant e Be straight to the point e Include keyword
e Bereadeable e  Highlight benefits e scale directly in the CMS platform
e Be unique (no duplicate) o Calltoaction e Less than 50-60 characters is fine
e Focus on human, not on keywords
Goggle microsoft windows 10 [} n
Web News Videos Shopping Images More Search tools

About 710,000 000 results (0 53 seconds)

Cookies help us deliver our services. By using our services. you agree to our use of cockies

-

Title =——> Windows 10 - Microsoft

www microsoft comien-gb/windows/features v

H 1 > Leam about the new features in Windows 10, including the teturn of the Start Menu
Meta Descrl ptlon Cortana and Microsoft Edge



~___ _OnSite |
The “semantic cocoon”

Home Page
scence

(index page)

I 7 3 1 e

Silo Pages

(site index) J L

Categories
(content)

Supporting Pages
(content) . * oo .

Internal
link (parent

Answer all

user | sister/
questions .
child)

Themes in

31 [}

Souce: Laurent Bourelly


http://www.laurentbourrelly.com/
http://www.laurentbourrelly.com/
http://www.laurentbourrelly.com/
http://www.laurentbourrelly.com/
http://www.laurentbourrelly.com/




formula:

alt="keyword"




alt IS

alternate texte for
Image, video, link...




Landing Pages
VS.
Home Page




Une par action
CTA
A/B test

Conversion : 50%
TAG

C’ ACT THINK IMPA



AB testing

A B

4' \
z 40

- $Z5 : SPRINGTS BEALTY ESSENTIALS,
dor ohut i o wik SN sy pardha \‘

e ety T e T A VR e T e

SIOOFF $O
¥
FREE SHIPPING ON SHX)-

vl 2 e mdy Sviow

TOPAY ONLY? tind us on facchook

Yoowo 3 ek S a0w Vomrsin Secod yags o Vwdedh
far culimmne ol Vadurn, iarder o ot & e

C" ACT THINK IMPACT



ACTTHINK IMPACT

G



How to choose a
domain name ?




HAI

BLACK HAT STRATEGIES WHITE HAT STRATEGIES

* Duplicate content Relevant content

e |nvisible text and stuffed keywords Well-labeled images

» (Cloaking or re-directing the user to another site or page Relevant links and references

* Links from sites with non-relevant content Complete sentences with good spelling and grammar

Standards-compliant HTML
Unique and relevant page titles




Choisir un nom de domaine :
Cest l'adresse du site

1. Descriptif

2. Facile a retenir

3. Péerenne

4. Autorisé (- dash)



WHOIS ?

OVH hezion

Platform Web Hosting

i Whois d'un domaine

Whois du nom de domaine

WWw.

Code de Sécurité : [ AS

Recopiez le code .

Whois



Google Trends = Comparer

® comptabilité ® Bilan comptable @ expert comptable : ,
ohs Ajouter une comparaison
Terme de recherche Sujet Terme de recherche
Dans tous les pays ~ 12 derniers mois ¥ Toutes les catégories ¥ Recherche sur le Web
0 Remarque : Cette comparaison contient a la fois des termes de recherche et des sujets, qui sont calculés différemment. EN SAVOIR PLUS
Evolution de l'intérét pour cette recherche A
o — =

Movennes 16 oct. 2016 G ievr. 2017 25 juin 201

-
7
/
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@, Alexa aél:azoncom Browse Top Sites or  Enter a site Find

A I E XA Home Plans and Pricing Tools Dashboard Toolbar About Us Support Blog Sign In Create an Account
I Top Sites

The top 500 sites on the web. -

1 Google.com
Global Enables users to search the world’s information, including webpages, images, and videos. Offers...More

By Country

N

Facebocok.com

By Category A social utility that connects people, to keep up with friends, upload photos, share links and ...More

3 Youtube.com

YouTube is a way to get your videos to the people who matter to you. Uplead, tag and share your...More

[N

Baidu.com

The leading Chinese language search engine, provides "simple and reliable” search exp...More

5 Yahoo.com

A major internet portal and service provider offering search results, customizable content, cha...More

6 Amazon.com

Amazon.com seeks to be Earth's most customer-centric company, where customers can find and disc...More

7 Wikipedia.org

A free encyclopedia built collaboratively using wiki software. (Creative Commons Attribution-Sh...More

8 Qg.com
China's largest and most used Internet service portal owned by Tencent, Inc founded in Nov...More

9 Twitter.com

Social networking and microblogging service utilising instant messaging, SMS or a web interface.

10 Tacbao.com
G AcT TH I N K I M pAcT Launched in May 2003, Tacbao Marketplace (www.taobao.com) is the online shopping destination of...More



ALEXA FR

(’ ACT THINK IMPACT

Top Sites in France ta-

Global
By Country

By Category

W

10

11

12

Google.fr

Version francaise du moteur de recherche. Propose des outils et des services pour les internautes.

Facebook.com

A social utility that connects people, tc keep up with friends, upload photos, share links and ...More

Google.com

Enables users to search the world's information, including webpages, images, and videos. Offers...More

Youtube.com

YouTube is a way to get your videos to the people who matter to you. Upload, tag and share your...More

Amazon.fr

Livres en francais et en anglais, neufs ou d'occasion, produits culturels.

Leboncoin.fr

site de petites annonces gratuit et sans commission (produits d’occasion, annonces immobiliéres...More

Yahoo.com

A major internet portal and service provider offering search results, customizabie content, cha...More

Orange.fr

Présente les offres de cet opérateur et leurs tarifs, permet de souscrire a certaines d'entre e...More

Wikipedia.org

A free encyclopedia built collaboratively using wiki software. {Creative Commons Attribution-Sh...More

Live.com

Search engine from Microsoft.

Twitter.com

Social netwoerking and microblogging service utilising instant messaging, SMS or a web interface.

Bing.com

Search engine developed by Microsoft. Features web, image, video, local, news, and product search.

Buzzfil.net



Domain = URL

Exact match Domain (EMD)




TLD

website.com
website.fr
website.xyz



Quitter

Réservations Recommandations Récapitulatif Authentification Configuration Contrats Paiement

Réservez votre nom de domaine

WWW. | ma-compta.me Rechercher

ma-compta.me @ disponible i;95€ 2,99€ | Continuer

Economisez jusqu'a -50% sur l'achat de packs de domaines Découvrez nos offres Alldom




https://www.gandi.net/whois?lang=fr

® Etat des services ¥ Panier B Webmail Frangais

8 gandinEt no bullshit™

Hébergement SSL
Enregistrement Nouvelles extensions

Tempéte de promotions sur 26

#gandiV5 : Simple Hosting est Début de vie pour le . ECO

- ; : m
donuts nouvelles extensions ! dxspomble' ' o v Cette nouvelle extension, qui peut

D Ca va souffler dans les news gTLDs... Le Nous avons ajouté |a création et la s revétir de nombreux habits, débute sa ‘
registre Donuts Nous propose pas gestion de vos instances Simple Hosting carriere en féyrier
moins de 26 extensions en promaotion a notre nouvelle plateforme.
jusgu'a fin mars. ,

{A)
Recherche whois Besoin d'un

hébergement ?
La base publique whois stocke et permet 'affichage de I'ensemble des données relatives a un domaine

(propriétaire, contacts, statut, prestataires..)

Cette page vous permet d'effectuer une recherche dans la base whois pour un identifiant ou un domaine
donné.

Domaine

J—

Entrez un nom de domaine, avec ou sans extension (celles gérées par Gandi)

- XC

Découvrez notre nouvelle plate-forme
d'hébergement qui allie la puissance et
'a flexibilité du cloud a la simplicité
d'une offre classique de type mutualisé.

De plus, si vous achetez ou transférez
un nom de domaine, bénéficiez de -50%
sur l'achat d'un pack.

Découvrez Simple Hosting



PageRank

PageRank = algorithm in thesis of Mr Page
(Larry) Google Founder

Ranking = Visiblility inside a SERP via PageRank




DNS ZONE

IP adresse

FTP connexion by FileZilla
WordPress installation
Other CMS installation




subdomain
123.abc.web-site.com

gO uv.fr (https://passeport.ants.gouv.fr/demarches-en-ligne)

phishing : regarder URL

Toujours chercher le dernier mot avant la TLD



Directory

website.com/xyz

website.com/xyz/

website.com/xyz/index.html



Directory
website.com/0/ : demo

website.com/1/ for group1
website.com/2/

website.com/9/



CMS vs.  Template

Wordpress html| CSS |s
Drupal 1000 sites

SPIP dynamiques
Prestashop gratuits

Non maitrisable Facile a maitriser
Non .com No installation

Installation dur CODE !l



LI

¢ index.html — toutsurlemarketing

OPEN FILES index.html

< index.html| 1 <! html>
< lang="en">
FOLDERS 3 >
toutsurlemarketing
_PRIVATE
AB

acronyme-marketing

charset="utf-8">

name="viewport" content="width=device-width, initial-scale=1, shrink-to-fit=no">
name="description" content="ROAD TO MARKET christian rivet Modern Marketing Model Factory GEM kratiroff">
content="ROAD TO MARKET christian rivet cours Modern Marketing Model Factory GEM kratiroff christian
digital master marketing chef de projet master ">

content="Hubert Kratiroff">

name="keywords"
badge

biblio
CIEE
css
dbs
digiday

name="author"
rel="icon" href="../DOC/favicon.ico">

>Modern Marketing Model Factory GEM kratiroff Road to Market christian rivet </
href="../css/bootstrap.min.css" rel="stylesheet">

digital href="../css/narrow-jumbotron.css" rel="stylesheet">

DOC
doct

rel="canonical" href="https://toutsurlemarketing.com/index.html">

name="author" content="Hubert Kratiroff">

doc10
doc11
doc12
docd
doc?
doc8
doc9®
EBS
EFAP4
emp3
ESG
growthhacking
hec
ICART

image

ip

is

lexique-digital

marketingveterinaire

mastersciencesu

MBA

modernmarketingfactory
_3A GEM RIVET ALT alias

christian.rivet.nna

AN AT IR NS AN NN N NS NN N NN AN N DN SN N NS N NN BN NS SN NS N N A

property="og:
property="og:
property="og:
property="og:
property="o0g:
property="og:

name="twitter:
name="twitter:
name="twitter:
name="twitter:
name="twitter:

name="twitter:

rel="shortcut
rel="shortcut
rel="shortcut
rel="apple-to
rel="apple-to
name="mobile-

name="theme-c

class="contain

class="heade

url"” content="http://kratiroff.com/">

type" content="article">

title™ content="ROAD TO MARKET">
description™ content="ROAD TO MARKET">
updated time" content="2018-08-14T17:20:50">
image" content="gem-modern-marketing">
card" content="gem-modern-marketing.png">
content="Qkratiroff">

creator" content="Q@kratiroff">

title" content="FORMATION">

site"

description™ content="Lexique">
image" content="gem-modern-marketing.png">

sizes="16x16" href="../DOC/favicon.ico">
sizes="16x16" href="../DOC/favicon.png">

sizes="32x32" href="../DOC/favicon.png">

icon"
icon"

icon"

uch-icon icon" sizes="76x76" href="../DOC/favicon.png">

uch-icon icon" sizes="120x120" href="../DOC/favicon.png”">
web-app-capable"
content="4#333333">

content="yes">

olor™

er">

r clearfix">



INlink:
The Best Link Is

No Link
(all inside)



Facebook Timeline EdgeRank

EdgeRank

W, D.

x k. 3]s

Rank Affinity Weight Decay
The score between The weight for The decay factor based
the viewing user and this edge type. on how long ago

the edge creator. (Comment, Like, etc) the edge was created.



SEQ : Calcul de la place de chaque domaine par un algorithme inconnu et secret qui tient
compte de nombreux facteurs :

PageRank
NetLinking

BackLink

Mise a jour / récence
Rapidité

EMD

SSL

https




SEQ : Calcul de la place de chaque domaine par un algorithme inconnu et secret qui tient
compte de nombreux facteurs :

Responsive AMP accelerated mobile pages

Meta de Head de html (title, keyword, description
Balise du body du html (structuration du texte
Texte du html

Page unique sans duplication

Occurrence des termes de recherche dans le texte
Recence de la mise en page

Distance entre les mots

-requence d'apparition




GOOQIe dictionnaire cnrtl LU

Web Actualités Shopping Vidéos Images Plus » Outils de recherche

Environ 151 000 résultats (0,61 secondes)

Centre National de Ressources Textuelles et Lexicales

www.cnrtl.fr/ «
Les lexiques et dictionnaires sont intégrés au sein d'un portail lexical unigque qui permet

leur consultation croisée ainsi qu'un export dans un format normalisé ...

ontologie Q
Portail lexical DICTIONNAIRE : Définition ...
Description. Le portail lexical est un Articles de dictionnaire; a l'aide du, ....
projet mené par le ... ne donne-t-il pas cette ...

Synonymie Dictionnaires anciens
Morphologie; Lexicographie; Dictionnaires anciens * Dictionnaires
Etymologie; Synonymie ... modernes. Les ...

TLFi Lexiques

TLFi - Académie. 9 édition - Accueil - Portail lexical - Corpus -

Académie. 8 edition ... Lexiques - Dictionnaires ...



Indexation

Premiers pas du SEO
HEAD META : <title> <description>
BODY : <balise> <img src alt>

Recherche dans index Google : Spider +
GoogleBots

PageRank (outside link)
robots.txt +  sitemap.xml



Indexation

« deétails » technique pour un bon crawl
SSL

https

Responsive

AMP de Google

Search console de Google
verification : « site:abc.xyz »



THE “‘LONG TAIL”0OF SEO

ARE YOU FOCUSING ON THE RIGHT KEYWORDS? &

| |

HIGH VOLUME Short Keyword Phrases

HIGH COMPETITION “law firm” >f/G Ougle

Mid-length Keyword Phrases
“utah law firm”’

.f-;\;.__‘ Natural Language Phrases
LOW VOLUME . “How do | hire a law firm in Utah?”

LOW COMPETITION i S I
HARD TO RANK EASY TO RANK

HARD TO CONVERT EASY TO CONVERT



Contenus
par personas

On entre dans l'ere de
l'ultra—personnalisation :
la longue traine devra
étre mieux adressée en
multipliant les contenus
pour chaque persona.

Exploitez les PAA, car ils sont
voués a disparaitre pour étre

remplacés par le mode discussion !

Derriere SGE, c'est pas seulement
PALM2, MUM est aussi présent.
Pensez contenu multimodal :
Image, audio et vidéo comptent !

Les blogs qui ressortent pour le

moment sont ceux qui ont un
contenu riche.




Features Pricing Resources Company App Center : Extra tools EN

‘Q Projects Enter domain, URL or keyword
o” SEO v

CopilotA! — your personal recommendations @ | «® Share Copilot
SEO Dashboard
COMPETITIVE RESEARCH My Projects Show filters ¥y Limits | | &+ Share | | + Create project
Domain Overview Projects = Site Audit Position Tracking On Page SEO Checker Backlink Audit Link Building Social Poster  Organic Traffic Insights
Traffic Analytics Site Health Visibility Ideas to Do Toxic Domains Link Building Prospects Scheduled Posts Organic Sessions
Srganic Resnarch LCAF 1 m 64.18% Set up Set up Set up Set up Set up
Keyword Gap lechariotafromages.fr 6h no change

Backlink Gap

KEYWORD RESEARCH
Keyword Overview

Keyword Magic Tool Domains for monitoring ORI + Add domain

Keyword Manager

Position Tracking Domain Organic Keywords Organic Traffic Paid Keywords Paid Traffic Ref. Domains Authority Score
Organic Traffic Insights proxigo.net 5 0% 0 0% 0 0% 0 0% 47 -4.08% 30
LINK BUILDING LI FR — : =
Backlink Analytics
Backlink Audit toutsurlemarketin... 122 -1159% 6 0% 0 0% 0 0% 72 +2.86% 80
Link Building Tool HEFR | | - - - —
Bulk Analysis
ON PAGE & TECH SEO lesnouveauxmark... 6 -45.45% 0 0% 0 0% 0 0% 18 0% 20
Site Audit IR FR
Listing Management
SEO Content Template lechariotafromage... (7' 7.9K -213% 16.8K +21.21% 0 o% 0 0% 1.8K +3.98% 150
On Page SEO Checker EEFR . — . - .
Log File Analyzer

www.espace-logg... 3K +0.57% 15.2K +10.83% 0 0% 0 0% 3.7K +0.76% Y 270
© Local 4 11 FR -

-Q- Advertising >



@ Netlinking - Bulldoz

Connexion

Pack d'articles
Article sponsorisé
Location de lien
Blog de PBN
Rédaction

Outils

Support

G K

<

e L v |

Type de lien : Location d'un lien sur tout le site

Im.'m.fr

CF 33

travaux
ilbi immobilier
1000,00 € business
tounsme-glronde.fr s fourlame TF 45 CF 33
-~ Jean-Frangois Poussard gironde -RD 366 @
120,00 € bouger -
ek
Jdu chien TF 43 CF 29
Freelance SEO chat
“ 1 20,00 € animaux de @
compagnie Business /
Consumer Goods
Services
R e
.'U musique TF 42 CF 29
. Freelance SEO festival RD 153 @
<+ 120,00 € loisirs
LY | o TF a
= Freslance SEO voyages
<+ 120,00 € alimentation B2t @
L oY 1 1] m
‘ P
Nils Talibart casl'"o RD 1287
600,00 € pas
Sports / Soccer
*H.org ;
Olivier PEJOUX g;r::mh TF 41 RD 54 @
100,00 € decemg =
R e
. -Gom entreprise TF 41
etLinking Booster business RD 257
197]00 € marketing - :
Business | News and
Media i
ok
-org business TF 40
ilbi assurance 3
900,00 € immobilier o8 @
[ s/
ance
R LR » -
s Jean-Frangois Poussard :::tl:‘:fme TF 39 RD 151
12,00 € maison

@ Netlinking - Bulldoz

Connexion

Pack d'articles
Article sponsorisé
Location de lien
Blog de PBN
Rédaction

Outils

Support

<

<

G LT g K

e L vy

Type de lien : Article sponsorisé, I'éditeur rédige le texte

i

.m“m.info

Trempiin Numenque OU

301,00 €

8
g

vk
.org . bip ‘ TE 54 CF 36
Dylan Minssen + construction RD 481 @
140,00 € « chantier ‘
v
fr . hsc
M Frédécic Barthe « internet
) 113,00 € « informatique
AR R R Rk
=Com « nature TF 48 CF 38
B Cédric GIRARD « photographie
-~ ) 156,00 € « voyage @
AR |
FCOL « technologies TF 48
Dylan Minssen « iphone RD 191
142,00 € - technalogie
!
Electronics and
hhh e Igz :-
-com « emuviews TF 47 -
. Nicolas B. « bing
. 60,00 € + google @
.m."‘org . Chat
Dylan Minssen o félin
60,00 € « animaux .
. "Mohrg HAMADOUCHE ; ;’N“ t TF 46 [—I
ohand « forma ) RD 635
46,00 € « convertir @
Computers /
Artificial Intalligance
AR AR A
fr « travaux TF 46
ilbi « immaobilier
87,50 € « business R @
(SEE——
ke
seom « entretien TF 46 ‘E
Dylan Minssen « mba I
130,00 € « embauche RO @




Q Recherche Bulk [ Mes projets & Extension Chro

Ereferer Paperciub Dealerdetemps Getfluence 123media Soumettre Develink
0 0 0 0

160marketing.com # Q© 3 m | 169€ 60€ X X ‘ a2€ ] 120€ ‘ 86€
* —_ S \ Ly
africanmanager.com % QO ¢ X X X m X X X X
alexitauzincom # QO3 m 182€ X 182€ X [ 168€ ] 230€ ‘ 135€
r r ~ e
algcommunicationfr # QO || 18€ } { 39¢€ X X X 1€ 20€ | X
) . J
[, . :, \ P \ ' \
androidetvous. com #Q© & 100€ ‘ L 77€ X 95¢€ X L 63€ J 58€ X
annuaire-freelance.com O gl
v 31€ X X X X X X 55€
*Q
W) Link Finder
olrQed | X X
*
Boosterlink @ Soumettre @ Getfluence @ Develink @
autourduwebfr #Qo©g || 122€ ] 135€ 75€ =
P . ’):_‘;’j‘* - . . " ¢ . ‘ Budget maximum : 21 797¢
| Prix moyen du lien :  1169¢
SLLOMIMUDEE) - n 1 L =13 X




@ ErEferer & Email & Password

Buy Guest Posts &
Backlinks on High Quality
domains

More than 20,000 english websites &
50,000 worldwide websites available

Guest posts at unbeatable prices - From 10€

A Q=1

D, A =

< Ua. |

! =5
#1on prices 100% white hat 45,000 blogs and media
By using Ereferer, you're Buying guest posts is the most More than 45,000 websites in 5
guaranteed to have the best natural way to get backlinks languages: French, English,
prices Spanish, Italian and German

https://ereferer.com/



Trusted by over 20,000 SEO agencies and professionals

The essential guest posts platform

An extensive catalog

All the biggest sites open to Guest Posts are
listed on Ereferer!

Numerous metrics

L3 A very powerful filter to quickly find
opportunities that match your criterial

Unbeatable prices!

Unbeatable prices guaranteed by many
partners!

<> Group purchase

E=30 A group purchasing system to divide your guest
posts cost by two

https://ereferer.com/
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Make the news.
Get the sale.

Improve your brand awareness, e-reputation and SEO

Welcome to the first global marketplace dedicated to sponsored content
campaigns. We connect brands and agencies with the most influential
digital media, to increase your visibility and awareness.

Try it for free >



Exceed your brand awareness goals
with our marketplace

Improve my
awareness

Build brand awareness
by making headlines in
the most influential

media in your industry.

Improve my e-
reputation

Take control of your
reputation by having
control over the
content published in
the media, and gain
influence with your
audience.

Gaining SEO
positions

The sponsored article
allows you to have
DoFollow backlinks in
the largest media, and
thus, boost your
positions on Google.

Press relations
with
guaranteed
results

Be influential by
relaying your
messages effectively
and choose the media
where you want to be
highlighted.



Some KP|

Les clics

Le nombre de fois ou des internautes ont cliqué
sur vos annonces. Cet indicateur est ajusté tous
les 3 jours pour ne pas prendre en compte les
clics accidentels.

Les ventes

Le montant généré par les ventes réalisées a
partir des annonces. Amazon qualifie de
« vente » un produit acheté dans les 14 jours qui
suivent unclic.

IR
B

il
v

Les impressions

Le nombre de fois ou vos annonces ont été
affichées sur les pages consultées par les
internautes. Cet indicateur est utilisé dans le
cadre des campagnes CPM.

Nide

L'indicateur ACOS

Le Advertising Cost of Sales est le ratio entre les
dépenses effectuées et le chiffre d’affaires
généré. Il témoigne de I'efficacité de votre
campagne.

s

Les dépenses

Le montant que vous avez dépensé pour une
campagne donnée, pendant une période
spécifique. Le mode de calcul est le suivant :
clics x CPC.

ROAS

Le ROAS

Le Return on Ads Spentest |'inverse de ’ACOS :
c’est le ratio entre les revenus et les dépenses. ||
indique le montant potentiel généré parla
campagne.



{J digi

social listening

mind

sive company

Digimind is now an Onclusive company.

Social Listening

Smart social media monitoring apps to listen,

engage, analyze, and report.

SEE IT IN ACTION

LEARN MORE

SOLUTIONS v CUSTOMERS PRODUCTS v RESOQURCES v COMPANY v

SOCIAL LISTENING

Listen to what people are
saying about your brand



SEMRUSH Courses an xams semrush.com o
Esnd ACADEMY Cotuseasnd & Semiistio0

SEO Fundamentals
Course with Greg

°
Gifford

SEM
RUSH & 3

31 lessons 4 hours 100% free
37 exclusive video lessons created in Learn all the SEQ essentials in just four hours The course is 100% free. You'll save money for
cooperation with recognized industry expert real SEQ efforts

Greg Gifford
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8 bonnes pratiques pour optimiser
le SEO de vos images

L'expérience utilisateur pour le bon référencement de vos images

& La balise Title

&% Lalégende

® Uneimage en rapport avec le contenu

Optimiser les images pour Google grace au SEO technique
& Lattribut ALT

% Lataille et le poids de limage
% Leformatdimage
&% Le nom du fichier

% Créer un sitemap pour vos images

SEO basics

% Setup GSC and Bing

AR A A A e AAaAA

QA AQEA

Webmaster tools
Set up Google Analytics

Install and configure an SEO
plugin (WordPress)

Keyword Research
Identify your competitors

Conduct a keyword gap analysis
Find your main 'money' keywords

Find long-tail keyword variations

Technical SEO

Leverage “Inspect URL" feature in GSC
Ensure your website is mobile-friendly
Check your site’s loading speed

Make sure you are using HTTPS

Find & fix crawl errors

Check the page depth

On-Page & Content

Fix duplicate, missing & truncated
title tags

Find & fix duplicate, missing
meta descriptions

Find and fix multiple H1 tags

Improve title & meta tags, and page
content

Off-Page SEO

Analyze your competitor's link profile
Conduct a link intersect analysis

Steal your competitors’
broken backlinks

Leverage digital PR

Qe Qe o (I < < Q QR

(B

Generate & submit a sitemap
Create a Robots.txt file

Check Search Console
for manual actions

Make sure that your website
is indexed

Find question keywords
Analyze the intent of pages that rank
Create a keyword map

Prioritize by search volume &
keyword difficulty

Check for duplicate versions
of your site

Identify & fix broken links

Use an SEO-friendly URL structure
Find & fix orphaned pages

Check canonical tags

Add structured data

Run a content audit and prune content
Optimize images for SEO

Organize topic clusters

Find & fix keyword cannibalization
Update outdated content

Improve content readability

Implement the Skyscraper technigue
Turn unlinked mentions into links

Set up and optimize Google
My Business

SEO basics tools

Google Search Console
Google Analytics

Bing Webmaster Tools
Yoast

Dynomapper

Keyword Research tools

Semrush Keyword Magic Tool
Google Ads

Semrush Topic Research
People Also Ask

Answer The Public

Technical SEO tools

GSC & GA

PageSpeed Insights

Google's Mobile-Friendly test
Semrush Site Audit

Structured Data Markup Helper
Merkle Schema Markup Generator

On-Page & Content tools

Semrush Content Audit
Semrush Topic Research
SEOQ Writing Assistant

Semrush Backlink Audit
Semrush Backlink Analytics
Semrush BacklinkGap
Semrush Link Building tool
HARO

Prowly



Mettez a jour le contenu existant
L'optimisation du contenu existant de votre site est souvent le
moyen le plus rapide d'améliorer le SEO de votre site.

Ciblez les mots clés a faible concurrence

Ciblez les mots clés de question et de longue traine a faible
difficulté. De cette facon, vous avez moins de concurrence, ce
qui vous permet de vous classer plus facilement.

Optimisez les images
Des images optimisées peuvent contribuer a accroitre le trafic
sur votre site web lorsqu'elles sont correctement traitées.

Assurez-vous que votre site est adapté au mobile

Google utilise désormais un index qui ne prend en compte que
la version mobile de votre site. Utilisez le Test d'optimisation
mobile pour savoir si vous devez réoptimiser votre site pour les
mobiles.

Diminuez les temps de chargement

La vitesse de chargement des sites web est un facteur de
classement de Google. Testez la vitesse de votre site, tant pour
les ordinateurs que pour les mobiles, a I'aide de |'outil
PageSpeed Insights de Google.

Utilisez des liens internes

Chaque lien interne envoie une certaine autorité d'une page a
une autre. Utilisez les liens internes de maniére stratégique
pour envoyer de |'autorité aux pages qui en ont le plus besoin.

@SEMRUSH @
/]
Comment améliorer ﬁ. ﬁ;
P

votre stratégie SEO

1 Mettez a jour le contenu existant 2 Visez les Featured Snippets
L'optimisation du contenu existant de votre site est Les Featured Snippets sont ces grandes zones que vous
souvent le moyen le plus rapide d'améliorer le SEO voyez en haut des résultats de recherche de Google.
de votre site, Utilisez des sous-titres descriptifs pour tenter

de les décrocher.
3 Ciblez les mots clés a faible concurrence

. ; : B 4 Obtenez des backlinks
Ciblez les mots clés de question et de longue traine
2 faible difficulté. De cette fagon, vous avez moins de sites faisant autorité
de concurrence, ce qui vous permet de vous classer

plus facilement Obtenir des backlinks a partir d'une variété de sites

de haute autorité devrait constituer une bonne partie
Obtimi lesi de votre stratégie SEO. En effet, sans backlinks, il est
5 RHISCEISE ITIAGOY encore plus difficile de bien se classer.

Des images optimisées peuvent contribuer a accroitre

le trafic sur votre site web lorsqueelles sont 6 Suivez les métriques avec Google Analytics

correctement traitées, ; g o
Il est important de connaitre les métriques auxquelles

il faut préter attention dans Google Analytics pour

7 Assurez-vous que votre site voir exactement comment votre SEO s'améliore.

est adapté au mobile

Google utilise désormais un index qui ne prend en compte
que la version mobile de votre site. Utilisez le Test Ajoutez des mots clés cibles de maniére stratégique
d'optimisation mobile pour savoir si vous devez a votre page. Puis recherchez des mots clés

8 Optimisez les facteurs de SEO on-page

réoptimiser votre site pour les mobiles. sémantiquement associés pour booster les performances.
9 Diminuez les temps de chargement 10 Améliorez le SEO local

La vitesse de chargement des sites web est un facteur Si vous desservez une zone géographique spécifique,

de classement de Google. Testez la vitesse de votre site, le SEO local est trés important (peut-étre méme plus

tant pour les ordinateurs que pour les mobiles, a faide important que le SEO « normal »).

de l'outil PageSpeed Insights de Google.

1" Utilisez des liens internes

Chaque lien interne envoie une certaine autorité d'une
page a une autre. Utilisez les liens internes de maniére
stratégique pour envoyer de l'autorité aux pages qui
en ont le plus besoin.

semrush.com <) SEMRUSH



<) SEMRUSH @
/]

Comment améliorer ﬁ. ’

<[

votre stratégie SEO

1 Mettez a jour le contenu existant 2 Visez les Featured Snippets
L'optimisation du contenu existant de votre site est Les Featured Snippets sont ces grandes zones que vous
souvent le moyen le plus rapide d'améliorer le SEO voyez en haut des résultats de recherche de Google.
de votre site. Utilisez des sous-titres descriptifs pour tenter

de les décrocher.
3 Ciblez les mots clés a faible concurrence

; . z 4 Obtenez des backlinks
Ciblez les mots cles de question et de longue traine
a faible difficulté. De cette fagon, vous avez moins de sites faisant autorité
de concurrence, ce qui vous permet de vous classer

plus facilement Obtenir des backlinks a partir d'une variété de sites

de haute autorité devrait constituer une bonne partie
PSS de votre stratégie SEO. En effet, sans backlinks, il est
5 PHIIEOTIES | MNGES encore plus difficile de bien se classer.
Des images optimisées peuvent contribuer a accroitre
le trafic sur votre site web lorsqu'elles sont 6 Suivez les métriques avec Google Analytics

correctement traitées. . = e
Il est important de connaitre les métriques auxquelles

il faut préter attention dans Google Analytics pour

7 Assurez-vous que votre site voir exactement comment votre SEO saméliore.

est adapté au mobile

Google utilise désormais un index qui ne prend en compte
que la version mobile de votre site. Utilisez le Test Ajoutez des mots clés cibles de maniére stratégique
d’'optimisation mobile pour savoir si vous devez a votre page. Puis recherchez des mots clés

8 Optimisez les facteurs de SEO on-page

réoptimiser votre site pour les mobiles. sémantiquement associés pour booster les performances.
9 Diminuez les temps de chargement 10 Améliorez le SEO local

La vitesse de chargement des sites web est un facteur Si vous desservez une zone géographique spécifique,

de classement de Google. Testez la vitesse de votre site, le SEO local est trés important (peut-&tre méme plus

tant pour les ordinateurs que pour les mobiles, a l'aide important que le SEO « normal »).
de l'outil PageSpeed Insights de Google.

1 Utilisez des liens internes

Chaque lien interne envoie une certaine autorité d'une
page a une autre. Utilisez les liens internes de maniére
stratégique pour envoyer de l'autorité aux pages qui
en ont le plus besoin.

semrush.com ) SEMRUSH

Visez les Featured Snippets

Les Featured Snippets sont ces grandes zones que vous
voyez en haut des résultats de recherche de Google.
Utilisez des sous-titres descriptifs pour tenter de les
décrocher.

Obtenez des backlinks de sites faisant autorité

Obtenir des backlinks a partir d'une variété de sites de
haute autorité devrait constituer une bonne partie de votre
stratégie SEO. En effet, sans backlinks, il est encore plus
difficile de bien se classer.

Suivez les métriques avec Google Analytics

Il est important de connaitre les métriques auxquelles il
faut préter attention dans Google Analytics pour voir
exactement comment votre SEO s'améliore.

Optimisez les facteurs de SEO on-page

Ajoutez des mots clés cibles de maniere stratégique a
votre page. Puis recherchez des mots clés sémantiquement
associés pour booster les performances.

Améliorez le SEO local

Si vous desservez une zone géographique spécifique, le
SEO local est trés important (peut-étre méme plus
important que le SEO normal)
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Redirection 301
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Ergonomie L B Rich snippets
Temps de chargement
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Redaction de contenu Liens externes
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Siloing et maillage intelligent en e-commerce

Si le siloing (ou organisation en cluster thématiques) est un élément clé en SEOQ, il I'est
d'autant plus dans l'univers e-commerce. La raison ? Les sites marchands sont
généralement bien plus denses que les sites non-marchands et nécessitent donc une
organisation structurée. La méthode du siloing sert a cadrer logiguement les
contenus et catégories.

Home Page b
(index page)

Silo Pages

(site index)

>
e FHO0 QOOG DOOMH
(content)
e GRED  GEED
(content)

Source : Laurent Bourrelly

La construction d'un cocon sémantique au sein de votre e-commerce permet de créer
une sorte de variante aux silos. Laurent Bourrelly, une pointure en SEO, est le premier
a théoriser ce concept de cocon. Il propose régulierement des mises a jour de sa
définition, selon les évolutions du moteur de recherche et des critéres de classement

Cocon
Sémantique
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All-in-one Marketing Toolkit

for digital marketing professionals

Start now

TRUsTED BY €bay Quora Booking.com w BNP PARIBAS

What makes your rankings go up when you're done with the on-page SEO?

Ranking Factors study 2.0 gives the answer

Get PDF

See what's inside

SEO Paid Traffic Social Media Content & PR



See what's inside

SEO Paid Traffic Social Media Content & PR

A complete workFlow for any SEO
prOfeSSional: Site Audit: domain.com

e Technical SEO Audit

e Semantic core collection

e Position tracking

e |deas for gaining more organic traffic
e Competitive intelligence

e "Not provided" problem solution

e Backlinks audit and analytics




See what's inside

SEO Paid Traffic Social Media Content & PR

Improve the results of your PPC efforts:

EENll .-

e Ads strategy analysis

domain.com N
e Keyword grouping and management

e (Cross-group negatives optimization

Ad Copees

e Ad keywords and creatives research
e Competition analysis




See what's inside

SEO Paid Traffic Social Media Content & PR

Build your most effective social media
Stl'a tegy: Social Media tool: domain.com

e See how social audience and engagement
change over time

Social channels Audience Activity

Engagement

) 65,415 1 231 445 |
48,947 1 / 4,726
11,7251

e Compare how you perform against ] 8,364 1
competitors u

e Discover best-performing posts

139 1
2,069 1 220 4

e Getinstant insights into your social strategy s o




See what's inside

SEO Paid Traffic Social Media Content & PR

Create content that helps get results:

: C L domain.com
» Collect brand mentions ontent Took: domain.com

» Seize new promotional opportunities
» Choose the most effective promotional

Why Just Bullding Links Doesnt Work Anymore

Total and daily changes

channels
» Discover trending topics 12 860 a7 @1 s 1 g
» Adjust content based on engagement data Shares Trend for the selected period: 87:

» Backlink audit and analytics
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Features

Prices Help News Academy Community Company

All Tools

A Dashboard
SEO Dashboard £18

Domain Analytics

Overview

Organic Research
Backlinks
Advertising Research
PLA Research
Display Advertising

Traffic Analytics

Ranks

Domain vs. Domain

Charts
Keyword Analytics
Projects
Gap Analysis
Topic Research [}
SEO Content Template
SEO Writing Assistant [T
Lead Generation Tool
Listing Management [0
CPC Map il

My Reports

My Reports

Projects

Lead Generation Tool
Marketing Calendar g3

Notes

A

Domain Overview V1 toutsurlemarketing.com

B us

GoocLE

EE UK

cooGLE

QoocLE

FIFR
9000LE

131 more...

Pro

10,000 results per report
3,000 reports per day
Tracking: 500 keywords, S campaigns

3 Desktop

Domain Overview "toutsurlemarketing.com"

® ORGANIC SEARCH @ PAID SEARCH

© BACKLINKS

See all plans & prices

BRAND NEW ORGANIC RESEARCH! ol

« Live Trends: track your competitors in real time

7 TRAFFIC 0 TRAFFIC

1 95 TOTAL BACKLINKS

« URLs, subdomains and subfolders analysis
« Lightning speed and improved UX

SEMrush Rank 1.6M Keywords 0 Referring Domains 15 Publishers
Try it no
Keywords 97 Traffic Cost S0 Referring IPs 19 Advertisers
Traffic Cost $5
ORGANIC KEYWORDS ® ORGANIC ® PAID @ notes ~ MM M 1Y 2Y AllTim
B
B ous
B co
|8
.:,Nc Paid search data not Found
| KaY]
I
B oTHer ST s “i(G'CG G'G'G “G= G G— CLCLGHCAGH M IAHGH
" | Jan
[T TOP ORGANIC KEYWORDS (97) ORGANIC POSITION DISTRIBUTION
Keyword Pos. Volume CPC(USD)  Traffic
ebs 38 (36) 6,600 0.67 — >
mti 18 (16) 3,600 0.00 =
cours marketing 20 (55) 390 1.29 @
marketing opérationnel cours pdf 22(27) 10 0.00
sup de co marrakech 12 10 0.00
[T MAIN ORGANIC COMPETITORS (126) COMPETITIVE POSITIONING MAP
Competitor Com. Level Com. Keywords SE Keywords

@ marketing-etudiant.fr

# cours-gratuit.com

@ files.wordpress.com

# docetudiant.fr

= (-]

I

T
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Unboxing Google Ads

SEARCH

DISPLAY

VIDEO

ALL NETWORKS

Réseau de recherche

Touchez les utilisateurs intéresses
par vos produits ou services a l'aide
d'annonces textuelles.

Application

Assurez la promotion d'une
application sur les réseaux de Google

Réseau Display

Diffusez différents types d'annonce
sur le Web.

Intelligente

Atteignez vos objectifs commerciaux
grace aux annonces automatiques
sur Google et sur le Web

Shopping

Faites la promotion de vos produits a
l'aide d'annonces Shopping.

Locale

Attirez les clients vers un
établissement physique

Touchez les internautes sur YouTube
et sur le Web pour susciter leur
interéet.

Discovery

Diffuser des annonces dans

YouTube, Gmail, Discover et plus
encore




4/ SEA

Adwords / GoogleAds
Enchere / Bid

Capper / Capping




+ Ajouter des mots clés

{

Modifier «

Mot clé

Total : toutes les campagnes

ecole au canada

etude canada

étudier au canada

montreal ecole

ecole montreal

etudier au quebec

ecole de commerce post bac

ecole de commerce canada

étudier a | étranger

étude au canada

les etudes au canada

etudes canada

etudes a |'étranger

Informations sur le mot clé «

Groupe
d'annonces

EM Montréal 1

EM Montréal 1

EM Montréal 1

EM Montréal 1

EM Montréal 1

EM Montréal 1

EM Montréal 1

EM Montréal 1

EM Montréal 1

EM Montréal 1

EM Montréal 1

EM Montréal 1

EM Montréal 1

Automatiser

Etat

(3 Campagne mise en
veille

(3 Campagne mise en
veille

(3 Campagne mise en
veille

(3 Campagne mise en
veille

(2 Campagne mise en
veille

{3 Campagne mise en
veille

(3 Campagne mise en
veille

(2 Campagne mise en
veille

(3 Campagne mise en
veille

(2 Campagne mise en
veille

{3 Campagne mise en
veille

(3 Campagne mise en
veille

{2 Campagne mise en
veille

CPCmax. ¥ Clics

472

0,30€ 93
A4

0,40 € 88

0,40 € 77
1

0,40 € 23

0,50 € 16
2|

045€ 14
|

0,55 € 12

0,30 € 12
|

0,30 € 11

0,30 € 11

0,40 € 11

0,40 € 10
|

040€ 10

Impr.

40 615

5472

6 350

2743

3567

1849

1143

2778

184

2659

493

251

711

1444

CTR

1,16 %

1,70 %

1,39 %

2,81%

0,64 %

087 %

1,22 %

0,43 %

6,52 %

0,41 %

2,23 %

4,38 %

1,41 %

0,69 %

CPC moy.

0,36 €

0,32 €

045€

0,30 €

042 €

0,38 €

0,52 €

046 €

0,31€

0,50 €

0,24 €

0,30 €

0,37 €

039€

Coiit

171,03 €

29,53 €

39,65 €

22,92 €

9,67 €

6,04 €

7,34 €

551€

3,68 €

550 €

263 €

3,26 €

3,66 €

387€

Pos. moy.

4,1

3.9

3.9

42

3,5

3.5

3.7

6,9

54

6,6

52

2,8

3.7

73

Li



Groupes d'annonces Parameétres l Annonces Mots clés Extensions d'annonces Variables

Toutes les annonces sauf celles supprimées « Segment « Filtre « Colonnes « I~ 3 Rechercher

M Ciics + parrapporta  Aucune v Afficher I'historique des modification:
o o @ > = 2 © o — o )

% Nouvelle annonce Modifier = Automatiser « v Libellés «

) °® Annonce Groupe Libellés ©~ Etat Taux de ¥ Clics Impr. = CTR CPC Codt - Pos.

- d'annonces diffusion |7} moy. - moy.

O ° Etudiez au Canada EM Montréal 1  -- (J Campagne miseen 27,03 % 172 10977 157 % 0,33€ 56,01€ 4.4

Ecole de Management de Montréal veille

Admission post BAC
www.em-montreal.com

O e - Etudiez au Canada ¢ EMMontréal1 -- (] Campagne miseen 17,30 % 99 7026 141% 032€ 32,12€ 4,2

Faites votre Bachelor & Montréal veille
Et travaillez a l'international
www.em-montreal.com

() I Etudiez au Canada EM Montréal 1 -- (2 Campagne miseen 2,76 % 10 1119 0,89 % 0,34 € 341€ 44
Inscrivez vous a notre concours veille

Faites votre Bachelor a Montréal

www.em-montreal.com

@ n EM Montréal licence Bac+3 EM Montréal 1 - (3 Campagne miseen 0,97 % 3 392 0,77 % 0,42 € 1,25 € 3,5
Inscrivez vous au prochain concours veille

Bachelor en marketing communication

www.em-montreal.com

O ° Etude commerciale Canada EM Montréal 1 -- (3 Campagne miseen 1,35% 2 550 0,36 % 0,40 € 0,79 € 44
Inscription en ce moment veille
Licence d'eco gestion a Montréal
www.em-montreal.com




4 Business Models













~  yourLOGO : &
HH Jal Google Analytics 4  Acquisition Audience Conversions Pages Events i Last30Days v i
All Organic Search Paid Search Direct Social Referral Display Email Video Paid Social
Sessions 886 Sessions
>
60
' Display 58
) Paid Search 56
40 @ Direct 55
o .
301 Organic Search 40
- Referral 28
& 20
(Other) 25
, & ial
Q ‘ Socia 20
0 @ Email 19
30 Jan 6 Feb 13 Feb 20 Feb
b
B Sessions Total Users User Engagement Views Conversions Event Count

= 921 613 22m 8s 822 849 954

e Showing 8 of 8 Rows

CHANNEL SESSIONS w TOTAL USERS USER ENGAGEMENT VIEWS CONVERSIONS EVENT COUNT

Direct 53 12 57s 49 20 22
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ASO

Ranking depends on:

App name ou App title

App URL

App subtitle ou Short description ou Long description
Keyword field

In-app purchase

In-app events

Ratings and reviews

Updates

Downloads and engagement
Informations diverses et parfois cachées aux utilisateurs

Update & Comment




ASO

App radar : https://appradar.com/
App annie —> data.ai
Download Stats : https://www.data.ai/en/




=. Microsoft  Microsoft 365 Teams  Windows

Surface

Xbox  Offres spéciales TPE & PME  Support technique Tout Microsoft Rechercher 0O  Panier A=)

Top applications gratuites

Affiner les résultats

v Palmares

Meilleures ventes

Mieux notés

Plus populaires

Inédites et tendances
Meilleures offres gratuites
Meilleures offres payantes

Offres

v Départements
Applications

Jeux

Meilleures offres gratuites  Applications PC

Affichage de 1 a 90 articles sur 994

NETFLIX

WhatsApp Netflix iTunes Prime Video pour
Gratuit Gratuit Gratuit* Windows
Gratuit

-

wgyCANAL

Clipchamp - Snapchat Instagram myCANAL
Montage vidéo

Gratuit Gratuit Gratuit
Gratuit

iCloud

Gratuit

Disney+

Gratuit

.

Se connecter ( 2, )

./

s



ASO

APP STORE OPTIMISATION

Gratuit payant rentable
Notation avec etoile

Mise a jour pour annuler commentaire
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TEMU

/A

Downloads in Q1-Q3 2023

App

Temu

SHEIN

Mon E.Leclerc

Vinted

Leboncoin

Amazon

Lidl Plus

Action

Carrefour

AliExpress

VS.
Q1-Q3 2022

+684
+]

+13

+]

-

10

Year-over-Year Download Growth

IxQ
TEMU

®

/A
®»
%,

integ

e iam

TR

»

in Q1-Q3 2023
App

#1 Temu

#3 Mon E.Leclerc

#8 Action

#2 SHEIN

#9 Carrefour

#22 Promooccro

#13 Drive Intermarche

#51 Selency

#54 Jennyfer

#39 Fitness Park App

VS.
Q1-Q3 2022

+684

+13

2

+]
+107

+14

+48



12:57 94

Q. good on you - ethical fa: @

SHEIN-Shopping Online

Black Fr¥day (Ad))
¥ 131K 2] ROADGET. B Shopping

SHEINGoodFinds

SHEINCLUB

7 e g
Cachnire Dwst % OFF1

3,000+ ethical brand Discover ethical brands Save on ethical fashion
ratings That match yoor sty and values With offers trom high rated brands

Check how your favoorite brand
rates




DOWNLOADS = __ I R
Quarter-over- Quarter-over- Q4 2023 Quarter-over-

Market Hprant s Quarter Growth M SeeS Quarter Growth S Forecast |Quarter Growth
Worldwide 1,310,000,000]  1,530,000,000] 16.1%| 1,580,000,000| 1,680,000,000 6.3%| 1,600,000,000] 1,750,000,000 9.3%
India 253,000,000]  322,000,000] 27.3%| 423,000,000 352,000,000 -16.8%| 250,000,000 285,000,000 14.0%
United States 143,000,000]  158,000,000| 10.5%|  169,000,000] 191,000,000 13.0%|  190,000,000] 213,000,000 12.1%
China 90,000,000]  123,400,000] 37.1%|  105,200,000] 138,200,000 31.4%|  114,500,000] 150,900,000 31.8%
Australia 9,630,000) 8,970,000| 6.9% 9,650,000 11,440,000 18.5% 12,450,000 14,230,000 14.3%
France 25,500,000  31,100,000| 22.0% 29,600,000 34,700,000 17.2% 35,500,000 40,100,000 13.0%
Germany 30,700,000  39,400,000| 28.3% 37,200,000 42,300,000 13.7% 47,700,000 50,900,000 6.7%
Japan 60,500,000  69,300,000] 14.5% 60,000,000 70,900,000 18.2% 59,900,000 72,200,000 20.5%
Singapore 2,660,000] 3,140,000| 18.0% 2,900,000} 3,820,000 31.7% 3,030,000 4,170,000 37.6%
South Korea 39,100,000 41,700,000 6.6% 37,700,000 40,100,000 6.4% 42,900,000 43,300,000 0.9%
United Kingdom 31,400,000] 38,200,000 21.7% 39,100,000 43,400,000 11.0% 44,600,000 48,200,000 8.1%




ASO oos DS&%GLE AMAZON l:aﬂr&(éws MAC EWNDOWS

APP STORE OPTIMISATION
Mise en avant de vos APP dans les appstores :

Apple AppStore (1I0S et OSX 10)
Google Play Android

" The Pi Store

Windows store (phone et 10) e
Raspberry Pi Store o — @I =

Amazon Store

Configuration (1)

**t*i Free!

**i’

Educational (7)



Apple
APPS
STORE

iLife

!

iWork

I

Pro Apps

W

Other Apps

0OS X El Capitan
Utilities

¥ #r 20 ¥ 1153 Ratinas

iMovie
Video
W W W V034 66 Ratings

Pages
Productivity
% X 9 3T ¥ 10 Ratings

Final Cut Pro
Video
% A A X ¥ 10 Ratings

iBooks Author
Productivity

Apps Made by Apple

OS X Server
Utilities

GarageBand
Music
¥ % K % ¥ 34 Ratings

In-App Purchases

Numbers
Productivity

Motion
Video

FaceTime
Social Networking
% ¥ % K 7% 9 Ratings

Keynote
Productivity

Compressor
Video

Xcode
Developer Tools
* * ¥y ¥ Y% 19 Ratings

Logic Pro X
Music
% # KK ¥ 24 Ratings

Appie Remote Desktop
Utilittes
% * % X7 6Ratings

SortBy: Featured

SortBy: Featured

SortBy: Featured

SortBy: Featured

MainStage 3
Music

SortBy: Featured

Apple Configurator 2
Utilities






SMO

EdgeRank algorithme qui décide laffichage sur
sur le fil dacte des fans et friends (FaceBook)

Auteur reputation de l[émetteur (pro/ami)
Moment heure du post
Contenu type de publication (texte, statut, photo,

event, live, video...)

_Interaction reactions sur ce post et les précéedents




SMO

I\/IaX|m|ser Ie temps passe sur une APP

Pourquoi mes fan es les publications de ma page Facebook s’afficher dans leur fil d’a

Temps de visionage d'une vidéo
Un partage =5 like = 3 commentaire




SOCIAL SEARCH

Rendre votre interaction sociale visible

lutter contre le temps

lutter contre le EDGE RANK (ou autres
algorithme de sélection)




SMM : Social média marketing : SOCIAL SEARCH

Twitter : pendant votre absence
Tweet promotionnnel

Timeline facebook

LinkedIn actualité et pulse
Edge rank : legende et mythe




pennystocks.la/internet-in-real-time/

¢ FACEBOOK ¥ TWITTER
3 O = < a2 = & 0
& ®, = A N w O
189 63 million 79 billion 154 billion 26 billion 53 billion 71 billion 16 million 213 million 182 757
million t : New users New mobile billion billion
il Tweets Searches
& YOUTUBE t TUMBLR 8 GOOGLE®

& & a0 = @

1,460 365 43.771.97 . o - 410 27 million 18 billion 820
billion billion 32million 21 billion 63 million million i million
B INSTAGRAM ® PINTEREST in LINKEDIN
& © B e » & o© & % [

189 1,277 29 billion 32 billion 15 8 billion 7 billion g billion 63 million 3 billion 16 million
million billion photc omment million Brofis view N e SRR Mol




Des interactions sociales visibles

9 Home @ Notifications

@xratirofl
TWEETS  FOLLOWING

213 353

Trends . Crange
#ALDUBRendezvous
#KIISJingleBall
#ShowtmeAguinalda
SWELYMVC
£DelhiOddEvenLogic
Anthony Davis
Congrats Foton

Bron

Kavin Love

Greinka

kratiroff

FOLLOWERS

2213

P4 Mossages 3 Ssarch Twitts

.2 Vhat's happening? (O]

iTELE @itele - 285
b Les #EaglesofDeathMetal se joindront & #U2 durant un concert parisien,
dimanche cu lundi (2Blliboard)

While you were away...

QWANT.com gwantcom  Dec 3
&) RADV derain pour fe lancement de @qwantiunior 1er moteur de recherche
sécurisé pour enfants! #notracking #security

semaine

Nikos Allagas < nikosaliagas - Dec 3
La chanteuse @Anggun_Cipta dans mon objectif et dans @ parismatch cette




Tweet engagements Back |
(e.g., retweets, favorites, replies)

What your audience sees Where they see it How it's optimized
Tweets with images and Cards drive

engagement.

Users you target will see your ads in their
timelines and in search resuits.

Campaign will be optimized and charged
for Tweet engagements®.

kratiroff @wratirof m
Treat yourself toc a hot choco-latte

Campaign o=

} Promoted by kratroff

e J

*e.g. Retweets, replies, favorites, etc.

Want to maximize interactions with
your Tweets? This is the perfect
campaign for you.



, Twitter pour les professionnels <info@twitter.com> 31 aoit - v
A EM-Montreal |~

Des Ir

Créez une carne de site Web aujourdhul

W Publicités

Attirez plus de trafic vers

votre site Web

| v 3 p y .
X :
I A o e oadb arin oy Ay A8 oo AN e B D) A

BONJOUR @EMM_MONTREAL



Outlls Internes

Y Ads Analytics v
#Account home'

kratiroff ekt

28 day summary with change over previous period

Tweet impressions

2,551 124

Tweets
8 1333%

Dec 2015 - 4 days so far.

Mentions

6 150.0%

TWEET HIGHLIGHTS
Top Tweet camed 1,070 impressions

Belle emission sur @Europe1 avec @Arash
contre le gaspillage et pour le tri. Bravo.

«2 B e

View Tweet activity View all Tweet activity

Top Follower foliowed by 142 people

-—— ——

TOD mention camed 8 engagements

ﬁ Jean-Philippe Elie

.@kratiroff @Europe1 @Arash vous étes
sérieux 777 Jamais entendu une émission
aussi navrante sur I'écologie : « en France
c'est la famine »

« 1

View Tweet

kratiroff v @ v

2216127

Get your Tweets in front of more
people

Promoted Tweets and content open up
your reach on Twitter to more people.

Get started

DEC 2015 SUMMARY

Tweets Tweet impressions

4 1.970

/  Outils externes

-363 A9

Sodidflado

Support th

Help Jassa !

conintution

23,213th

AN LR ICIANK ) VW

249,508th 301,237th

OCIAL VUL AN

80,969 ~u*

VIEWS | A%T 311 DaYS Featured ©

Socul
Urgo $20- 8324 $155 - §2.5k m G
TWORK ¢ LA STIMATED MOMTHLY EANNNEE STIMATED YEANLY EAININGS ==<n
Urga's
A SUBSCRIBERS YIDEQ VIEWS EOTIMATED EARNINGS P
1 103773 - Py 2159 @' drgo’s
20%¢ 1 P .51 —_—
2 Fim Al
166513 10% 755 LT s 5
e Antiee
200¢ 14 105322 V¥ ARSI I 51812 ""
20160514 msm IR -0 .
m our T
2WinUz-1e =0 18829 & SN
20760517 105704 ALz aes 0 - 40 ﬂ Our3
VIEW MORE ON SOCIALBLADE m Video

https://socialblade.com/



HoW YO:

GET STARTED WITH

TikTok Ads
Manager

Austiarce Imights

...............

Linked [T}
CAMPAIGN MANAGER
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LES AUDIENCES LOCALES, REGIONALES,

Quelle est I'utilité d’'un reach de 100,000 si 90% n’a aucune chance d’acheter chez vous pour des raisons de langage,
devise, livraison, horaire... L'important est d’étre visible pour les gens qui comptent, consomment, aiment, partagent.




= Aide Fiche d'établissement Google HH 0

Centre d'aide Communauté Fiche d'établissement Google [/}

G
Comment pouvons-nous vous aider ?

Q, Décrivez votre probleme

!

p ‘e

44 I’ - -

Parcourir les rubriques d'aide

Faire valider votre établissement et commencer A

Faire valider un ou plusieurs établissements
Résoudre les problémes de validation
Rechercher votre établissement sur Google

Premiers pas avec les fiches d'établissement

Mettre a jour les informations relatives a votre établissement sur Google v

Interagir avec vos clients o




Google Gestionnaire de fiches d'établissement Q,  Rechercher un établissement

Etablissements Créer un groupe 10 établissements Validation effectuée a 100 %
e

Avis
o Etablissements Tous (10) x Ajouter un établissement »
Validations
Comptes associés D Entreprise 4 Etat
Parameétres
Anne-Sophie Ploix (sophrologue) + +
Validé [ = G Voir la fich
; D 79 Route de la Reine, 92100 Boulogne-Billancourt Wi / r_' il
Assistance
Anne-Sophie Ploix Sophrologue Boulogne . + + P
Validé ® = Voir la fich
D 17 rue des Fossés Saint Denis, 92100 Boulogne Billancourt R ahae / r_' & e H
BOUTIQUE DU CHATEAU DE BLANCAFORT ° + + &=
Validé L] H Voir la fich
D 20 Rue Pierre Juglar, 18410 Blancafort el / r_' v VIR
C4C Groupe Kratiroff + +
Validé [ = G Voir lafich
D 2 avenue Pierrad, 92200 Neuilly-sur-Seine - Vahas / r_' S————
Chateau de Blancafort . + +
Validé [ = G Voir la fich
D 18 Rue Pierre Juglar, 18410 Blancafort s / r_' il
Flexilease . + + =
Validé L = i
0 1800 Avenue Marechal Juin, 30900 Nimes 0 Valios 7" & B i
Flexi-vO ° 4 +
Validé ® = G Voi
L) o0 nvens i marsenar Juin, 30000 Nime LB 70 © B > Vol nehs
KRATIROFF . + + -
Validé ® = Voir la fich
O ghe Pierrard, 92200 Neuilly-sur-Seine - ahas 7" & B I —
O Marly immobilier & Vvalide 2' & = G Voir la fiche

58 Avenue Bosquet, 75007 Paris
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retail media

cookiless 3rd party

95% du traffic est anonyme

comment mesure campagne pub

AMZads solution

1/dcr = amz marketing cloud = croise FPD client FPD AMZ
2/ contextuel = achat chez amz

3/ mesure insight granulaire haut funnel bas funnel

attrib contrib
difficulté de reconnaitre les parcours sans cookies
post view = aveugle

firefox et safari sans coockies tiers
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Définition Retail Media

\

consiste a utiliser les espaces medias

les consommateurs pendan

d'achat, que ce so1lt en r

des detaillants (poilnt de vente,
distributeur, retailer..) pour atteinc

leur parcol

1agasin

physique (off site) ou en ligne (on

site)l

re
IS
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Définition Retail Media

formats tels que les écrans video, 1les
etiquettes numériques, les affiches
1nteractives, les bornes, les bannieres sur
les sites marchands ou les newsletters.

Le retaill media permet aux marques
(annonceurs, 1industriels..) d'atteindre 1les
consommateurs au moment méme de 1l'acte d’'achat
et de les influencer dans leur choixl



e e A (AR
0 1 2 3 4 5 6 7 8

Définition Retail Media

Pub financée par les marque (industriel annonceur) et diffusee par les distributeur (enseigne
retailer) ancien stop rayon PLV leaflet catalogue affiche sur le chariot \ migre de 1'affiche
parking ou chariot ou rayon au mobile du client.

infinity : 17m encarté monop fran itm casino = extension audience = look alike audiences = pour
optimiser plan media = open web VOL video online + display IAB + yt fb snap = precision
marketing \ repetition 6 a 8 touchpoint \ persona sur comportement achat \ tjs FPD \

Carrefour links = Criteo : ‘retail media plateform’ LiveRamp = plateform d'insights donc de DATA

= acces a la donnée en temps reél avec granilarité a 1'EAN au jour le jour + insight pour afiner
les persona et les DSP = acces self service sur les plateform

ON SITE = sur les websites

uplift = augmentation des ventes = sur carrefour.fr

reach mini 1 million d’impressions pour étre statistique bon

construire les audience

nouvelle forme de adtech i1nventee par amazon en copilant google en 2010 produit sponsorisés =
sponsor search =

mmm marketing mix modeling optimisation des investissements media communicationunication
marketing
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!ernler ne !e !a !amille

search, publicite,
AdTech, data(FPD)

Au milieu de plusieurs catégories
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Différents points de vues du Retail Media

Pour un retailer : valorisation des
assets - websites, points de vente,

APP
Pou

!

I

parking, data..

Une marque/industriel : une autre

facon d"annoncer, de negocler, de se
développer, de connailtre

r les consommateurs

pon, Iemisel

PoL
COL




DCR data clean room

Retailers, broadcasters and walled garden platforms are among the first movers. In some cases
they’re partnering with independent third-party clean rooms and in others they’re using clean
rooms built within a walled garden. Some clean rooms enable only measurement and analytics,

while others can be used to target ads.

At their most basic, data clean rooms are privacy-based technologies that allow companies to
merge and match two or more first-party data sets in order to create a new audience or
analytics segment informed by both data sets — but without ever allowing either side’s
personally identifiable information to be exposed to the other.



amazon ads
\-/7

Technologie et services

Petite entreprise Entreprise

Amazon Marketing Cloud (AMC) est une solution de clean room sécurisée, respectug
cloud, ol les annonceurs peuvent facilement effectuer des analyses et créer des auc
anonymes, y compris des signaux Amazon Ads, ainsi que leurs propres entrées.

Partenaires

Apprendre

Amazon Marketing
Cloud

Q

Cut through complexity

of the customer journey.

et la complexité du parcours client.

e

Audiences
personnalisées

Créez des listes d'audiences sur
mesure a 'aide de données sur
'engagement, d'évenements de
conversion, d'informations sur les
segments, etc. Les audiences

créées dans AMC peuvent étre
activées directement dans
Amazon DSP.

G il

Simple d'utilisation

Geénérez des données, visualisez-
les et prenez des mesures en

rancénuance ausr AMI Salutinne

Connexion

rY
O,
Suivi et mesures
globaux

Découvrez en détail les parcours
client dans l'ensemble des médias
et canaux Amazon Ads. Quantifiez
l'impact de la publicité sur les
Stores sur Amazon et en dehors,
sur les sites appartenant a des
annonceurs et au-dela.

Collaboration al'aide de
signaux

Reliez les signaux d’Amazon Ads,

S'inscrire

Extension des données

Abonnez-vous aux fonctionnalités
payantes (version béta) proposées
par Amazon Ads et des
fournisseurs tiers comme Experian,
Foursquare et NCS pour élargir la
portée et la profondeur des
données.

Environnement
respectueux de la vie
privée




P Advertise on Amazon, without
APl Amazon Marketing Cloud selling on Amazon

Les annonceurs et les partenaires peuvent utiliser les API AMC pour gérer les opérations d’AMC de maniere programmatique, établir
des intégrations systeme et développer des solutions logicielles a grande échelle.

Get $500 in ad credit to help reach

APl de créationde APl de gestion de APl d'intégration de
e . Amazon shoppers
rapports l'audience signaux
. o ' . ' ' . Whether you sell pizzas, cars, or theater tickets—or
Interrogez les‘ signaux et géenérez Creez‘ des audiences basées sur Diffusez en streaming ou chargez you offer educational programs, home repairs, or
des rapports a la demande ou des regles et des audiences des signaux first-party fitness classes—all businesses can start using
selon un calendrier. similaires prétes pour l'activation d'annonceur pseudonymisés sur Sponsored TV.
de votre campagne. Amazon Ads.

( Learn more )

Turn browsers into buyers with
Sponsored Products

These ads appear in Amazon shopping results and help
drive discoverability and increase sales of individual
products.

CDiscover more)




amazon ads Small business  Enterprise  Partners Learn Q
\-/‘,

Sponsored Products

Turn browsers into buyers

e S s bt B

Sponsored Products are cost-per-click (CPC) ads that -
promote individual product listings on Amazon and select

premium apps and websites. You can create a campaign in
just a few minutes, even if you've never advertised before.

How does Sponsored Products work?

You select your products to advertise and choose keywords to target or let Amazon'’s
systems target relevant keywords automatically. You control how much you want to
spend on your bids and budgets and can measure your ads’ performance. Ads serve
both on desktop and mobile browsers as well as on the Amazon mobile app. When
customers click your ad, they are taken to the advertised product’s detail page.
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of the campaigns are
auction based, while

4% are on fixed tenancy’

Share of revenue generated

by 4 @ and@line

The display rate of ad formats

1G° -

The evolution of a
Retail Media Program

IO of Retailers
use

PHRASE MATCH

Onsite + Offsite
campaigns get

X o
Investments

Offsite campaigns
on erage

Io new to brands
conversion




amazon ads
-

Petite entreprise Entreprise Partenaires Apprendre Q Connexion

Retail Ad Service

amazon ads
N

Ressources pour les annonceurs -

Comment fonctionne Amazon
Retail Ad Service ?

Amazon Retall Ad Service est une solution d'ad tech fondée sur le cloud qui permet aux
détalllants de menétiser le trafic recu en ligne, sur {e Web et dans leurs applications, en affichant
des publicités Sponsared Products pertinentes

Détaillants

Les détalllants présentent aux acheteurs
des publicités pertinentes par rapport au ]
contexte, et ce dans les résultats de

recherche, au sein de ta navigation et sur

les pages pradult, en utilisant de simples
Intégrations d'AP!

Les acheteurs interagissent avec des

publicités pertinentes dans un format

natlf et finalisent leur achat sur le site ou

l'application du détaillant. Bl‘ands

Gardez le controdle surl'emplacement et le

format d'affichage de vos publicités

Favorisez la découverte en diffusant des publicités pertinentes sur les pages de recherche, dans {2 navigation et sur las pages produit de vos

applications et sites web de vente au détall.

Page de navigation

Page de résultats de recherche Page produit

2003 WebSite & Search

Key Attributes: High flexibility and nuance due to human creativity and
intent. Outputs can vary widely based on prompt engineering skills.

2008 Mobile

Key Attributes: High flexibility and nuance due to human creativity and

2014 Social Media & Platforms

API (Application Programming Interface): Inference is triggered by
software making a request to a model endpoint. This is often for
automation or integration into larger workflows (e.g., a mobile app

using language ge

2024 Retail media & Al

Retail Search & Display + OnSite-OffSite (CTV ATV criteo)

Visiteur encarté (cookieless) + Data. 70% AMZ via Retail Ad Service
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RETAIL MEDIA

Key Attributes: High flexibility and nuance due to human creativity and
intent. Outputs can vary widely based on prompt engineering skills.

..Campagnes off-site, cest-a-dire réalisées sur des sites de publishers,
pour toucher de nouveaux clients.
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L'école en
quelques chiffres. e

TOP
EUROPE

8000
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RUSSIE

| SANTE
ET BIEN-ETRE

2 ENERCIE
ET CHANGEMENT
CLIMATIQUE

3 TRANSFORMATION
DICITALE

4 ECONOMIE
DU PARTACE

5 c£oPOLITIQUE
ET ENTREPRISES

6 ENTREPRENEURIAT

* CHAIRE PAIX ECONOMIQUE,
MINDFULNESS,
ET BIEN-ETRE AU TRAVAIL

+« CHAIRE TALENTS DE
LA TRANSFORMATION
DICITALE

* CHAIRE FERE
FEMMES ET RENOUVEAU
ECONOMIQUE

* CHAIRE ANOSMIE:
RENDRE VISIBLE
LINVISIBLE

* CHAIRE PUBLIC
TRUST IN HEALTH

* CHAIRE TERRITOIRES
EN TRANSITION

6 EXPERTISES DE RECHERCHE

6 CHAIRES

TOP
FRANCE

7Z

CLASSEMENTS EN MOYENNE SUR LES DERNIERES ANNEES

N\

LA R RREREEAI AL

ETUDIANTS DONT 3300 INTERNATIONAUX
ET 150 SPORTIFS DE HAUT NIVEAU

143 125

NATIONALITES REPRESENTEES AU SEIN DE LECOLE UNIVERSITES INTERNATIONALES PARTENAIRES

PARTICIPANTS EN FORMATION CONTINUE

46+ 500

DE PROFESSEURS INTERNATIONAUX COLLABORATEURS

20

PROGRAMMES DE FORMATION

Creverture en 2014

PARIS

Ouverture en 1584

CRENOBLE

7000

PROFESSIONNELS D'ENTREPRISE
QUI PARTICIPENT A LA VIE DE
LECOLE

250

ENTREPRISES PRESENTES SUR LES
FORUMS DE RECRUTEMENT
DE LUECOLE

1000

CADRES PRESENTS LORS DES JURYS
D’ENTREE ET DE SORTIE

2 CAMPUS EN FRANCE




GRENOBLE
ECOLE DE
MANAGEMENT

@ OClamemots

En rejoignant Grenoble Ecole de Management,
vous faites le choix d'une école réellement
engagée. Notre mission et notre raison d'étre :
apporter des réponses, par la formation et la
recherche, aux grands défis de la transition
écologique, sociétale et économique,

et contribuer & un monde plus résilient,

plus juste, plus pacifique, plus responsable.

grenoble-em.com

12 rue Pierre Sémard - 38000 Grenoble

183 avenue Jean Lolive - 93500 Pantin

Act

Think

mprcect
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