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1 New Marketing (IMC-UX)
= decomposition taxinomie
2 New Economy

- platform - plateformisation
3 Stratégie - Secret Sauce

= Strategies digitales

4 Content marketing

5 Search & Tech

& ADTech & Innovation

7 Social Media & Influence
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visibilite

Capacité a &tre trouve sur le web, dans I'lA, dans
les magasins d’app, sur les réseaux sociaux,
dans les eboutiques, sur Googlel\/laps—TraveI—
Shopping, sur les podcast, jobboards ...



Google!
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SEARCH = référencement = SEM

o o o o
SEQ + S%A\ + ASO + SMOQO +
| ocal™+ retail media®

SXO / GEO / SGE /7 SAIO




SEQ + UX = SX0

SEARCH EXPERIENCE OPTIMISATION




SMO

Time Line App Store

SERP You Tube

Watch Time

CPC
Bidding
KeyWord

Ranking Promo Rating

T
>

J=O, vSEO
serP_ JYouTube
Ranking _[SWatch Time
speed  [MAlgorithm

Speed Algorithm

Engage Review

RETAIL MEDIA Amazon, Cdiscount,

LOCAL
MAP

Booking OTA travel llLongTail




A générative comprend search
'Intention de recherche et artificial

mots-clés plus longs et GEO

conversationnels geﬂfnriast;\{%ﬁngine e contexte d'un utilisateur  intelligence
plus de langage naturel P (ZMOT, micro-nano optimization
moment)

pour poser les

questions a Google changements dans les

mots-clés que les
utilisateurs utilisent.



META == Goog[e Bot position-zéro

= MAP Crawl oy, SAID.=

white hat Lutilisation éclairée d

PERSONA womers Analytics SGE i
knowledge graph .
AL

Voyage dans le SEO avec UX - Ul - User Engagement (expérience utilisateur)
hubert kratiroff
Keywords

en 5 questions et 5 parties. T
n nouveau digital mindset H1 H2. .. Hé P AA
our aborder ce #new-world.
C'est le FOE (future of
economics), mais aussi le FOW
(future of work) grace au FOT

PendaPingui  &niinss: _ _
G s o SEARCH rich snippet

marketing). .. quelle
érience 1!

elle o1 SEM

OnPa ge . i corewebvitals
|“Pagesm Agwite ity SEOQ-SEA

= =

sitemap XML



anatomie simplifiée d'une recherche

e

moteur
effectue la le
recherche sur sa moteur
base interne et sélectionne les
i annonceurs
e navigateur rouve les intéresseés par les
envoie la requéte a réponses S P o
moteur choisi mots clés et cet
utilisateur moteur

retourne une
SERP avec les
reponses, les
publicités et les
snippets

[utilisateur utilise
son navigateur pour
aisir sa requéte

le moteur
compte le nombre
de clics sur les
publicités pour
facturer les
annonceurs

le robot du
moteur de recherche
copie tous les sites

de liens en liens










SEARCH PERSONALI
SATION

moteur de

recherche VS. | moteur d@
PUBLICITE

texte SERP $ annuaire $



SEARCH FIND

moteur de | . moteur de
\/S) 2
recherche reponse

texte liste VOIX



zero clic
Search

Google Search CTR & Zero-Click Searches, 2020

(worldwide data, desktop & mobile devices, via SimilarWeb's 100M+ user clickstream panel)

Organic CTR
33.59%

Zero-Click Searches
64.82%

Paid CTR
1.59%

Data courtesy of ‘3 Similarweb Assembiled & published by spa rkTO ro






Unboxing Google Ads

SEARCH

DISPLAY

VIDEO

ALL NETWORKS

Réseau de recherche

Touchez les utilisateurs intéressés
par vos produits ou services a l'aide
d'annonces textuelles.

Application

Assurez la promotion d'une
application sur les réseaux de Google

Réseau Display

Diffusez différents types d'annonce
sur le Web.

Intelligente

Atteignez vos objectifs commerciaux
grace aux annonces automatiques
sur Google et sur le Web

Shopping

Faites la promotion de vos produits a
l'aide d'annonces Shopping.

Locale

Attirez les clients vers un
établissement physique

Touchez les internautes sur YouTube
et sur le Web pour susciter leur
intéret.

Discovery

Diffuser des annonces dans

YouTube, Gmail, Discover et plus
encore




4/ SEA

Adwords / GoogleAds
Enchere / Bid

Capper / Capping




+ Ajouter des mots clés

~

Mot clé

Total : toutes les campagnes

ecole au canada

etude canada

étudier au canada

montreal ecole

ecole montreal

etudier au quebec

ecole de commerce post bac

ecole de commerce canada

étudier a | étranger

étude au canada

les etudes au canada

etudes canada

etudes a |'étranger

Modifier « Informations sur le motclé =

Groupe
d'annonces

EM Montréal 1

EM Montréal 1

EM Montréal 1

EM Montréal 1

EM Montréal 1

EM Montréal 1

EM Montréal 1

EM Montréal 1

EM Montréal 1

EM Montréal 1

EM Montréal 1

EM Montréal 1

EM Montréal 1

Automatiser -

M N

(2 Campagne mise en
vaille

(2 Campagne mise en
veille

(9 Campagne mise en
vellle

(2 Campagne mise en
vellle

(2 Campagne mise en
vellle

(2 Campagne mise en
veille

(2 Campagne mise en
vellle

(2 Campagne mise en
vaille

(@ Campagne mise en
veille

(2 Campagne mise en
vellle

(3 Campagne mise en
voille

(= Campagne mise en
veille

(2 Campagne mise en
veille

-

CPC max. ¥ Clics Impr.
(7]

472
030€ 93
7%
040€ 88
=
040€ 77
&
040€ 23
75!
050€ 16
=
045€ 14
7%
055€ 12
030€ 12
%
030€ 11
74
030€ 11
7%
040€ 11
7%
0D40€ 10
040€ 10

%%

40 615
5472

6 350

2743

3 567

1143

2778

184

2659

493

251

711

1444

CTR

1,16 %
1.70%

139 %

281 %

0,64 %

0,87 %

1,22 %

0,43 %

6,52 %

041%

223 %

438 %

141%

069 %

CPCmoy. Coit
036€ 17103¢€¢
032€ 2953€
045€ 39865€
030€ 2292¢€
042€ 987€
038€ BO4E
052€ 734€
046 € 551€
031€ 388€
050€ 550€
024€ 283€
0D30€ 326€
037€ 386€
039€ 387€

MM.

41
39

39

42

35

35

37

6,9

54

6,6

52

28

37

73

Li



Groupes d'annonces Paramétres | Annonces | Mots clés Extensions d'annonces Variables

Toutes les annonces saul celles supprimées Segment v Fitre « Colonnes « = 3 Rechercher
MCics + parrapporta Aucune » Afficher I'historique des modification
L -0 -0 2 . - - - - -&- -0 -
+ Nouvelle asnnonce ~ Modifier « Automatiser « ‘ - Libellés «
] ° Annonce Groupe Libellés  Etat Taux de .\Q,-"Gﬂ;b_ Impr.  CTR CPC Codt Pos.
d'annonces diffusion 7] moy. moy.
= ° Ewdiez au Canada EM Montréal1 - J Campagne miseen 27,03% 172 10977 157% 033€ 5601€ 44
Ecole de Management de Montréal veille
Admission post BAC
www.em-montreal.com
) e - Etudiez au Canada 2 EMMontréal1 - (J Campagne miseen  17,30% 99 7026 141% 032€ 3212¢€ 42
Faites votre Bachelor & Montréal vellle
Ettravalllez A ''nternational
www.am-montreal.com
() " Etudiez au Canada EM Montréal 1 - (J Campagne miseen 2,76 % 10 1119 0,89 % D34 € 341 € 44
Inscrivez vous & notre concours veille
Faites votre Bachalor & Moniréal
www.em-montreal.com
=] " EM Montréal licence Bac+3 EM Montréal 1 - (J Campagne miseen 097 % 3 392 0,77T% D42 € 125€ 35
Inscrivez vous au prochain concours vellle
Bachelor en marketing communication
www.eam-montreal.com
| @  Etude commerciale Canada EM Montréal 1 - {J Campagne miseen 135% 2 550 036% 040€ 079€ 44

Inscription en ce moment veille
Licence d'eco gestion @ Montréal
www.em-montreal.com



4 Business Models







INFOBESITE

1 milliard de sites
2 millions d’APPs
10 milliards
d'interactions
sociales / j
2 millions de
e-boutiques

une affiche
dans le désert

SXO

Texte

Contenu

Brand Content
User eXperience
ZMOT

Micro Moment
Réputation
Confiance
Backlink

OnPage / OffPage

KPI

Visiteur Unique
(VU)
Engagement
Traction
Clic

PdM
ROI



TECH

semantic
SSL
META CODE
sitemap
EMD
RWD AMP

+

EXPERIENCE

SXO
speed
or anlsatlon

licate
obile
AMP
UX



SEARCH

2000

2003

BlackHat

2006

EMD
exact match
domaine

2009 2011

LongTail

Longue

Traine

2013

2015

Mobile
Orga.
Clear
Duplicate

2016

Al

2018. 2019.

REPONSE

2022



COMMON ' ]
The Data v Resources v Community v About v Search v ContactUs
( CRAWL |

Common Crawil
Mmaintains a free, open
repository of web crawil
clata that can be used by
anyone.

Common Crawl is a 501(c)(3}) non-profit founded in 2007,

We make wholesale extraction, transformation and analysis of
open web data accessible to researchers.

[ Overview 1

https://commoncrawl.org/



https://commoncrawl.org/
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ASO

Ranking depends on:

App name ou App title

App URL

App subtitle ou Short description ou Long description
Keyword field

In-app purchase

In-app events

Ratings and reviews

Updates

Downloads and engagement
Informations diverses et parfois cachées aux utilisateurs

Update & Comment



ASO

App radar : https://appradar.com/
App annie —> data.ai
Download Stats : https://www.data.ai/en/



=. Microsoft Vicrosoft 365 Teams  Windows  Surface  Xbox  Offres spéoales  TPE&PME  Support technique Tout Micresolt Racharcher £ Panier |2 So conrecter | )

Top applications gratuites

Affiner 'es résultats Meilloures offres gratuites  Applications PC
Affichage de 1 2 90 articles sur 994

~ Palmareés

Meileures ventes

NETFLIX

Mioux notos
Plus popuiaires
WhatsApp Netflix iTunes Prime Video pour iCloud
i 2 RN Windows
Inédites et tendances Gratuit Gratuit Gratuit Gratuit
Gratuit
Meilleures offres gratuites
Meileures offres payantes ‘
Offres w#CANAL

v Départements

Applications Clip,(hamp.-d . Snapchat Instagram myCANAL Disney +
Mentage video Gratuit Gratuit Gratuit Gratuit
Gratuit

Jeux
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Downloads in Q1-Q3 2023

App

Temu

SHEIN

Mon E.Leclerc

Vinted

Leboncoin

Amozon

Lidl Plus

Achion

Carrefour

AliExpress

VS,
Q1-Q3 2022

+684
+]

+13

¢

-

Year-over-Year Download Growth

inQ1-Q3 2023
App

#1 Termu

#3 Mon E.Leclerc

#8 Action

#2 SHEIN

#Q Carrefour

#22 Promooccro

#13 Drive Intermarche

#51 Selency

#54 Jennyfer

#39 Fitness Poric App

Vs.
Q1-Q3 2022

+584

+13

2

+]
+]
+107

+14

+48
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SMO

EdgeRank algorithme qui décide l'affichage sur sur le fil
d'acte des fans et friends (FaceBook)

Auteur réputation de [émetteur (pro/ami)

Moment heure du post

Contenu type de publication (texte, statut, photo, event, live,
video...)

Interaction réactions sur ce post et les précédents

Reach nb personnes exposées / followers

X



This add bass ssudigde wesons @
2 »ds use Tis creative and text

|- See summary detats

= Debemdiou

’ Spensorml

Feunsses vone quondims. A conmanser su
Debaechou para com

- -
./
e
]
Aocwsraert Niare! anN“
v § Famn of e coorme
O Astive oot

LiSrary 10 VORI 728354400

eied e e PE R

2 ads use this craathe and tex

See summary detals

— Dubeauliow
Sparamved
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LA Rl

Y

O Actwe -
Lbeary 1D MSSIYV 21N 3

Thes ad has medtiphe stz ©
2 ods use this creative and taxt

See surmimary details

ém

Dscouwes somo cotaoson doReets urgues mEam
ER0es VILAQXS Ou COMBYDA A es

BARRARLS - ——

BB 4 01 PAKS T

Cant e vocwynn Shop Now
vom gl g Pwccet tg.

. Active -

Utrary £ 1300500000

VPSR — S S

Tha st b sudtqde vrsors @
U yarspaency O

See ad detalls

™~ Deboaulies
Sporeored

Difrex yro Areoson B hyesrs Nos Dougueds 100%
PErsonnaices o rove séection dobiets unigues
Commandar dis masntenast sur debessisssaris com

Mec o eveoon Shop Now
© Actie v
|y I 1 ASAYIISRANTIS

0 Meta AdLkvay  Adlbcaryroport  AdLbewy APl Branded comtent =
e © [ Alads » O Debeautiey X
'E’ Debeaulieu
Ads About
~15 results
LV Finens
Active statas: Activa ads X
Launched in Novembar 2024
O Actie - Q Actwe . O Actien - © Azt - @ Actww -
Liseary 1D Z34E50 1 MESA 20 Lteary 1D S28201040752345 Libraey ©r 1221392134456 LEn 1D T1SHATR N 29 Ltwary 10 NERTET4ZATN
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SMO

I\/IaX|m|ser Ie temps passe sur une APP

urquoi mes fan es les publications de ma page Facebook s'afficher dans leur fil d’actualité

Temps de visionage d'une vidéo
Un partage =5 like = 3 commentaire
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Google Gestionnaire de fiches d'établissement Q. Rechercher un établissament

Etablissements

Avis

Valldations

Cormotes associds

Paramitres

Assigtance

Créer un groupe

10 etablissements Validation effectude 4 100 %
-—

Etablissements

O

(W

Enftreprise 1

Anne-Sophie Ploix (sophrologue)
79 Route de la Reine, 2100 Boulogne Billsncourt

Anne-Sophie Ploix Sophrologue Soulogne
17 rue des Fossés Saent Denss, 52100 Boulogne Sillarcourt

BOUTIQUE DU CHATEAU DE BLANCAFORT
20 Rue Pierre Juglar, 18410 Blancafont

C4C Groupe Kratiroff
2 avenue Piersd, 92200 Newly-sur-Seine

Chéateau de Blancafort
18 Rue Piere Juglar, 18470 Blancafort

Flexilease
1800 Avenue Marecha! Juin, 30900 Nimes

Flexi-VO
1800 Aveniue du Maréchal Juin 30000 Nime

KRATIROFF
2 Rue Pierrard, 92200 Newlly-sur-Seine

Marly immobiier
S8 Avenue Besguet, 75007 Parig

Ctat

& Vaie

£ vaids

° Valide

& voino

& valde

8 vollde

8 Vaiis

& v

° Volldé

Tous (10)

/.

/.

/.

/.

/0

/.

O]

&

(=

(%}

Alouter un etablissament

G Voit la fiche

G Voir la fiche

G Voir la fiche

& voir 1a fiche

G Vourla fiche

G Voir la fiche

G Voiriafiche

O voir 1a fiche

& Voir fa fiche

-




= Aide Fiche d'etablissement Google - .

Centre dfaide Communauté Fiche détablissement Gocgle E

G

Comment pouvons-nous vous aider 7

Q. Decnvez votra probleme

:ﬁ,*. A &

Parcourir les rubrigues d'aide

Faire valider votre établissement et commencer A

Faire valider un ou plusieurs établissements
Resoudre %< problemas de valdation
Rechercher votre établissement sur Google
Premiers pas avec les fiches d'atablissement

Mettre & jour les infarmations relatives 3 votre étadlissement sur Google s

Inter agir avec vos clients v




Google Maps ¥ —
Marketing Q-
How To Use Google
Maps For More Sales
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Définition Retail Media

\

consiste a utiliser les espaces medias

les consommateurs pendan

d'achat, que ce so1lt en r

des detaillants (poilnt de vente,
distributeur, retailer..) pour atteinc

leur parcol

1agasin

physique (off site) ou en ligne (on

site)l

re
IS
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Définition Retail Media

formats tels que les écrans video, 1les
etiquettes numériques, les affiches
1nteractives, les bornes, les bannieres sur
les sites marchands ou les newsletters.

Le retaill media permet aux marques
(annonceurs, 1industriels..) d'atteindre 1les
consommateurs au moment méme de 1l'acte d’'achat
et de les influencer dans leur choixl



e e (A A O O
0 1 2 3 4 5 6 7 8

Définition Retail Media

Pub financée par les marque (industriel annonceur) et diffusee par les distributeur (enseigne
retailer) ancien stop rayon PLV leaflet catalogue affiche sur le chariot \ migre de 1'affiche
parking ou chariot ou rayon au mobile du client.

infinity : 17m encarté monop fran itm casino = extension audience = look alike audiences = pour
optimiser plan media = open web VOL video online + display IAB + yt fb snap = precision
marketing \ repetition 6 a 8 touchpoint \ persona sur comportement achat \ tjs FPD \

Carrefour links = Criteo : ‘retail media plateform’ LiveRamp = plateform d'insights donc de DATA

= acces a la donnée en temps reél avec granilarité a 1'EAN au jour le jour + insight pour afiner
les persona et les DSP = acces self service sur les plateform

ON SITE = sur les websites

uplift = augmentation des ventes = sur carrefour.fr

reach mini 1 million d’impressions pour étre statistique bon

construire les audience

nouvelle forme de adtech i1nventee par amazon en copilant google en 2010 produit sponsorisés =
sponsor search =

mmm marketing mix modeling optimisation des investissements media communicationunication
marketing




S L B L e e e L L S

!ernler ne !e !a !amille

search, publicite,
AdTech, data(FPD)

Au milieu de plusieurs catégories
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Différents points de vues du Retail Media

Pour un retailer : valorisation des
assets - websites, points de vente,

APP
Pou

!

I

parking, data..

Une marque/industriel : une autre

facon d"annoncer, de negocler, de se
développer, de connailtre

r les consommateurs

pon, Iemisel

PoL
COL
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oeO)

visibilite

Capacité a &tre trouve sur le web, dans I'lA, dans
les magasins d’app, sur les réseaux sociaux,
dans les eboutiques, sur Googlel\/laps—TraveI—
Shopping, sur les podcast, jobboards ...
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without SEARCH, listing, indexing
your website, posts, white papers
are billboards in the desert

C’ kratiroff 2024
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Al-Platforms Traffic
Share Breakdown

Global, 2024

@ chatgpt.com

gemini.google.com

perplexity.ai

openai.com/chatgpt

bing.com/chat

@ you.com



Marketing




e-advertising
_Web-Advertising
®| B % M-Advertising

v WEB Design
ls\ dl;:\éirtlsmg nd) WEB Management +
InsideWeb / BackOffice

e-commerce :

® U web-commerce
m-commerce
s-commerce

DM = Research - Empreinte
® DigitalMarketing /@, DATA - BI
e-business
Digital Business

Gouvernance Information

SEARCH
(3] SXO

Référencement

Strategy

web-marketing :
®f £} © M-Marketing

SocialMarketing

Martech / MARCOM 3




Taxinomie

U

G DIGITAL
2 mindset

face a face
telephone

physique
web e
mobile s,
Q()Ciale réseaux sociaux

réseau spe
metavers

metavers marque
motfery —ge N




Arbre du
marketing
Internet

Mike
Robinson

EMAIL
MARKETING

PUBLIC
RELATIONS

waiiE
PADER

SOCIAL
MEDIA

e
BOOKMARKING

wns ADVERTISING
DIRECTORY
LISTINGS T

FHINY

TRADITIONAL
MARKETING

MASS

SEARCH
ENGINE MARKETING

PO S ]
EVENIS

IGTTON S

DEVELOPMENT

BENEFITS CREDIRILITY

STUATION

RESEARCH ...

posog CONTENT

CONVER]

NEORM MLSSanE

STRATEGY .;_B:B'__'ANDING




MARKETING
INFLUENCEURS . DE CONTENU

COMMUNAUTES FTREALITE ETENDUE
0&# =}= \ARTU‘EIt.LE
TRAFIC (ME TAVERS)
PMMTPPC REALITE
SEA WXTE  MESSAGERIES
INSTANTANEES

RESEAUX
SOCIAUX
E-MAIL
REFERENCAEM%I o
- AFFILIATION
: Star PARTENARIATS
Design Webd
ECOM
w Inted
docontrw:: V‘? lETBE lﬂlﬁ‘::?:.
Crypto- YRR Blockchans
monnaies
Smart contracts
BRANDING
Positionnement
COMPREHENSION STRATEGIE
DU MARCHE PsychoMarketing

AVATARCLIENT

Tunnel de vente



Search faghne | PERIODIC TABLE

SEO
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User Groups
Program m () Search Gamification Product
Guide

3 Media Language
Engines To.ols Design m Labs Virtual Actors Ques‘ioning NFC -
Companies R (91 Rich Media ’ UXP ) Retailers
® & Video Search Expetiercs Targ g J Online Video Publishing
Embedded X _—— CREATIVE SO ClI
Merch « . ” .

_:;\_’l:;
Eoniiadaads))

Native

ial pps -
Search Retargeting

' T O~ Social
UXx Desngn MogllgoMessagmg Reviews & Recs g7 Social TV + Networks
~QICN mmerce :
Ads N | N Mobile Ap iai Social Advocacy Mktg -
AD TECH Ads N\ Mobile Search Contert i i e
Nt 4 AdA\fEi;ta'?."e SEO Tools % |
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In 2024, what happens after Americans search
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Zero-Click Searches in the European Union vs. United States

(measuring all searches in Google performed by the panel's mobile* and desktop devices, January-May 2024)
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Percent of Desktop Google Search Clicks
that Led to a Google-Owned Property

(e.9. YouTube, Google Maps, Google Hotels, Google Flights, etc))
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Apres le SEO, place au GEO, le generative engine optimisation

Une nouvelle maniére de référencer, adaptée aux moteurs de recherche basés a I'lA générative, s'installe progressivement. Les compétences en SEO seront certainement un atout considérable. La montée en
puissance des moteurs de recherche boostés a I'lA semble inexorable. Selon une récente étude de Gartner, I'utilisation de moteurs de recherche traditionnels baisserait de 25% d'ici a 2026 au profit des
chatbots et des assistants virtuels. Les sociétés drainent aussi de plus en plus de leads grace a ces moteurs de recherche boostés a I'lA. De leur co6té, les référenceurs interrogés pensent également que les
moteurs génératifs d'lA vont gagner de I'importance. Olaf Kopp, responsable du référencement chez Aufgesang I'explique : "Dans trois a dix ans, on peut s'attendre a un déplacement de la moitié des
utilisateurs vers les plateformes et les dépenses basées sur I'lA générative. Des assistants comme ChatGPT et des plateformes IA peuvent devenir d'une part une source pertinente de trafic, et d'autre part, un
média important dans lequel nous pouvons présenter nos produits et nos marques.» Francois Treca, administrateur de Bulldoz, raconte : "A titre personnel, j'utilise déja trés régulierement ChatGPT pour obtenir
des réponses a mes questions de culture générale, alors que je le demandais a Google avant. Les deux systémes sont en concurrence pour répondre a un méme besoin."

Le SEO est-il mort ?

Depuis quelgues mois, avec I'arrivée massive des moteurs génératifs, un serpent de mer du référencement ressort, prédisant la mort du SEO. Celui-ci serait remplacé par le GEO, pour generative engine
optimisation, aussi appelé SAIO, pour search artificial intelligence optimization. Le GEO vise a optimiser les pages d'un site web pour apparaitre dans les moteurs de recherche augmentés de grands modéles
linguistiques. Une des caractéristiques de ceux-ci est que les réponses générées peuvent étre suffisantes, sans que I'utilisateur ait besoin de cliquer sur un lien pour obtenir des informations supplémentaires.
Les clics, lorsqu'il y a des sources, peuvent aussi donner lieu a d'autres clics. C'est ce qu'a par exemple observé Olaf Kopp dans les outils d'analyse web de ses clients, a partir des exemples de Gemini,
Perplexity ou Copilot.

Le SEO est mort, vive le SEO : Alors, le GEO va-t-il remplacer le SEO ? Si la question est provocatrice, la réponse semble plutot négative a I'heure actuelle. Tout d'abord, si I'lA générative devient de plus en
plus présente, les SERP classiques ont montré qu'elles n'étaient pas totalement obsolétes. Les liens bleus restent toujours importants. A I'inverse, les réponses amenées par I'lA générative posent un certain
nombre de problémes, au point que Google a baissé I'apparition d'Al Overviews dans un grand nombre de requétes. Le poids de I'habitude, notamment, est aussi important.

En fait, méme dans le cas d'une arrivée massive des moteurs de recherche génératifs, le SEO sera certainement trés bien placé pour répondre aux attentes du GEO. Pour certains référenceurs, en effet, cela
s'explique par le fait que les réponses du moteur génératif refléteraient essentiellement le classement des SERPs habituelles. "J'ai déja testé a plusieurs reprises la manipulation des résultats sur différents
moteurs génératifs", exprime Francois Treca, "inventeur" du terme SAIO. "Conclusion, ils sont plus faciles a manipuler que Google. " Il a d'ailleurs décrit ses expériences lors d'une conférence SEQO. Pour lui, une
facon d'apparaitre dans les sources du moteur génératif ressemble a un travail plutét classique du SEO. Sa méthode consiste a créer de nouvelles pages web qui seront utilisées comme source pour les
moteurs génératifs. "C'est plus long et plus technique, car il faut produire le contenu et s'assurer que les moteurs génératifs utilisent vos pages plutot que celles des autres. On revient alors a une problématique
SEO tres classique : comment faire en sorte que I'algorithme priorise mes pages ?"

Le deuxieme procédé de Francois Treca pour étre mis en avant sur les moteurs génératifs ressemble aussi a ce qui peut étre mis en place avec le SEO, dans le cadre du netlinking cette fois-ci. Il amene a
modifier les pages web existantes pour obtenir une réponse favorable a I'entreprise qui veut étre mise en avant par I'lA générative. "Une méthode simple ameéne a lister les pages web qui sont utilisées comme
source par les moteurs génératifs, puis de contacter les éditeurs de sites de ces pages pour obtenir une mise a jour avantageuse du contenu. Une simple demande peut suffire, mais une rétribution financiere
permet un résultat plus rapide et controlé. Si les pages appartiennent a vos concurrents, vous ne pouvez pas obtenir les mises a jour souhaitées. Il faut donc passer par la premiere méthode. Comme vous
pouvez le constater, les référenceurs ne seront pas au chdmage dans un avenir proche."

Olaf Kopp voit aussi l'intérét des compétences propres au SEO dans la pratique du GEO. Pour lui, le positionnement thématique, via la communication, joue en effet un role. Il a développé dans ce sens une
discipline nommée Digital Authority Management. "Pour les SEO, cela signifie actuellement qu'ils doivent continuer a essayer de classer leur propre contenu dans des environnements thématiques appropriés
dans les moteurs de recherche, afin d'étre pris en compte comme source potentielle dans le cadre du processus RAG." Cette technique du traitement du langage naturel (NLP) se sert de I'extraction
d'informations a partir de sources externes pour produire des réponses plus pointues et complétes.

"D'autre part, je recommande aux entreprises de s'occuper de la communication d'entreprise visant a renforcer I'autorité. Le but est d'étre cité le plus souvent possible en co-concurrence thématique avec des
thémes pertinents En ce qui concerne le GEO, nous n'en sommes qu'au début et dans une phase pionniere. Comme I'était le SEO en 2010." Rajoutons que, pour lui, a la différence du point de vue d'autres
référenceurs, il n'est pas encore tout a fait clair de savoir dans quelle mesure le classement classique des moteurs de recherche et d'autres classificateurs sont des facteurs de sélection des sources. "Il s'agit
d'observer cela. Il est plus difficile d'influencer la mention de produits et de réponses dans certaines thématiques dans I'édition de I'lA générative.
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GenX : web & internet 2000
GenY : mobile 2070
GenZ: living services 2020

source : Google, Accenture



1995 : information in web

2000 : e-commerce

2005 : relation

2010 : mobile / smartphone
2015 : living services & UX

2025 : blockchain (use case NFT)
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GOOGLE MISSION STATEMENT

“to organize the world’s information
and make it universally
accessible and useful”



‘ ' .
I@ | |

| DIGITALMARKETING




SEARCH = référencement = SEM

o o o o
SEQ + S%A\ + ASO + SMOQO +
| ocal™+ retail media®

SXO / GEO / SGE /7 SAIO




SMO

Time Line App Store

SERP You Tube

Watch Time

CPC
Bidding
KeyWord

Ranking Promo Rating

T
>

J=O, vSEO
serP_ JYouTube
Ranking _[SWatch Time
speed  [MAlgorithm

Speed Algorithm

Engage Review

RETAIL MEDIA Amazon, Cdiscount,

LOCAL
MAP

Booking OTA travel llLongTail




A générative comprend search
'Intention de recherche et artificial

mots-clés plus longs et GEO

conversationnels geﬂfnriast;\{%ﬁngine e contexte d'un utilisateur  intelligence
plus de langage naturel P (ZMOT, micro-nano optimization
moment)

pour poser les

questions a Google changements dans les

mots-clés que les
utilisateurs utilisent.



Avec ChatGPT Search, OpenAl part a
I'assaut de Google

Clatnns

[+
-0

@ et

WHAE 200 20 Qrodd ways 10 s ud o bacsyad S8 Banhyund Mees oot o Bt gt o The Serooe

@ 54 Backyans kaas 1o Upgrade Yaur Quide Spacs ®

MosEIoce oom T Dackyad an @ Netovw
F W5 10 Bofvesds Yoo Bachyord The Serm o
Wittout Spercing 2 Cerw = The Spruce

& Terwyghwagewn

00 Qe el Wargs b Soruce Up Your Backyerd Thea
Samvnee

Farndorm g poar Dachopand 100 w madouerdngg oot honc Lorsd sprac 2 bar beth argonlibs sed a1

e Fe ste sevmed chind 50 it e YULY SAICDOT arem
O Betoes Morms A D
1. Creato 3 Cogy Saptng Area: range comfortabie condoos Sumeline. Gach o6 508, chaks, of B2 Storverg Nackyers ass That £t Doy K of

PO N AOCAS, 0 S0 ED 3 refaeing 001 for (OO0 OF SRIMTUNING pot2s Addog co ol cushicns Raae
SO0 oy o s Can il s personekly aed oo rloes. e '

2. Incorporwie Outcoor Lighbng: friveerow srmbsee ox anct salsocd casdd ity o the ssan e by
westr e snng Myt S lems of sobe-poaserod Tetures SofL waerm bgiing < an croale 3 masgcal B 4400 Satns 10w 0

HMosphane  ws Yot CAY Gaide 10 3 Backyard Makscesr o A Sadpee



META == Goog[e Bot position-zéro

= MAP Crawl oy, SAID.=

white hat Lutilisation éclairée d

PERSONA womers Analytics SGE i
knowledge graph .
AL

Voyage dans le SEO avec UX - Ul - User Engagement (expérience utilisateur)
hubert kratiroff
Keywords

en 5 questions et 5 parties. T
n nouveau digital mindset H1 H2. .. Hé P AA
our aborder ce #new-world.
C'est le FOE (future of
economics), mais aussi le FOW
(future of work) grace au FOT

PendaPingui  &niinss: _ _
G s o SEARCH rich snippet

marketing). .. quelle
érience 1!

elle o1 SEM

OnPa ge . i corewebvitals
|“Pagesm Agwite ity SEOQ-SEA

= =

sitemap XML



SERP e
Result
Page



Marque employeur visible dans les Job Boards
web, appstore. resedlx, podcast. ecommerce

dans les reponse des IA et AP

Epingle visible dans GoogleMaps, OpenStreetMap
visibilite totale, generale, ubiqurtaire

Visibility




SGE

ajout de contenu contextuel des la SERP

Search Generative Experience, by Search Labs de Google
UX et moteur de reponse en mode Zero-Clic



" | ! -
;‘_r_l----_l-!_l,'l . e YTEIIEEEr«<L™




"toutsurlemarketing.com" -inurl:toutsurlemarketing.com

Go g Ie "toutsurlemarketing.com" -inurl:toutsurlemarketing.com Q

All Videos Images News Maps More Settings Tools

About 623 results (3.73 seconds)

COURSE : nouveaux marketing & lesnouveauxmarketing
https://www.lesnouveauxmarketing.com/modern-marketing-course.htm| v
toutsurlemarketing.com. COURSE POLICIES: Plagiarism and cheating have no place in a community
of scholars. Have the confidence in yourself to give your ...

GesBox : logiciel de gestion des archives

gesbox.com/ v Translate this page

Assistance marketing et commerciale. Général : toutsurlemarketing.com. Spécial vétérinaire : cabinet-
veterinaire.com. Spécial SPA et hétel ... Domaine a vendre.

You've visited this page 2 times. Last visit: 12/3/17

kratiroff

www.kratiroff.com/index2.html ~ Translate this page

www.toutsurlemarketing.com ... sont les propriétés de C4C et HK. Kratiroff C4Cgroupe CV 60 av
Charles de Gaulle 92200 Neuilly-sur-Seine tél. 433 6 80 43 29 ...

Marketing des Services - toutsurlemarketing kratiroff - studylibfr.com
studylibfr.com/.../marketing-des-services-—toutsurlemarketing-krati... ¥ Translate this page
... marketing kratiroff 2 24/03/2017 Quelques informations 4 x 4 = 16 heures www.
toutsurlemarketing.com/supdecomarrakech Digital Generation : PM FaceBook, ...



Search = reflex Anatomy of SERP

créme antl rida

=
Jo!

Google\._/'. AN images  Shogpnp  Videos  News Mo Setirgs ook

merchant center AEARNRD o 0 e
Shop for creme anti ride on Google Sponsored O
G R | ) - B
‘ = B = 3
- - = g’ - i
Crdme Nusee Cinicue Smant 2 Cremas De EUCERIN Crdore Jorus
m Coluare ... Nivanesque ... SPF 15 Crme  Jour Antivdes Baraindes ant-ndes 8 -
€950.00 €217 €125 €12.00 € €2395
Pafumiria d..  ShopPhama... Nocibelr Showroompei..  Powarsanid Motowiguea
hA kY (33) ® Special oter
nlamal Seadnack

Google
AdWords

Crémes Anti Rides - Retrait Gratuit en Magasin - monoprix.fr
warw, manoplix Cremes/Amti_Rices ~
Voi Coorsas Quand Vous Woukes ef OO wous Voukez awr Moo fr. Profiezan |

Dr Pierre Ricaud - Soldes - Soins Visage jusqu'a -70% - ficaud.com
waw fiGaud com! *
Profiuz-an | Cost e momeed 60 ddituwrl les Sons Exparts Dr Purre Riceas!

I eXt S Créme Anti Ride - Conseils dexperts & avantages - laroche-posay.fr
wew broche-pasay f/Son sV Eaga Anti-Rices ¥

DRcnu ez 166 0ns ani-0s Redeomic pour pasux sersildes |

[————

_ Créme antl rides : 37 soins ant-rides efficaces - Diaporama Beauts ..
Aaporamas doctssimo. If » Disporams Baacsd « Transiale Ive page
A 30 40, 50, 6D ane ot phn, | y 0 unn chose swr laguels nous sommes toutes d'accord - § faut prondre
o de 5a peow powr qu'ele reats mirouss of

Créme anb rides ; La medleure créme coldte environ 5€ Etude 2016

Blog nas-gu-bien-atre comie-metim-crame-anti-rides/ ~ Trasmiste 118 page
La madhun criene artirides n'est pas la plus china du machd. Décoovwea Féude 2016 gul & Sdmantnd

que pour 5 € vos cblenaz un ban amindes efficace.

Organic results St s bt

Choir kb bon s0in ant-20e 00 ank-ndes n'asl pas i simple ! Il st Faboed connaltre & dfidrenca | un
S0 anbridas ou ung erdmae antisides Jatogue .

La mellieure créme anti rides 2017: comparatd visage yeux, iévres ..,
forum sporis-sante com | Forums Sante ) Baacts » Visage « Transiade ths page

2 days 0o - 58 posls - 40 authom

Bongoer, Jo cherche und s bonne erdene CoNPe e Hdes POUr B Vsape, e youx ol s Nwes
Crismes antl rides sNicacs, quales sort s

Mol 200 ati 400 PO vEage cou ol Corps W plus ... 30 posts 14 Feb 2017
Andi rides eficacs, quelle ezt s medlsure solution: gue, prx 14 posts 14 Feb 2017 R
Créme antl rides sfiicace pour poms nolm oy matissde {Sposte V4 Feb 2017 tners

Queta et la metliows créme antl-age o artirides pour kes . 26 posts 14 Fah 2017
Mo resests from forum . spots-ainia com



Anatomy of SERP

Google

robe longue été

TOUS MAGES

Google Shopping L cammenc

Sexy Fernmes Gidré 2017 Rabe lorgue Bano Maxirabe ¥
Scho Longue imgrime flewr: cou manches .
913¢ 2864 € 2598 ¢
AliExprass com Shan milaned oom
Liviaison gratuie

Intemal feadback

Robe Longue Eté - Galeries Lafayette -

galerieslafayette.com
[annonce| www.galerleslafayette. com/Made/Robes ex S

Retrouvez 1outes les Rooes | Livralson & Retours Gratuits
sur GL.com !

Retour 100% Gratwit - Site Mobile Optimisé - Livraison Off,
Marques: Michael Kors, Canada Goose, Afrmani Jeans, Na._

|
Mode Femme Chausgsures Femme Ext
Mode Homme Maroguinerie enSIons

400 m - Paria - 48 Boulevard Haussmann -

Organic results

G oogle




. Wdeve "-s\‘ - " —
_"‘ . Q.o‘ .

.

P e me b

"J-r:‘.':.\ <
{ ."v.’; (.'» & - 'm‘«—-
_ - L N

— - -

e D g £ war e

G- - — gy —
—— e - —
e e b - -

Teh TR ML ae s S
— ——
T ——————— . — —

G ACTTHINK IMPACT

Ldid
e -
_p -
-
- A . b - -

- —— Sa—— e o
T S e

L . e rewe

— e ———— ——
e S - G Sy

o 4 - e —

B I ——— et

- e — ——— . —
——— - —, W o —

o — e —
- B




« Google Discover rassemble une sélection d’articles, qui remontent automatiquement
dans la SERP de Google, de maniere native sur Android, mais aussi dans I'application
Google sur Android et 1I0S. » Ainsi, Il recommande automatiguement du contenu aux
utilisateurs en fonction de leurs intéréts, de leur historique de navigation et de leur
comportement sur le web.

Avec Google Discover, nous sommes dans I'ere de l'ultra-personnalisation des contenus,
ou I'internaute recoit de maniere passive des liens d’'informations.

10 conseils d’optimisation de contenu pour Google Discover
Pour accroitre les chances de voir votre contenu rédactionnel mis en avant via Google Discover, Virginie Cléve a délivré 10 conseils pour vous aider dans cette tache. Voici donc les
nouvelles regles d’optimisation de contenu pour Google Discover en 2024, et quelques informations a savoir :

Titre : la longueur idéale d’un titre difféere pour chaque site. Il est conseillé d’éviter absolument les titres de moins de 50 signes. Au-dela de 109 signes, I'experte ne considére pas qu'il
s’agit d’'un titre trop long pour Discover, mais une telle longueur peut étre néfaste pour le référencement.

Syntaxe optimale : Discover semble de plus en plus mettre en avant les titres proches de « ce qui fonctionne sur les réseaux sociaux », avec un ton plus « émotionnel », sans faire la
course aux mots clés.

Photo : il est important d’uploader « un beau et fort visuel leader de grande taille ». Si celui-ci fait moins de 1200 pixels de large, il sort alors des guidelines non seulement de Discover,
mais aussi de Google News, Facebook et X. Cela entraine « une baisse du taux de clic (CTR) et donc de l'audience potentielle ».

EEAT : les criteres EEAT (pour Experience, Expertise, Authority et Trust) restent particulierement importants. « Les sites ayant un bon EEAT sont privilégiés : ayez de véritables auteurs,
c’est un vrai plus, avec une fiche consacrée a chacun d’entre eux », précise Virginie Cléve. « Evitez les contenus non signés et les dépéches », ajoute-t-elle.

Articles payants : les articles payants, avec paywall comme chez de nombreux médias, « sont autant visibles que les contenus gratuits », fait remarquer la spécialiste, et générent, dans
Discover, plus d’audience en général.

Longueur du contenu : évitez les articles de moins de 1 200 signes, a recommandé Virginie Cleve, tout en précisant que la « longueur optimale est différente selon le site ».

Mise a jour d’articles : « vous pouvez mettre a jour vos articles, cela vous donnera un petit boost de fraicheur », note la consultante.

Taux de clic : pour percer dans Google Discover, « un trés bon CTR est requis. Pour cela, titre, image et horaire de publication sont des éléments clés qu’il faut travailler. Le chiffre de ce
tres bon CTR dépend de votre site ».

Durée de vie : la durée de vie d’'un article dans Discover « dépend d’un site a I'autre. Un article peut remonter sur Discover plusieurs années apres sa publication », remarque Virginie
Cleve.

Optimisation du site : il est nécessaire d’avoir un site web techniquement au point et optimisé pour Discover, afin d’éviter au maximum les rejets techniques.
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Qu'est-ce que le "crawl budget” ? Le budget de
crawl est le nombre maximum de pages qu'un
moteur de recherche peut parcourir sur un site
web en un temps donné. En somme, il s'agit de
I'attention que Google accordera a votre site
web.

. =~ Oncrawl
https://fr.oncrawl.com » Solutions » Enjeux SEO 3

Eviter le gaspillage du budget de crawl - Oncrawl

© A propos des extraits optimisés + J Commentaires

Semiji
https.//semji.com » Semji» SEO * Translate this page
Qu'est-ce que le budget de Crawl en SEO pour Google

Le fait de crawler un site mobilise une certaine quantité de ressources sur le serveur. Au méme
titre qu'un nombre important de visiteurs présents en simultané ...
Qu'est-ce gu'une réserve de... - Pourquoi faut-il se préoccuper...

ab abondance.com
hitps.//www.abondance.com » cra... - Translate this page

Qu'est-ce que le crawl budget et comment l'optimiser ?

Le budget de crawl représente le nombre maximum de pages que les robots d'un moteur de
recherche peuvent parcourir en un temps donné.

Redacteur.com
hitps://www.redacteur.com » blog - Translate this page

Qu'est-ce que le Budget Crawl ? Définition

Crawl
Budget
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Google Search CTR & Zero-Click Searches, 2020

(worldwide data, desktop & mobile devices, via SimilarWeb's 100M+ user clickstream panel)

Organic CTR
33.59%

Zero-Click Searches
64.82%

Paid CTR
1.59%

Data courtesy of ‘3 Similarweb Assembiled & published by spa rkTO ro
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Google : 2 recherches sur 3 se terminent sans clic

https://www.blogdumoderateur.com/google-deux-recherches-sur-trois-terminent-sans-clic/

St oy o) [P JE SRR I < % JIREALY SOQUENT 15 LBRRT 1o T o [F ~r DTN JRN SEE L 3
La tendance Zero-Click s'accelere ! le taux de rebond des SERP Goagile s'envole

Google Organic, Paid, & Zero-Click Searches 2018-2020

(worldwide data, mabllerdesktop,via Similarweb's100M + user clickstream panel)

8 Organic Cleks BPad Clicks ®Ze0 Click Saarches
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Google Search CTR & Zero-Click Searches, 2020

(worldwide data, desktop & mobile devices, via SimilarWeb's 100M+ user clickstream panel)

Organic CTR
33.59%

Zero-Click Searches
64.82%

Paid CTR
1.59%



Google Search Desktop CT R 2020
Google Search Moblle CTR 2020 data, via Smits ser clickstream pa

(worldhwide data, via SimearWeb's 100M- clickstream pan

Organic CTR
21.99%

Paid CTR e o
0.79% EEID:E G Dl cHias Organic CTR

46.48% 50.75%

Zero-Click Searches

77.22%

Paid CTR
2.78%

moteur de réponse
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All Images Books News Videos More Settings Tools

About 8,410,000 results (0.28 seconds)

Dictionary

tangential Q

tan-gen-tial
/tan’jen(t)SHal/ 4
adjective

relating to or along a tangent.

"a tangential line"

- diverging from a previous course or line; erratic.
“tangential thoughts"

- hardly touching a matter; peripheral.
“the reforms were tangential to efforts to maintain a basic standard of life"

Translations, word origin, and more definitions
Feedback

Tangential | Define Tangential at Dictionary.com
www.dictionary.com/browse/tangential v

Tangential definition, pertaining to or of the nature of a tangent; being or moving in the direction of a
tangent. See more.

Tangential motion - Tangential-velocity - Tangentially
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e intermet marketing for small Husingss owners X 9

Wrarss: dlrm | GG $5 11 | Competaee O BT

Al Neaan Vit Maimi Shapging Loem nan Toos

About 457,000,000 resulis (0.78 seconde)

According lo fundera.com

.
A\

gle ‘ DHEE yelp=t

Google TSheels Yelp

’-1)'

Busin...

Here are 10 essential digital marketing tips for small business owners.

« Start wth Your Websde

+ Don'l Fargel the Basics

* Think Local. ...

= Test Tesi and Test Agan. ...
« Folow the Rue of Three, ...
« Llsa Contant Marketing

r * LUsa Social Medla 10 Be Soaal
I ¢ Encourags Online Reviews

More lores. .. < D 20

u
S I l I e tS 10 Digital Marketing Tips for Small Business Owners in 2019 - Fundera
nhps Mwww funders com'hing dgialmarkeling-fips
I 8 Aloul ks el M Fosduak

People also ask

PAA I How do | markel my smal business online?
How can | promote my business online for frea?

Why markeling is important for small business? v

El I S O aS k) What are the best online marketing strategies? =

23 Amazing Online Marketing Tactics for Small Businesses With Low ...
hipa:(inefpatel.com » Biog » Criine Marketing *
lfargeted Google and Facebook Ads have thelr place, but thara are plenty

G ACT TH I N K lM pACT of free ways 10 market online. If you're a small business owner trying lo

compele inthe .,



GO g'e online marketing for small business !, Q

All News Images Shopping Videos More Settings Tools

F e atu re d About 1,410,000,000 results (0.45 seconds)
S n I p p etS Yell Business Advertising | Market Your Business

business.yell.com/Digital/Portfolio v

%k % k¥ Rating for yell.com: 4.7 - 1,716 reviews

Expertly Managed Digital Marketing Services. We Can Help Boost Your Online Performance. From
Website Design & PPC Campaigns To Social Advertising Or Paid Advertising On Yell. Com

10 digital marketing tips for small businesses

« Research Competitors and Differentiate Yourself.

o Get Your Website Basics Right.

« Improve Google My Business Listing and Customer Reviews.
« Create Interesting Blog Content.

« Consider Google Ads for Your Small Business.

« Create Professional Visual Content.

« |Improve Your Local SEO.

« Develop Email Marketing.

More items._.. « 7 Aug 2018

10 digital marketing tips for small businesses | Hallam Internet
G ACTTHINK IMPACT https://www.hallaminternet.com/digital-marketing-tips-for-small-businesses/
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lyrics jain come

All Videos Images heeew

Come

Jain

Black bum, | fesl so alone

Without you bay

Now I'm here now

fm hanging aut in the street

Thinking about reactons ovar acsons
Walking on the sky of my deams

Caome, ccme, my baby come
| wil show you the workd
Come. come, my baby come
| wil cover your nightmares
Came, come, my baby coma
| wit lava you farover

Come, come, my baby come
| wil not let you go

My lave, | ust feel 50 lost

Without you bay

| am yours avan d bme has passac
Take me away

From ths impetuous workl
Leaving this |at of my mno

Came, come, my baby come
| Wil show you the woeks
Came, come, my baby come
| wil cover your nghimares
Came, come, my baby come
| wil \ave you farever

Came, ccme, my baby come
| wil not let you go

My soul, my soud B in Alrica, with you boy

Come, come,
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All Images Pavs Video: Nope Mitr

Emmanuel Macron / Age

40 years

December 21, 1877

People also search for

=W Madine Ls Pen

ﬂ 50 years

Justin Trodeay

46 years

Brigitte Macron

&l G5 years

Brigitte Macron - Wikipedia
hpsien wikpedia org'wikiBrgite_Macron v

STlinge

har ramance was not ypical, a5 sNe was his senior by aimast 5 guaner of 8 cantury, and Macron has

dencrbed 1 as "2 love ofien dandestine, ofien hidden,

Presicdent Emmanus Macron  Occupation, High schiool Ssacher
Childron. 3 Spouse(s). Andrd-Louls Auzierg (m 197620,

Eary Hile and aducalion Caresr  Pollics - Perscral life

Emmanuel Macron <

Precdant of Franca

Emmanuel Jaan-Michal Frédarc Macron is a Franch politican saring as
Presdent of Frante snoe 4 May 2017, e studied phiceophy at Paris
Nantorro Unaversty, compleled a Masiar s of Pubiic Altairs at Sclences
Po, and graduatad from te Ecole nationas dadminstration in 2004
Wikpadia

Baorn: Docember 21, 1977 (age 40 years) Amkns

Spouse: Brigme Macron (m. 2007)

Resldence: Elysoa Faiaca, Pars

Party: La Republque En Marche!

Education: £oole nascnale d'adminstration (2002-2004), MORE
Parents: Frangose Nogues, Jean-hiche! Macron

Profiles
Irstagram YouTube Facebook Tailler
COMAY! N 120 md'De Danw roeafOacA

ZERO CLIC



GO gle 1 bitcoin euros Q

All News Images Shopping Videos More Settings Tools

About 99,800,000 results (0.70 seconds)

1 Bitcoin equals

5,436.48 Euro

Sep 17, 2:28 PM UTC - Disclaimer

1 Bitcoin v 6,000 \,\/\/‘/\/v\//,‘

5436.48 Exifo v o A R

1D 5D 1™ 1Y oY Max

C" ACT THINK IMPACT



GO @ gle google answer box Q

All Images Videos News Maps More Settings Tools

About 403,000,000 resuits (0.50 seconds)

How to Appear in Google's Answer Boxes - Whiteboard Friday - Moz

https://moz.com/blog/how-to-appear-in-googles-answer-boxes-whiteboard-friday ~
Sep 23, 2016 - Often eclipsing organic results at the top of the SERPs, "ranking zero" or capturing an
answer box in Google can mean increased clicks and ...

People also ask

What is the Google answer box? v
Can Google answer all questions? v
How do | add a featured snippet? v

Feedback

Optimize Your Site for Google Answer Box | SEJ
https://www.searchenginejournal.com » SEO

Jun 21, 2016 - In this post, we'll dissect some popular Google Answer Box search results to help you
learn how to optimize your site for different types of ...

Google Answer Boxes: The What, Why and How | Search Engine Watch

https://searchenginewatch.com » SEO ~
Jun 24, 2015 - Together, greater mobile adoption, shorter attention spans and increased multitasking
point to a greater relevance of Google's Answer Boxes.
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. SEO
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Experience SQUARE A J I
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Plus de 8 milliards de recherche par jour sur Google :

ubersuggest from Neil Patel + answer the public

k3
Ge mli"ll https://seosquare.semji.com/us/
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Le SEO de demain : Comment préparer vos stratégies pour 2025 ?

Le monde du SEO a connu des bouleversements majeurs ces dernieres années : I'essor de l'intelligence artificielle,
I'importance croissante de I'expérience utilisateur avec NavBoost et les Core Web Vitals, I'indexation 100% mobile,
sans oublier I'impact de Google Discover. A I’horizon 2025, ces tendances ne feront que s’accentuer, transformant
encore plus le paysage du référencement.

Dans ce contexte, il est crucial de se poser les bonnes questions : comment anticiper ces changements pour rester en
téte de la course ? Quelles erreurs fréquentes devez-vous absolument éviter ? Et surtout, quelles actions concretes
pouvez-vous entreprendre des maintenant pour maximiser votre visibilité et garder une longueur d’avance sur vos
concurrents ?

Découvrez les techniques avancées de Netlinking pour devancer vos concurrents !

Aujourd’hui, tous les SEO s’accordent a dire que sur les requétes concurrentielles ou les sites sont déja tres bien
optimisés, c’est la stratégie de netlinking qui fait la différence. Mais comment étre sir de la stratégie a adopter ? Faut-il
réellement créer des liens, a quelle fréquence, en quelle quantité, vers quelles pages et depuis quels sites ? Quel sera le
cout et quel ROI peut-on en attendre ? Ce sont les questions que nos clients nous posent tous les jours. Maxime Doki-
Thonon, fondateur et directeur général de RocketLinks, vous dévoilera les réponses a ces questions.

3 partages d’expérience SEO & Content pour propulser votre stratégie au sommet !

Profitez de retours d’expérience concrets provenant de marques leaders lors de cette conférence animée par Nicolas
Nguyen, co-fondateur de Semiji. Antoine Pourron (Groupe SEB) vous dévoilera comment déployer une stratégie de
contenu SEO a l'international, tandis que Thibault Rabeux (Uni-médias) partagera son expérience dans la formation de
journalistes aux meilleures pratiques SEO. De leur c6té, Marion Plasse et Anthony Privé (Les Furets) présenteront leur
méthodologie pour définir un budget Content SEO performant en entreprise. Repartez avec des enseignements
pratiques pour propulser votre stratégie en 2025 !

De novice a expert : Maitriser le maillage interne pour booster votre SEO

Charley Bouzerau et Jérémie Condé réaliseront une conférence exclusive lors de laquelle ils vous dévoileront les
secrets d’une stratégie de maillage interne avancée, accessible a tous les niveaux !

Lors de cette conférence, vous découvrirez comment optimiser le maillage de votre site web pour améliorer les 3 piliers
SEO, augmenter la visibilité de vos contenus et retenir vos visiteurs plus longtemps.

Copywriting, SEO : Les clés pour créer du contenu de marque qui convertit

La construction d’une marque est un processus long qui en vaut la chandelle. Cette conférence met en perspective les
stratégies de personal branding a travers le prisme du copywriting et de I'identité numérique. Julia Cantaragiu, experte
en visibilité et copywriting chez Ramentafraise, partage son approche orientée inbound marketing pour attirer et
engager une audience de maniere organique. Parallelement, Syphaiwong Bay, consultante SEO et fondatrice
d’ASSONANCE Agency dévoile les enjeux d’une communication sur le Web, entre création de contenu pour acquérir
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### SEARCH

Core Web Vitals Documentation Updated : The official Core Web Vitals documentati
was updated with new details on Interaction to Next Paint (INP) scores : It’'s a metric
how long it takes a site to respond to interactions like clicks, taps, and when users ¢
on a keyboard (actual or onscreen) : INP observes the latency of all interactions a us
has made with the page, and reports a single value which all (or nearly all) interactiol
were beneath. A low INP means the page was consistently able to respond quickly 1
—or the vast majority —of user interactions.

Beyond Pageviews: Measure Content Performance And User Engagement In GA4 +
provides valuable insights into user interactions on your website. Learn how to analy
key metrics like sessions, session duration, and events to refine your digital strategy
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Connexion S'enregistrer FAQ

Amazon utilise des cookies. Qu'est-ce qu'un cookie

L, Votre annonce
Publiciteé sur Amazon

Ciblez par mot-clé ou produit

Touchez les acheteurs captifs d’/Amazon

Payez uniguement lorsque les acheteurs cliquent

Optimisez vos performances avec les rapports de
ventes

Démarrez une campagne a partir de 1 € par jour
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2018 AMZ = AWS + AMS
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The art of SEO

No clear, # rules
put UX is key
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https://www.statista.com/statistics/1381664/worldwide-all-devices-market-share-of-search-engines/ S e O '
https://www.statista.com/statistics/1358006/worldwide-mobile-market-share-of-search-engines/ .



Market share of leading search engines worldwide from January 2015 to January 2024
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== Google =8= Bing -~ Yandex =#= Yahoo! =#= Baidu -# DuckDuckGo
Source Additional Information:
Worldwide; StatCounter; January 2015 to January 2024: includes all devices: data is based on StatCounter tracking enviro

StatCounter

© Statista 2024 may vary and regional data should be approached with caution
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The Web's Largest Traffic Referrers Jan. 2024

(as a percent of traffic sent by the top 170 traffic-referring domains to all sites on the web | Source: Datos)
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Linked[T}] 0.69% | 10.34%
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[®) 0.84%

@ 1.86%
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Google

63.41%
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https://www.wolfgangdigital.com/uploads/general/eComKPI2016-Public2.pdf
https://www.wolfgangdigital.com/uploads/general/eComKPI2016-Public2.pdf
https://www.wolfgangdigital.com/uploads/general/eComKPI2016-Public2.pdf
https://www.wolfgangdigital.com/uploads/general/eComKPI2016-Public2.pdf
https://www.wolfgangdigital.com/uploads/general/eComKPI2016-Public2.pdf
https://www.wolfgangdigital.com/uploads/general/eComKPI2016-Public2.pdf
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(' ‘) Gooqle Sr;—}a’(;h (:eﬂtra Documentation Suppan Efoo What's new « Events Case stuckes

‘ O re Documentation
We b Understanding Core Web Vitals and Google

Ranking an< soarch appearance ~

Oarae -

¢ - search results =
Byline dates
Favicans Core Web Vita's s a set of metnes that measure reabworkd user expenience for loadng p
Faatured snvprets visual stabiity of the page. We heghly recommend site owners achievs good Core Web Vi
Flesible Samping

and to ensure a great user experience generally. This along with other page exparience §
Google Discoves core ranking systems seek to reward. Learn more in Understanding page expenence in G

tmages
» Local feanures
Notes K

Core Web Vitals metrics

« Pags experenca

Under standng page experwnce -
o Larogast Contentiul Paint (LCP) Measures Inadmg performance. To provide & good
Comne Web Vitaly
cour withen the first 2.5 seconds of the page siarting to load.
Intarsnrals and dislogs -

GEl 2 anad wih gired o Intaraction To Next Pa NP Measures responsivenass. To provide a good user
exchanges on Coxge Sawh of iean than 200 millisaconds
p Rerking systems
SHe nameas o Cumadative Layout Shilt {CLS): Measures visus! stability. To provide a good user ex

Snippets
» Structured data
"o ks Optimizing your Core Web Vitals
» Trwrslatod fextures

Videos Here are some resources that can help you measure, monitor, and optimize your Care Wi
Visual Bements paley

o \Mab Steelas » Check the Core Web Viaals report in Search Console. This shows how your pages p

» Early Adopters Program

* Leam more about Core Web Vitals, a guide about Core Web Vitals, Including how tc

https://developers.google.com/search/docs/appearance/core-web-vitals
https://support.google.com/webmasters/answer/92055207hl=en



LCP
CO re Largest Contentful Paint (LCP): Measures loading performance. To

VV b provide a good user experience, strive to have LCP occur within the
e first 2.5 seconds of the page starting to load

Vitals

Interaction To Next Paint (INP): Measures responsiveness. To

I\/l e'trl CS provide a good user experience, strive to have an INP of less than 200

milliseconds

CLS
Cumulative Layout Shift (CLS): Measures visual stability. To provide a
good user experience, strive to have a CLS score of less than 0.1

Check the Core Web Vitals report in Search Console

https://developers.google.com/search/docs/appearance/core-web-vitals
https://support.google.com/webmasters/answer/92055207?hl=en
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3 2.43%

o 4 1.63%
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8 0.54%

I 9 ’ 0.52%

10 0.44%

https://www.seoclarity.net/
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Brand-building and sales activation work over different timescales Brand building

Long term sales growth
Sales activation Brand butiding ) . mal = - —
Short-term sales uplifts Long-term sales growth b4 Sales activation =
$ e o Short term sales uplifts
L \
%) \
> ‘I
o
£ "
Sales uplift =
over base =]
wv
2
)
v
& > Time lp Short term effects dominate ~6 months Time
Short term effects dominate - 6 months ime \/A Source: Binet & Field 2013
Sales activation / Short-term sales uplifts ' Brand-bullding / Long-term sales growth
Sourcs Les Binet and Petar Fleid, Med\s i Focus. Marketvn) Effectivansss n the Digital Ers. IPA, (Figure 02)
Brand building
A Sale , Long-term sales growth
. L] . Ll Ll v n
Brand building ads steadily build sales over time 8 aclivatio

Sales activation/short-term
sales lift

Short-term sales uplifts, but brand
perceptions unchanged. No long-
termincrease in sales or reduction
in price sensitivity. High efficiency
and ROI. Sales activationis the
“carbohydrate” of advertising.

Brand building/long-term

sales growth
Brand grows stronger, leading to

Sales uplift over base

Sales uplift over base

- -mmee === Shortterm effects dominate (c. six months)
long-term volume increase and >

reduced price sensitivity. Brand Time
building is the “protein” of
¢ > Time ¢ > advertising.
Activation effects Brand is the main driver of
dominate in the short-term long-term growth and profit

https://ipa.co.uk/

urce:The Long and the Short of It: Balancing Short and Long-Term Marketing Strategies; Les Binet, Head



e-commerce-comportements-francais-2021
recherche-produits

“Preés de 40% des jeunes,
lorsqu‘ils recherchent un
resto, ne vont pas sur
Google [...] lls vont sur
TikTok ou Instagram.”

Lorsque vous décidez d'acheter des produits
en ligne, ol les recherchezvous d‘abord 2

Prabhakar Raghavan
Senior VP de Google
Juiet 2022

Amaozon

Moteur de recharche

Site web de lo maorque

Awtre site marchand ou marketplace

Résaoux socioux

m Tech 2022 SS
s/watch/Brainstorm-Tech-2022-Organizing-The-Worlds-Information/934585a6-7fb6-41a5-Bef3-@49718ca 2986 (12
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hubertkratiroff

06 80 43 29 05

hubert@kratiroff.com
linkedin.com/in/kratiroff
@kratiroff
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SEO

OnPage title/img/H1 /description / keyword / alt
OffPage backlink

OnSite robots.txt / sitemap.xml/ 404 / speed / mp4
OffSite https/ GoogleAnalytics / WebmasterTool

X



OnSite

HOow many pages
are indexgdp? =



Google Google

. site:https:/toutsurlemarketing.com X | § &
O site:https://toutsurlemarketing.com|

site:https://xxx.com
how many pages / images are indexed and ranked?

(5 Kratiroff 2024



Goggle site:https://toutsurlemarketing.com X S & Q

Al Products Images Videos News i More Tools

About 444 results (0.26 seconds)

Tip: Limit this search to English language results. Learn more about filtering by language

Google promotion

Try Google Search Console
www.google.com/webmasters/
Do you own toutsurlemarketing.com? Get indexing and ranking data from Google.

i toutsurlemarketing.com
https:/itoutsurlemarketing.com * Translate this page :

toutsurlemarketing hubert kratiroff
tout sur le marketing toutsurlemarketing marketing GEM HEC EBS hec marketing.

.i toutsurlemarketing.com
https:/itoutsuriemarketing.com » CIEE %
CIEE SHU - disney marketing presentation

DISNEY MARKETING PRESENTATION - Questions for SHU students, we will discuss
tomorrow: - Links - BOOK: Marketing Product manager - Quotes * All about marketing...220 ...

i toutsurlemarketing.com
https://toutsurlemarketing.com » hec * Translate this page

HEC toutsurlemarketing

Le plan de la formation générale. Les fondamentaux du marketing en quatre parties : La
philosophie marketing (définition, démarche, grands principes...)

.i toutsurlemarketing.com
https:/iwww.toutsuriemarketing.com » ... - Translate this page }

Digitalisation des services pour SU - Hubert Kratiroff

DIGITALISATION DES SERVICES gem cours internet. Marketing Digital : Moteur de la
Transformation Numeérique de I'Entreprise. 1/ SLIDO. SLIDO. 2/ QrCode. Qrcode ...
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OnPage

RWD responsive?




Few options:

1. CMD+OPT+

2. F12

3. Menu / more tools / developper tools
4. Simply play with the windows sizes

47% ¥ Nothrottlingy &

THEN clic here

And
simulate any
device




Few options:

1. CMD+OPT+

2. F12

3. Menu / more tools / developper tools

Dimensions: iPad Mini ¥ 76E 1024 47% ¥ No throttling ¥ \§\

produit /
Product

Management /P

S oty oy 1
gty
A M e

v

- \
PN A \

o e paee

OR clic here

Elements Console Sources Network Performance Memory Application 2> P @

re a d t h e | | | I\/l |_ Styles Computed Layout Event Listeners
html lang="fr" data—-lt-installed= ue" class=' fojkyit idc@_ 3¢ —_—
code ' 2

thov .cls

class="body-wrapper" data-spy="scroll"” data-target=".privac

ody b
'

data-aos—easing="ease"” data-aos—duration="480" data-aos-delay=
style,c55:99




? Browser - Brave Search+« Why 8rave + Search APl «  Private advertising ~ D':mnlcod Bruvv - Try Brave Search ‘.‘

BROWSER

The browser that puts you first

Block ads. Save data. And get way faster websites,

Just by switcfung your browser

¥, Download for free

34 .5 wmi 27 minutes

Trockers & ads biccked Bandwidth saved Time saved




NOJ

clics
Impressions

CTR

WEB

SEARCH MARKETING



Taux
de |
conversion

conversions

Impressions



clics
Impressions

WEB

SEARCH MARKETING

CTR

Sales Funnel

9I9LOJON

jeyoe

V




[l vaut mieux toucher
les gens qui comptent

gue de compter les
gens qu’'on touche



Answer ThePublic

@ s EN ~ Learn v Features ¥ Usecases v Pricing Consulting Sign in UPGRADE TO PRO
y |NE | digita

Discover what people are asking about...

[ Google * YouTube Bing

Get Instant, Raw Search Insights,

Direct From The Minds Of Your
Customer

There are 3 billion Google searches every day, and 20% of those have never been seen before.

They're like a direct line to your customers’ thoughts...



NORDS

words, keywords, keywords,keywords,keyv
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search
istening ...

nttps://nwo.al/
nttps.//www.spate.nyc/
nttps://www.conductor.com/
nttps://trajaan.io/



https://nwo.ai/
https://www.spate.nyc/
https://www.conductor.com/
https://trajaan.io/

o nwo.ai

Identify consumer
signals before they

become exponential

NWO.ai provides unparalleled Al-enabled consumer
intelligence by unraveling the human narrative.

( ® Reguestdemo | [ & Watch Intro Video |

Trusted by the world’s greatest brands

Products Technology About Rescurces ® Request demo
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S DA ‘ : WHAT'S TRENDING REPORTS PRODUCT COMPANY LOGIN

Know what your
consumers want.

Company Email Book A Demo

want to subscribe to the newsletter




os. Conductor Platform v Customer Stories Resources v Company v

Increase

The #1 Organic Marketing platform built
for enterprise SEO, Content, and Web teams.

or watch product tour

2
"R TrustRadius CQ ‘ SoftwareReviews




$ T R A J A A N Product Use cases Pricing Blog

Meet Search
Listening

Detect all trends & insights from search engines that
matter to grow your business.

everv second. on hundred of search engines like Google, Amazon or even your

Watch on BB Youlube own search bar

TRUSTED BY TEAMS AT



Nom Jean-Luc Revenus
Age 36 X i
Vie a Paris .
Avec Jeanne \=/|||e :
Sans enfant - _ +
Education Supérieure (ingénieur école promo ... Fréquences
cv pilote entreprise 1 I Cﬁ |
Pilote entreprise 2 0 10
Passionné d'aviation et de modéle réduits Usage mobile
Passionné de races de chiens et de voyages en Asie ‘0 150
CITATION
«Jai un beau metier, mais EPIC / USER STORY / PAIN POINT / PROBLEME Know How "
mes priorités sont ailleurs. . 0 10
Mon employeur nest pas mon Quel est le probleme de Jean-Luc ?
seul centre d'intérét » Quelle est la frustration de Jean-Luc ?
Quels sont les besoins et attentes de Jean-Luc ? DG 0@ o) o © D®

BIO Pourquoi n'est-il pas satisfait des solutions existantes ?

Jean Luc 36 ans est pilote de D@ D@ DQ D@ fo)
ligne depuis 3 ans dans une
compagnie low cost Dﬁ) O£y DOD@
européenne.
Il trouve que sa vie manque de D;Q’) Do 09 D@ O@
sens, de variété et d’'originalité. . . . .
Empathie map si besoin pour mieux comprendre le e Da 168%™ D@D o
persona -
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= Q o~ ) Think with Goaogle Bl Log in
Mar'«.etmg Strategles Overview Al App & Mobile Data & Measurement Industries Search YouTube

Search https://www.thinkwithgoogle.com/marketing-strategies/search/

There's na greater barometer of consumer intant than saarch, Dig into
nsights and trends ravealed by Google Search, and l2arn how 1o gat

the mast out of your search engine marketing efforts.

D -
9 SLOBAL ¥ LNITID STATES

9 GLoBAL

cooking oil pric

Artiche

How Al is helping marketers From solar panels to spa days,
see how 2022's top searches set

A the stage for 2023

How Al Is changing Search ads '

» Watch now

@ dLoBaL

al Story o sciiva

Search insights to help It's time to electrify auto Top industry leacers share their What the latest Search
markaters racnend in 2023 markatineg thauahte an thea futire of Search innavatinne mean for markatare



= Q , o Think with Google ® S

Marketing Strategies Overview Al App&Mobile  Data& Measurement  Industries  Search  YouTube

Q CLoaaL

What 2021 Search trends mean for your digital
strategy

Brian Burdick / Decembar 2021 = Share

The 2021 B28 Year In Search report shows us a world still navigating uncertainty and
redefining what normal looks like.

Insights uncovered from the report, an analysis of millions of high-growth searches from
around the globe, suggest that while we may be cautiously embracing relaxed restrictions
in some areas, in others we're not yet ready to let go of habits forged the last two years.

https://www.thinkwithgoogle.com/marketing-strategies/search/2021-year-in-search-digital-strategy/
So what does all this mean for marketers?



Others are viewing

Marketers who view this are also viewing

Reach potential customers at

every stage of the funnel with
video

£ o,

Sy
~+

i&_f}] &

A measurement formula for
modern brand marketers

S

C U
o

We're making content recommendations better for thousands of readers. Log in to help.

Driving growth in a changing
privacy landscape: The digital
marketing playbook

1
e |

Your marketing, multiplied by
Google Al

4 ways to move forward with
confidence in a privacy-first
world

The Al revolution means
marketers can get back to
marketing




Do the basics right

Capture the click: work on the metadata that matter...

<title> <description> URL rewriting
e Include keyword
e 68 characters max. e Better copywriting = better CTR e Readable by human beings
e Berelevant e Be straight to the point e Include keyword
e Bereadeable e  Highlight benefits e scale directly in the CMS platform
e Be unique (no duplicate) o Calltoaction e Less than 50-60 characters is fine
e Focus on human, not on keywords
Google microsoft windows 10 ) n
Web News Videos Shopping Images More » Search tools

About 710,000,000 results (0.53 seconds)

Cookies help us deliver our services. By using our services, you agree to our use of cookies

Learn more m

Title =——> Windows 10 - Microsoft

wwy.microsoft com/en-gb/windows/features v

1 H Leamn about the new features in Windows 10, including the return of the Stant Menu
Meta Description —— o oeot Edos



~___ _OnSite |
The “semantic cocoon”

Home Page
scence

(index page)

£ T ] 7 1 e

Silo Pages

(site index)

Categories
(content)

Supporting Pages
(content)

Internal
link (parent

Answer all

user | sister/
questions .
child)

Themes in

31 [}

Source: Laurent Bourelly


http://www.laurentbourrelly.com/
http://www.laurentbourrelly.com/
http://www.laurentbourrelly.com/
http://www.laurentbourrelly.com/
http://www.laurentbourrelly.com/




formula:

alt="keywora"




alt IS

alternate texte for
Image, video, link...




Landing Pages
VS.
Home Page




Une par action
CTA
A/B test

Conversion : 50%
TAG

C’ ACT THINK IMPA



AB testing

A B

& 325

SPRING'S BEAUTY ESSENTIALS. )
with aary $4) besry prdrom \“
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How to choose a
domain nhame ?




HAI

BLACK HAT STRATEGIES WHITE HAT STRATEGIES

* Duplicate content Relevant content

o |nvisible text and stuffed keywords Well-labeled images

* (Cloaking or re-directing the user to another site or page Relevant links and references

e Links from sites with non-relevant content Complete sentences with good spelling and grammar

Standards-compliant HTML
Unique and relevant page titles




Choisir un nom de domaine :
Cest l'adresse du site

1. Descriptif

2. Facile a retenir

3. Pérenne

4. Autorisé (- dash)



WHOIS ?

OVH o

Platform Web Hosting

P Whois d'un domaine

Whois du nom de domaine

WWw.

Code de Sécurité : Y i

Recopiez le code .

Whois



Google Trends = Comparer

® comptabilité ® Bilan comptable @ expert comptable : ,
+ Ajouter une comparaison
Terme de recherche Sujet Terme de recherche
Dans tous les pays ¥ 12 derniers mois ¥ Toutes les catégories ¥ Recherche sur le Web
0 Remarque : Cette comparaison contient a la fois des termes de recherche et des sujets, qui sont calculés différemment. EN SAVOIR PLUS
Evolution de l'intérét pour cette recherche g

Movyennes 16 oct. 2016 G ievr. 2017 25 juin 2017
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S — .
( }Al AmMarencom Top S ror 3 Site
@ Alexa = e =

A L E XA Home Plans and Pricing Tools Dashbeara Tealbar About Us Support Blog Sign In
I Top Sites

The top 500 sites on the web. -

1 Loogle com
Glokal Enables users o search the world's informarion, including web pages, images, and videcs. Offers. .More
By Country y i .

2 Faceboox.com
By Lategory A social utilicy that connects people, 1o keep up with friends, upload photos, share links and .. Morz

3 Youtube com

YouTube s a way to get your wdeos to the peopie who matter to you. Upload, tag and share your.. More

3 Badu com

The leading Chinese language search engine, provides "simple and reliable” search exp, More

3 Yahoo.com

A major intemer portal and service provider offenng search results, customizable content cha. More

b AMazon com

Amazon com seeks to be Earth's most customer-centric company, where customers can find and disc,. More

Wikipedin.org

Alree encyclopedia built collaboratively using wiki software, (Creative Commons ATtribution-Sh._ More

3 2q.com
China's Iargest and most used INternat service portal owneaad Dy Tancent, Inc founded In Nav...More

9 TWItter.com

Social networking and microbiogging service utiising instant messaging SMS or a web interface

10 lTaobao cam
G ACT TH l N K l M pACT Launched in May 2003, Taohao Marketplace {www.laobiao.comy) is the online shopping dessination of.. Mor e



ALEXA FR

(’ ACT THINK IMPACT

Top Sites in France ci -

Glebal
By Country

By Category

10

11

12

13

Google.fr

Version francaise du moteur de recherche. Propose des outils et des services pour les internautes.

Facebook.com

A social utility that connects people, to keep up with friends, upload photos, share links and ...More

Google.com

Enables users to search the world’s information, including webpages, images, and videos. Offers...More

Youtube.com

YouTube is a way to get your videos to the people who matter to you. Upload, tag and share your...More

Amazon.fr

Livres en francais et en anglais, neufs ou d'occasion, produits culturels.

Leboncoin.fr

site de petites annonces gratuit et sans commission (produits d'occasion, annonces immobiliéres...More

Yahoo.com

A major internet portal and service provider offering search results, customizable content, cha...More

Orange.fr

Présente les offres de cet opérateur et leurs tarifs, permet de souscrire a certaines d'entre e...More

Wikipedia.org

A free encyclopedia built collabaratively using wiki software. (Creative Commons Attribution-Sh...More

Live.com

Search engine from Microsoft.

Twitter.com

Social networking and micreblogging service utilising instant messaging, SMS or a web interface.

Bing.com

Search engine developed by Microsoft. Features web, image, video, local, news, and product search.

Buzzfil.net



Domain = URL

Exact match Domain (EMD)




TLD

website.com
website.fr
website.xyz



Quitter

Réservations Recommandations Récapitulatif Authentification Configuration Contrats Paiement

Réservez votre nom de domaine

WWW. | ma-compta.me Rechercher

ma-compta.me @ disponible 199€ 2,99€ | Continuer

Economisez jusqu'a -50% sur 'achat de packs de domaines Découvrez nos offres Alldom




https://www.gandi.net/whois?lang=fr

& gandi.net

® Eiat des services ¥ Panier B Webmail

' Nom de domaine Hébergement SSL Corporate
Accueil Enregistrement Nouvelles extensions Transfert Renouvellement

Tempéte de promotions sur 26 : #gandiV5 : Simple Hosting est e Début de vie pour le .ECO
; | =~ ; :
donut; nouvelles extensions ! \ disponible g Cette nouvelle extension, qui peut
D Ca va souffler dans les news gTLDs... Le Nous avens ajouté la création et la revétir de nombreux habits, débute sa ‘
registre Donuts nous propose pas gestion de vos instances Simple Hosting A carrieére en février
moins de 26 extensions en promotion a notre nouvelle plateforme.
jusgu'a fin mars. o
{A)
Recherche whois Besoin d'un

hébergement ?
La base publique whois stocke et permet l'affichage de I'ensemble des données relatives a un domaine

(propriétaire, contacts, statut, prestataires..)

Cette page vous permet d'effectuer une recherche dans la base whois pour un identifiant ou un domaine
donné.

Domaine ||

Entrez un nom de domaine, avec ou sans extension (celles gérées par Gandi

Découvrez notre nouvelle plate-forme
d'hébergement qui allie la puissance et
la flexibilité du cloud a la simplicité
d'une offre classique de type mutualisé.
De plus, si vous achetez ou transférez
un nom de domaine, bénéficiez de -50%
sur I'achat d'un pack.

Découvrez Simple Hosting



PageRank

PageRank = algorithm in thesis of Mr Page
(Larry) Google Founder

Ranking = Visiblility inside a SERP via PageRank

How many qualitative BACKLINKS?




DNS ZONE

|IP adresse

FTP connexion by FileZilla
WordPress installation
Other CMS installation




subdomain
123.abc.web-site.com

gO uv.fr (https://passeport.ants.gouv.fr/demarches-en-ligne)

phishing : regarder URL

Toujours chercher le dernier mot avant la TLD



Directory

website.com/xyz

website.com/xyz/

website.com/xyz/index.html



Directory
website.com/0/ : demo

website.com/1/ for group1
website.com/2/

website.com/9/



CMS vs.  Template

Wordpress html| CSS |s
Drupal 1000 sites

SPIP dynamiques
Prestashop gratuits

Non maitrisable Facile a maitriser
Non .com No installation

Installation dur CODE !
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ININK:
The Best Link Is

No Link
(all Inside)



Facebook Timeline EdgeRank

EdgeRank

U.- W.- D

o it Is

Rank Affinity Weight Decay
The score between The weight for The decay factor based
the viewing user and this edge type. on how long ago

the edge creator. (Comment, Like, etc) the edge was created.



SEQ : Calcul de la place de chaque domaine par un algorithme inconnu et secret qui tient
compte de nombreux facteurs :

PageRank
NetLinking

BackLink

Mise a jour / récence
Rapidité

EMD

SSL

https




SEQ : Calcul de la place de chaque domaine par un algorithme inconnu et secret qui tient
compte de nombreux facteurs :

Responsive AMP accelerated mobile pages

Meta de Head de html (title, keyword, description
Balise du body du html (structuration du texte
Texte du html

Page unique sans duplication

Occurrence des termes de recherche dans le texte
Recence de la mise en page

Distance entre les mots

-requence d'apparition




Google dictionnaire cnrtl Q,

Web Actualités Shopping Vidéos Images Plus Outils de recherche

Environ 151 000 résultats (0,61 secondes)

Centre National de Ressources Textuelles et Lexicales

www.cnrtl.fr/ «
Les lexiques et dictionnaires sont intégrés au sein d'un portail lexical unique qui permet

leur consultation croisée ainsi qu'un export dans un format normalisé ...

ontologie Q
Portail lexical DICTIONNAIRE : Définition ...
Description. Le portail lexical est un Articles de dictionnaire; a l'aide du, ....
projet mené parle ... ne donne-t-il pas cefte ...

Synonymie Dictionnaires anciens
Morphologie; Lexicographie, Dictionnaires anciens - Dictionnaires
Etymologie; Synonymie ... modernes. Les ...

TLFi Lexiques

TLFi - Académie. 9 édition - Accueil + Portail lexical - Corpus -

Acadéemie. 8 édition ... Lexiques - Dictionnaires ...



Indexation

Premiers pas du SEO
HEAD META : <title> <description>
BODY : <balise> <img src alt>

Recherche dans index Google : Spider +
GoogleBots

PageRank (outside link)
robots.txt +  sitemap.xml



Indexation

« deétails » technique pour un bon crawl
SSL

https

Responsive

AMP de Google

Search console de Google
verification : « site:abc.xyz »



THE “‘LONG TAIL”0F SEO

ARE YOU FOCUSING ON THE RIGHT KEYWORDS? .

HIGH VOLUME Short Keyword Phrases

HIGH COMPETITION “law firm"” >//G Ougle

& Mid-length Keyword Phrases
 “utah law firm”

"'%.?-:..,.__‘ Natural Language Phrases
LOW VOLUME . “How do | hire a law firm in Utah?”
LOW COMPETITION . ‘
HARD TO RANK EASY TO RANK

HARD TO CONVERT EASY TO CONVERT



Contenus
par personas

On entre dans l'ere de
l'ultra—-personnalisation :
la longue traine devra
étre mieux adressée en
multipliant les contenus
pour chaque persona.

Exploitez les PAA, car ils sont
voués a disparaitre pour étre

remplacés par le mode discussion !

Derriere SGE, c'est pas seulement
PALM2, MUM est aussi présent.
Pensez contenu multimodal :
Image, audio et vidéo comptent !

Les blogs qui ressortent pour le

moment sont ceux qui ont un
contenu riche.




SEMRUSH

@} Projects Enkds Hams SR -!

" SEO v
Copilotht — your personal recammendation @ =X Share Copilot

SEQ Dashboard

Rk N My Projects Show fiters ¥y Limits | &« Sharo + Craate projoct
COMPETITIVE RESEARCH =
Domain Cverview Projects = Sile Audit Pasition Tracking On Page SEO Chacker Backcink Audit Link Builzing Sccial Poster Organic Traffic insughts
Traffic Analytics site beall Viesitiity Iceas to Do Oxic Dormaing Link Suiding Hrospecte Scheculag Hosts rganic Sassicas
Crganic Research LCAE m B4 Set uo Set up Sel uo Set uD Set up

Keyword Gap echanatairomages. fi 6h no change

Backlink Gap

KEYWORD RESEARCH
Keyword Overyiew

Kayword Magic Tool Domains for monitoring LR + Add domain

Keyword Manager
b = 9 Domnain Orgenc Keywords QOrganic Trallic Paig Keywords Paid Tralfic Ref Domains Authority Scors
Pasition Tracking

Organic Traffic Insights proxigo.net B 0% 0 0% 0 0% 0 o= 47 -a0ex 30

LINK S kR )

Backlink Anatytics
Backlink Audit toutsurlemarketin... 122 -n.59% 8 o 0 0% 0 ox 72 +zz8% 8
Link Busiding Tool IEFR

Bulx Analysis

OM PAGE B TECH SEO lesnouveauxmark.., 6 -4545% 0 o% 0 ox 0ox 18 s 20

Site Audit 1EFR

Listing Management

SEQ Content Template lecharlotafromage... 7.9K -213x 16.8K +21.21% 0 o% 0ox 1.8K +33a: 15
I FR

On Page SEQ Checker
Log File Analyzer

www.espace-logg.. 3K +057% 15.2K +10.83% 0 0% 0ox 3.7K +0.7653 N 27,
@ Local > I5FR T

A
4F Advertising >



@ Netlinking - Bulldoz @ Netlinking - Bulldoz
A

Connexion v Conmexion
Peck s . R Pack darsees . EEIECTA B3
Articte sponsorise ¥ Type de lien : Location d'un lien sur tout le site e ¥ Type do lien : Article sponsorisé, I'editour rédige lo toxto
Location de lien v T [cj Location de en "3 :7
wersrrnens F33 “.0" { CF 36
« e ~
Nog de PAN ~ i « immebber i%“ ]_an l @ Blog de PEN Dyeny Messen ?&f‘dmdbm 'W“I RO a1 I @
Redaction v 1000,00 € * busness 3:5' Rédaction 140,00 € + chanter —
Outlls v Outils Logwine
=3 il tourisme-gironde fr Pl R s p [cFsa | Nt -
L e s -Frgos Pesssad . gronoe Imm l -5 ora l
3 K LR w“ .
120,” [ bower e et Fridirs Bartie memet Sﬁ—— @
u.»i"l.“ 113'00 € olemalipe
."‘-|u 'a
Fresterse SEO : m h“ tznm } @ Sresressanabaie —l
“ 120,00 € o e de - - -qom . rmbe TF |C’J&
compaZTe m‘ Cocrc CIHAND shoographie E Bi{‘ ]
S L] 156,00 € T o
L T . E'-T POV |
ol com o
120,00 € - loars P | 142.00 € . g ] NERER @
: Buabrens |
Bacesrics and
-l | —
’ NSO R 1
. 120,00 € « J¥Tonyion .com Snithii l‘r‘"i F I
o\ Newier 8. owng 0 14 | @
. 60,00 € woogle e
premscuu ..CAOEM~ =
Az Taiton . oY e
600,00 € - pare 3 chat TFa7
Dyan Mrasen Win { E
) ‘o.oo € ELH T r—
e sy
— — e
it PEIIUN « dgoomh sesesven
100,00 € . deesmg o o
@ :.‘:mo-vowewbv-u:l-ﬂ ' ::v::m @
] « orrepase
NeLizkng Bosedw « bDusosa
197,00 € « maheing e o
" mmob e
' 87,50 € » Dusnoss
..'0-0‘9 :
0 « RERANTN
@ 900,00 € « immabier B o enition
Cylwrt Mranen mba
) 130.“5 . SMZAUe
num"r
¢ i e AL L)
o JoarFreegon Feassverd « thol : ."If? .
1 v Trabecn recepis Numaagas OU
2,00€ 301,00 €




Q Recherche Bulk [ Mes projets & Extension Chro

Ereferer Paperciub Dealerdetemps Getfluence 123media Soumettre Develink Bulldoz
o

160marketing.com % Q© & 60€ X X ‘ 42€ ’ 120€ 1 86€
africanmanager.com % QO ¢ X m X X X X
alexitauzincom » Qo4 X 182€ X ‘ 168€ ’ 230€ ‘ 135€

algcommunication.fr % Q© & X

androidetvous.com % Q© & X
* Q

annuairedumarketing friQ © & 40€ % X
*

autourduwebfr #*Q©g 122(] 136€ 75€




ER Ereferer 2 tman 2 poseyerd

Buy Guest Posts &
Backlinks on High Quality
domains

More than 20,000 english websites &
50,000 worldwide websites available

Guest posts at unbeatable prices - From 10€

‘®,) >0 18;

.
|

#1on prices 100% white hat 45,000 blogs and media
By using Ereferer, youre Buying guest posts is the most More than 45000 websites in 5
guaranteed to have the best natural way to get backlinks languages: French, English,
prices Spanish, Italian and German

https://ereferer.com/



Trusted by over 20,000 SEO agencies and professionals

The essential guest posts platform

An extensive catalog

All the biggest sites open to Guest Posts are
listed on Ereferer!

Numerous metrics

il

A very powerful filter to quickly find
opportunities that match your criterial

/J' Unbeatable prices!
ﬁ.llﬂ Unbeatable prices guaranteed by many
partners!
<> Group purchase
E=30 A group purchasing system to divide your guest

posts cost by two

https://ereferer.com/






Exceed your brand awareness goals
with our marketplace

Improve my
awareness

Build brand awareness
by making headlines in
the most influential

media in your Industry,

Improve my e-
reputation

Take control of your
reputation by having
cantrol over tha
cantent published in
the media, and gain
influence with your
audience.

Gaining SEO
positions

The sponsored articie
allows you to have
DoFollow backlinks in
the largest media, and
thus, boost your
positions on Google.

Press relations
with
guaranteed
results

Be influential by
relaying your
messages effectively
and choose the media
where you want lo be
highlighted.



Some KP]

Les clics

Le nombre de fois ou des internautes ont cliqué
sur vos annonces. Cet indicateur est ajusté tous
les 3 jours pour ne pas prendre en compte les
clics accidentels.

Les ventes

Le montant généré par les ventes réalisées a
partir des annonces. Amazon qualifie de
« vente » un produit acheté dans les 14 jours qui
suivent un clic.

Il
B

il
v

Les impressions

Le nombre de fois ou vos annonces ont été
affichées sur les pages consultées par les
internautes. Cet indicateur est utilisé dans le
cadre des campagnes CPM.

\ia

L'indicateur ACOS

Le Advertising Cost of Sales est le ratio entre les
dépenses effectuées et le chiffre d’affaires
généré. |l témoigne de 'efficacité de votre
campagne.

s

Les dépenses

Le montant que vous avez dépensé pour une
campagne donnée, pendant une période
spécifique. Le mode de calcul est |le suivant :
clics x CPC.

ROAS

Le ROAS

Le Return on Ads Spentest |'inverse de ’ACOS :
c’est le ratio entre les revenus et les dépenses. |l
indique le montant potentiel généré parla
campagne.



¢J digimind

social listening

gn Unejustive company

Digimind is now an Onclusive company.

Social Listening

Smart social media monitoring apps to listen,

engage, analyze, and report

SEE IT IN ACTION

fa»

SOLUTIONS ~ CUSTOMERS PRODUCTS ~ RESOURCES ~ COMPANY ~

SOCIAL LISTENING

Listen to what people are
saying about your brana



SEMRUSH Courses and Exams emrash.com o
‘m ACADEMY o ses and Exams S h.co Loglﬂ

SEO Fundamentals
Course with Greg

-
Gifford

SEM
RUSH &

31 lessons 4 hours 100% free
37 exclusive video lessons created in Learn all the SEQ essentials in just four hours The course is 100% free. You'll save money for
cooperation with recognized industry expert real SEOQ efforts

Greq Gifford



SEMRUSH

e — O)

8 bonnes pratiques pour optimiser

le SEO de vos images

L'expérience utilisateur pour le bon référencement de vos images

8 La balise Title
& lalégende

& Une image en rapport avec le conteny

Optimiser les images pour Google grace au SEO technique

@ Latribut ALT
@ La taille et le poids de lNmage
@ Leformardimage

& Lernom du fichier

@ Créer un sitemap pour vos images

SEO basics

£ Set up GSC and Bing

(OB OB I O (I O <<

8 S8R

Waebmaster teols
Set up Google Analytics

Install and configure an SEO
plugin (WordPress)

Keyword Research
identify your competilors

Conduct @ keyword gap analysis
Find your man 'money’ keywords
Find long-tail keyword variations

Technical SEO

Leverage “Inspect URL” feature in GSC
Ensure your website is mobsbe-Inandly
Check your sita's loading spead

Maka sure you are using HTTPS

Find & fix craw! errors

Chack the page depth

On-Page & Content

Fix duplicate, missing & truncated
fitie tags

Find & tix duplicate, myssng
meta descriptons

Find andt flx multiple HT tags

Improve title & meta tags, and page
contant

Off-Page SEO
Anaiyze your competitor's link profile
Conduct & link intarsect analysis

Steal your compatitors’
broken backlinks

Laverage digital PR

eeeEeEe @ [ I L€

R

Generate & submit a sitemap
Create a Robats txt file

Check Search Console
far manual actions

Make sure that your website
is indexed

Find question keywords
Analyze the imem of pages that rank
Create a keyword map

Proritize by search volume &
keyword difficulty

Check for dupicate versions
of your site

lgentily & fix broken hnks

Uses an SEO-friendly URL structure
Find & fix orphaned pages

Check canonkcal tags

Add structirad data

Run a content audit and prune content
Optimize Images for SEC

Orgardza topic chustors

Find & fix kayward cannalkzation
Vpdale outdated content

Imgeove content readabilty

Imglement the Skyscraper tachnigue
Turn undinked mentions nto lnks

Set up and optimize Google
My Business

SEO basics tools

Google Search Console

Google Anaiytics
Bing Wabmastar Tools

Yoast

Dynomappoer

Keyword Research tools

Semecush Keyword Magic Tool
Goegle Ads

Semrush Topic Research
People Also Ask

Answer The Public

Techmeal SED toals

GSC 8 GA

PageSpeed Insights

Google’s Moblle-Friendly test
Semrush Site Audit

Structured Data Markup Helper
Merkle Schema Markup Generator

On-Page & Content toois

Semrush Contant Audit
Semrush Topic Research
SEOQ Writing Assistant

OH.Page SEO Tools

Semrush Backlink Audit
Semrush Backlink Analytics
Semrush BacklinkGap
Semrush Link Buliding tool
HARO

Prowly



Mettez a jour le contenu existant
L'optimisation du contenu existant de votre site est souvent le
moyen le plus rapide d'améliorer le SEO de votre site.

Ciblez les mots clés a faible concurrence

Ciblez les mots clés de question et de longue traine a faible
difficulté. De cette facon, vous avez moins de concurrence, ce
qui vous permet de vous classer plus facilement.

Optimisez les images
Des images optimisées peuvent contribuer a accroitre le trafic
sur votre site web lorsqu'elles sont correctement traitées.

Assurez-vous que votre site est adapté au mobile

Google utilise désormais un index qui ne prend en compte que
la version mobile de votre site. Utilisez le Test d'optimisation
mobile pour savoir si vous devez réoptimiser votre site pour les
mobiles.

Diminuez les temps de chargement

La vitesse de chargement des sites web est un facteur de
classement de Google. Testez la vitesse de votre site, tant pour
les ordinateurs que pour les mobiles, a I'aide de |'outil
PageSpeed Insights de Google.

Utilisez des liens internes

Chaque lien interne envoie une certaine autorité d'une page a
une autre. Utilisez les liens internes de maniére stratégique
pour envoyer de |'autorité aux pages qui en ont le plus besoin.

1) SEMRUSH

Comment améliorer 5, .
votre stratégie SEO 24

1 Meotrar & ouf le contenu ealstant

Loptimesalnn oo comeny woala] de voe Mle o
Qevent e moyen ko DS rp e Tamdioner ke SEQ

de voers Wi

3 Ghlaz los moss clés b falble concerrencte

Cinteg w5 mots Ol 02 QUASToN 2t 00 Ngue rane

0 hattie Styte. Do cotte fa50N. VOUS 3983 maoiny

00 CONLUMNNOE, O Gl VO DOrmal 00 WOus Cladiir
pus Rdlenem

5 Optenises kes meges

DM Qe s Ot sd e s v CONMbadr & aO0wive
e VA0S QT WotTe S WD ovsouades ot

cotrecismment aleen

7 AgmureI-«ous Que were seo
o ada@ts au mobile

c:-‘_u;-' VIASE DRSO S Ul NDeK Qul N grend on Compne

Qum s veron mobiis de vote st UtSans e Teat
AP MEItOoN Malel pour Arace 8 vous Serped

MASOTITESAT w0iTe S PO e matées

9 Dimruez les temps & chargoment

L vt de chargenent des S0 web ast us lactost
oe cLhsseront g0 G.:.'-) 0 Tectn? 12 sRosee Oe voue sio
Al posr e codinatecrs Que pour lee rmolzles, A fece

Qe Tout PageSeetd Magiis O Googh

n I

Chague len Iieme arvcl une cavizine oo a'um
PaOe d une ube UMz X berts e tich e markiie
CTNEGONE DIU SNy 38 TR 24 pages oul

us o e oyt Bexon

2 Veei los Featured Snippets

Lt Mealured SOopeis 2000 Ous g1 encas 20%es gue vous
VOPEL &N haet 005 rEsuiials 0o roorevcre de Qoogle
Usises S 305s-18r0) deacrptls 20Ut 10rder

08 &% ONCrOC e

4 Obtenns dus Dackirks

Oterr des Dack inks & partr Zfune vandts de sim
08 DUt L0008 deat COnsinuer une DOMW L3108
o wotre steytége SEQ £0 ofMat, tans backinks, § est

escore Pl dPfcis de s 3¢ cheseet

4 Suvez los métrigues avec Googls Aralytcs
1 241 Wrporiant 08 COnMEe 1os mAIGUes 2ungee s
£ Yt prater sttartion dars Sooge Aralytics powr

M ES0CIeran ] COMIre w2lre ;":i YaTeiie
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Autnz des mots cles iz de TIandee shiaieg us
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0 Amddioraz le SEO local
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Visez les Featured Snippets
) SEMRUSH @ Les Featured Smppe,ts sont ces grandes zones que vous
A voyez en haut des résultats de recherche de Google.
Comment améliorer :/”. , Utilisez des sous-titres descriptifs pour tenter de les
votre stratégie SEO —/ décrocher.

O ctes  our b contamy sietant 2 Obtenez des backlinks de sites faisant autorité

LOps messton @ contmou sadsiarm oe soire sie sot Lovs Fagtirad Soippets 5ors Cas GIances Jones e vius M M N M 1 M4 4 M
scupard he moyin le phus rapede darnrdloret ' SLO Vi en Ml Oue rese el Je necherche de Googie Obten I r des baCkI Inks a pa r-tl r d une Va rlete de Sltes de
02 Walre one Lo QoS s0us-T0res 0escrptls pout teret

oo s haute autorité devrait constituer une bonne partie de votre

S ——— stratégie SEO. En effet, sans backlinks, il est encore plus

difficile de bien se classer.

Seorrmtt
08 MAS 20000 TH O8YEL CONSIRLAT LNe DONMe Dae

the wotre sdrgieg e SO En eftel sarrs Dackdnicn, 1wl
NSONe Pt AINZEE O L 58 Clset

e (@) GO Suivez les métriques avec Google Analytics

U o Il est important de connaitre les métriques auxquelles il

i s o A . . .
faut préter attention dans Google Analytics pour voir

s broesopstaip e ol TSR exactement comment votre SEO s'améliore.

-] Cpumesat les images

U SA0AN MORAR DOLY SV & s Al & O O, Puss rechesthe ? des mots dés

g 0 Optimisez les facteurs de SEO on-page
o oo ;" doog " Ajoutez des mots clés cibles de maniere stratégique a

votre page. Puis recherchez des mots clés sémantiquement
n QI associés pour booster les performances.

O O0IT OONOID U OIS NS O Eh dlre

TONGW A A e LAREe 7 e Barms FTIMmen O Tt e

UL DOUT WOty O TOULOCLE Dy SO QU
20 Ot e Dl DRSO

Améliorez le SEO local

Si vous desservez une zone géographique spécifique, le
SEO local est trés important (peut-étre méme plus
important que le SEO normal)




Achat de liens Doamaines expires

(e}
g mose Spamco L

Redirection 301

Partenariat Annuaires

Ergonomie

Temps de chargement
QO  —

O  —
SERP Bounce

Accessibilité

Rédaction de contenu Liens externes

Balises Hl, H2, H3, Alt, Strong

i o Maillage interne

o
Balises title, description Url de |a page



Siloing et maillage intelligent en e-commerce

Si le siloing (ou organisation en cluster thématiques) est un élément clé en SEQ, il I'est
d'autant plus dans l'univers e-commerce. La raison ? Les sites marchands sont
généralement bien plus denses que les sites non-marchands et nécessitent donc une
organisation structurée. La méthode du siloing sert a cadrer logiqguement les
contenus et catégories.

Home Page >

(index page)

Silo Pages > - -

(site index)

(content)

——ae [ [ TIN TTT
(content)

Source : Laurent Bourrelly

ries

La construction d'un cocon sémantigue au sein de votre e-commerce permet de créer
une sorte de variante aux silos. Laurent Bourrelly, une pointure en SEO, est le premier
a théoriser ce concept de cocon. Il propose régulierement des mises a jour de sa
définition, selon les évolutions du moteur de recherche et des critéres de classement

Cocon
Sémantique
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All-in-one Marketing Toolkit

for digital marketing professionals

TRusTEDBY €bay  Quora Booking.com @ B as pARiBAS

What makes your rankings go up when you're done with the on-page SEOQ?

Ranking Factors study 2.0 gives the answer

See what's inside

Paid Traffic Social Media Content & PR



See what's inside

SEO Paid Traffic Social Media Content & PR

A complete workflow for any SEO
pl'OfESSiOl'lalZ Site Audit; domain.com

e Technical SEO Audit

e Semantic core collection

e Position tracking

e |deas for gaining more organic traffic
e Competitive intelligence

e "Not provided" problem solution

e Backlinks audit and analytics




See what's inside

SEO Paid Traffic Social Media Content & PR

Improve the results of your PPC efforts:

e Ads strategy analysis

» Keyword grouping and management
e (Cross-group negatives optimization

» Ad keywords and creatives research
« Competition analysis




See what's inside

SEO Paid Traffic Social Media Content & PR

Build your most effective social media

strategy: Social Media tool: domain.com

» See how social audience and engagement soclal channels R —
change over time - 21 aas 4

e Discover best-performing posts -

« Compare how you perform against
competitors

Comparison with competitors

 Getinstant insights into your social strategy s




See what's inside

SEO Paid Traffic Social Media Content & PR

Create content that helps get results:

i C Yool: domain.com
» Collect brand mentions ontent Too

» Seize new promotional opportunities
e Choose the most effective promotional

Why Just Buliding Linka Doesn't work Asymece

Total and dailly changes

channels =
» Discover trending topics 12 860 W w56
e Adjust content based on engagement data shares Trend for the selected period: &7

» Backlink audit and analytics
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8.3

Those SEO tools you
should know about

1.
2.
3.
4.
5.
6.
7.
8.
9.

Google Command

Google Search Console

Alexa Rank

Moz Site Explorer + toolbar
SEM Rush + aHrefs

Screaming Frog

Keyword planner

Ubersuggest

Answer the public + Buzzsumo




Google Commands

Unlock Google secrets for your (or your competitor) website

Goggle site:ieseq.fr intext:digital $ Q

Tous Actualites Images Maps Videos Plus Parameétres Outils
Basic Google Search Commands Google Command Combinations for SEO
cache:www.example.com o site:example.com filetype:pdf

filetype:pdf “keyword”
intitle:"keyword"
inurl:"keyword”
related:example.com
site:example.com

site:example.com -inurl:www -inurl:dev -inurl:blog
site:example.com keyword
site:example.com intext:"keyword"”



http://www.example.com/

Google Search Console

Free service offered by Google that helps you monitor and
maintain your SEO

7 Clicks | Impressions v cTR Wehmaster's cockpit & Official Google's “SEO data hub”

» Queries Pages Countries Devices
Na filter = Nofilr - @ TeéeHnical audit'(404, Speed, Malware...)
Search Type Dates
Web - wn14-Juyg - Monitor Google's indexation of your website pages and Backlinks
el feulinpressiens o Easy to add stfuctured data that delivers visually engaging search results
1,894 47 377 4% 18.9

Further read: What is Search Console?



https://support.google.com/webmasters/answer/4559176?hl=en
https://support.google.com/webmasters/answer/4559176?hl=en
https://support.google.com/webmasters/answer/4559176?hl=en
https://support.google.com/webmasters/answer/4559176?hl=en
https://support.google.com/webmasters/answer/4559176?hl=en
https://support.google.com/webmasters/answer/4559176?hl=en
https://support.google.com/webmasters/answer/4559176?hl=en

Alexa Rank

How a website is doing relative to all other sites on the web

e Gives a rank to websites (does not work when trafic is too low / website too
recent)

= o The lower, the better : google.fr has an Alexa Rank of ‘1’ in FR

| How popular is ieseg.fr?
e Rough correlation between Alexa Rank and SEO

fAlean Teatfi Ranis e Simple Chrome extension (install here)
How is this site ranked relative to other sites?

Giobal Rank &2

© 134,445

200Kk
Rank in France &

= | 35,617

T T T T T T T T T T

Apr '16 Jul'16 Oct'16 jan'17

Source: Octatools



https://octatools.com/top-google-commands-for-seo/
https://chrome.google.com/webstore/detail/alexa-traffic-rank/cknebhggccemgcnbidipinkifmmegdel
https://chrome.google.com/webstore/detail/alexa-traffic-rank/cknebhggccemgcnbidipinkifmmegdel
https://chrome.google.com/webstore/detail/alexa-traffic-rank/cknebhggccemgcnbidipinkifmmegdel

Moz Site Explorer

Evaluate domain and page authority (ie : easiness to rank a
website in SERPS)

mz Q []:] Learn SEO Moz Pro Mozlocal FreeSEO Tools D m m

Moz Pro matthieutv's Account Link EXp].OI'eI'

Link Explorer 'NEW O Ve rVi e W T (+] Track in a Campaign

m Get the data you need to do better link building research, smarter content ideation, and link prospecting - in less time.
inbound Links
rootdomain - https://www.matthieu-tranvan.fr/ Q

Linking Domains 9 of 10 queries available until 03/09

Anchor Text

Domain Authority * Linking Domains * Inbound Links Ranking Keywords

V41 1.3k 12.2k 89

Discovered in the last 60 days 41
Lost in last 60 days 46

Top Pages
Discovered and Lost

Compare Link Profiles



Moz Toolbar

bk M Fanluiee mih Viosdee Freculam -

On-Page Elermexts

Candidats Parents Entrepises Dpddinés I

SERVICES AUX ENSEIGNANTS RELATIONS FORMATION
v & P GRA b ‘TR ™A
| ES EG bcou RO ETUDIANTS INTERIATIONAL T RECHERCHE ENTREPRISES CONTINUE



SEM Rush

Monitor in detail your organic & paid search performance (and your
competitors one)

ﬁ.} SEITIIrUSH Prices Help hews Acadery Community 08 Company «

T D = E3 =

 Dashdoard ; : ‘
mus | FEUK ™DE T1FR Othor Countries |

SEO Dashboard LD § 00G P T 2 HH ‘ [ ) i 131 more.. - ’ I 05 Feb 2019 v ]
Domain Analytics ~
. . " e " T e — -
Overvew Domain Overview "ieseg.fr" S movie | W 00 i iarranial {138 [70F
Organic Research
Sacklirks ® ORGANIC SEARCH ® PAID SEARCH & BACKLINKS ® DISPLAY ADVERTISING
Advertising Research : -
' 28. 1K@ e 7 G e 108K romsrccnis O womaLans
Pk Revcorth B SEMrush Rank 124K Keywonds 19 +«n» Referrng Dormains 4K Fublishers
Displey Advertisng Keywords 9.5¢ %  Traftic Cost $37 1 12% feferrng 17y 25K Adveitisers
g SIBK 0
raffic Anslytics Teaffc Cost s N
Rk ORGANIC KEYWORDS PAID KEYWORDS ® ORGANIC ® PAID @ tictes =~ M EM Y 2Y AlTme
Doman vs. Domsin N W o:
B » =
Chares | §° % B Es
WY |
Kayword Analytics v K n
|1 L3 B
e : B :" LA
® orvis B orhex (CCTIAG - SIS -CUG - G 10 CCULCTITTH DN (e

Marketing Insights v



Ahrefs
Challenger of SEM Rush, powerful backlinks analysis

Wwords axplorer

United States ~ JEsS

Cuervew = Overview: seo + Add 1o
KEYWORD IDEAS
Keyword difficulty Saarch volume Clicks cPC Giobal volume

All keyword ideas
Phirase malch 212K 96K $1100 11M
Havy m ms - - 5% 2 sicd 855

S & N?t EST— Fu’f gotsiiacs il 5. ® Unted States 212K 9%
Alg0 rank for - ® Cicked 35% CP3 045 ® Crganic 92%

Saarch suggestons N *£ Inda 130K 1%
Neaty discoverod h

*  Japan BBK 7%
Quustions

' Super herd IIlIII II = Untod Kingdam 40K 49
TRAFTIC SHARE III“
3 = Spa 34K
. S |
By pages o ¢ , v Sinoo Mar 2017 Since M 2017 §1 France 33K

Parent topic #1 result for parent topic

500 Beginner's Guide to SEQ (Search Engine Optamization) - Maz
nttpa.//moz convbeginnars-guida-to-sen v

Search valume 212K Total traffic 45K

Keyword ideas



Screaming Frog
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Google Google Ads Keyword planner

Powerful to make your keyword research for free

A Googerdonss:| Bt = [ Seeim Ceastn Aoven i “mpmzi=- o« o  Discover new keywords

w Paraor PAr rocuct or serves

S : e Quantify the average volume of queries
- s

— .lllllllllll . e Multiply keyword lists to get new keywords

Vgdeg YOUr pan i sirety .
i e | @ Under the Tools tab in your account
Cramurdyn your seatsh A grown e Sayword wees » = 3 Dwwvions aoe i N8 y
Foywing Sive Al guces oy wierwncel WL S Cumpr [Rs———— M Aae b e
Sy aabae ’ Bt Bt 2
e Lok ¢ v Sedl 302 sotwary, B bevt sen softaare. et 542 Wecn sz
M08 Meyerad ¥ e e i<
bevecan Redry Subwey o1} -
7l s N EE ) t3 e MEARN PApPart rarbsg 3o 1390 e T
Faywirds s inviote . trgre Sofaeee 1y
S Wrgre oph eI 3 hewy, BearTh 531 Wechm n»
Dastbourd Cooge 0071 i
2007 areyica Cashbowt. FO0PN EEYYE . 1380 Vs T
Fros Seo
housuh-\mm.u 200 e 310 Ve a7
e Tt (01,
00 WA 130 300 ITOX 13V, Ba0 XY RS Ve stox
Yp Mo w .
m-om—mmnem tag .. 153 W LAl
Seo Deien '
Trtre Bec soRAIN, B8 BUNeare Ol BaC X Wecan w7
Renortrg Sheme v

0 Wedn 5%
00 MTENG SXTearn Sed B88 GOSIG R0 Further read: About Keyword planner



https://support.google.com/adwords/answer/2999770?authuser=0
https://support.google.com/adwords/answer/2999770?authuser=0
https://support.google.com/adwords/answer/2999770?authuser=0
https://support.google.com/adwords/answer/2999770?authuser=0
https://support.google.com/adwords/answer/2999770?authuser=0
https://support.google.com/adwords/answer/2999770?authuser=0
https://support.google.com/adwords/answer/2999770?authuser=0
https://support.google.com/adwords/answer/2999770?authuser=0
https://support.google.com/adwords/answer/2999770?authuser=0

Keyword shitter / Ubersuggest
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AnswerThePublic.com
Get content idea for a specific keyword

GET QUESTIONS

Source: Octatools


https://octatools.com/top-google-commands-for-seo/

BuzzSumo

What's the most shared pieces of content for a given topic?

Buzlsumo\\ 1 Centost Hoseard Cers J 3 o iy HuzaSame P

L) Propects Mokt Sharod Trandng Now Bachiichs Contant Analysis Facehook Anakyzar

Flar by Date AR T L Asqus Mot Share
Maost Shared
& Max
= it
a5t Mot i ok Poge 1 of 44
Fan s Nonta
HOW 20 U an ASvanced Saarn
) » am
P93 2 Yeu O Results not redevant encugh? Cck hers 10 Ssarch 1o "58c 10018" In the Articks's Ute only
i S Yem
e Rangs
e, Ithety Twithet Fisleten! Nunter Tvial

The 10 Best Seo Tools You Should Consider | Nettonic Ltd
Contunt Type ‘ - 4aK

Languape

Country (TLD) he Mobile SEO Stack Tools to Develop a Mobile-First SEO Process
28K
Woed Copmt O ‘
Fltor Domasins ¢
- Top 10 Best Backlink Checker and Analysis Tools That'll Help Your SEO
ADpiy Filans IS5K

Rt Mies tadaiyreport com
SEOcrawler Search Engine Optimization SEO Crawl Tool

g Goarn S " AR
youtibe oo v -

Vdes
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Almost every marketing team should make email their primary

» » ‘ J
channel of choice, nudging all non-sales conversions to those lists.

Investments in other channels should come with risk assessments
about their future (could the US/EU shut off TikTok access? Could
Twitter die entirely? Could Microsoft end linking out from
LinkedIn?). Anything else is irresponsible.

Acquisitions of web/media properties for their email lists are |
ki o A Wi i e
orobably undervalued and may give significant leverage that th

~arket hasn't accurately priced-in.

de SMX Paris, Rand Fishkin a livré une passionnante conférence sur [avenir du marketing digital. © BDM
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Reféerencement

GOG GLE

4 étapes pour bien référencer son site

Vous souhaitez donner a votre site une visibilité maximale sur
Google, mais vous ne connaissez rien au développement web ?
Ce livre est fait pour vous : avec des mots simples et des pas a
pas détaillés, il vous fournira une méthode infaillible pour bien
référencer votre site. En 4 grandes étapes (création du site et des
pages, choix du contenu textuel, mise en ceuvre des liens et suivi
du référencement), vous serez initié au référencement avec la
septieme édition de ce guide pratique, mise a jour et enrichie.

A qui sadresse ce livre ?

Aux débutants en référencement sans connaissances en dévelop-
pement web.

www.livre-referencement.com

Olivier Andrieu est |'expert
le plus connu en France sur
le référencement. Elu meilleur
référenceur francais par le
Journal du Net et fondateur du
site Abondance, premier blog
SEQ dans le monde francophone,
il @ écrit plus d'une vingtaine
d'ouvrages sur le sujet, dont le
best-seller Réussir son référen-
cement web (éditions Eyrolles).
Il est également "auteur du
premier livre en langue francaise
sur Internet, paru en 1994,

Au sommaire

Introduction : les bases du référencement o Etape 1 : la technique
e Balises <h1> a <h6>, <title>, meta description et meta keywords
* Mots en gras ® Images ® URL et adresses sécurisées ® Compatibilité
mobile ® Temps d'affichage des pages » Etape 2 : le contenu textuel
e Méthodologie ® Choix des mots-clés ¢ Rédaction, structuration et
optimisation du contenu e Répétitions et formes d'un mot e Requéte
principale e Casse des lettres ® Ordre et éloignement des mots ® Une
thématique par page ® Langue, localisation et optimisation SEO du
texte  Plan du site » Etape 3 : les liens * Liens internes et réputation
e Liens sortants présents dans les pages ® Backlinks, PageRank et indice
de popularité e Attention & la sous-traitance | » Etape 4 : le suivi
du référencement ¢ Positionnement, trafic généré et ROI e Liens de
tracking e Le (not provided) ® Analyse du trafic « Bonus 1 : quelques
outils du référencement naturel * Bonus 2 : la (nouvelle) Google
Search Console  Bonus 3 : 5 exercices pour vérifier si votre site
est optimisé SEO * Conclusion * Regle des « 4C » e Internalisation
ou sous-traitance ? e Les 12 points clés du référencement.



https://www.livre-referencement.com/
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Pénétrez les secrets du référencement naturel et
positionnez votre site web au sommet des
résultats dans les moleurs de recherche.
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La regle des 4C : Contenu, Code,
Conception et Céleébrité

Pour optimiser au mieux le référencement d'un site, il est désormais REFERENCEMENT GOOGLE MODE D’EMPLOI
important, voire primordial, de le prendre en compte deés le départ. En
effet, il sera ainsi compatible avec les différents moteurs de recherche
qui vont venir le visiter, grace a leurs spiders, cest-a-dire des robots qui
« aspirent » les pages web et suivent les liens quelles contiennent.

« Contenu éditorial : parce que tout part de la. Un bon contenu, écrit
pour les internautes tout en étant pensé — dans une certaine mesure —
pour les moteurs, est primordial.

POUT qu'un S|te SO|t parfaltement « ComprIS » et « ana|y5é » par ces ° COde HTML: || dOlt étre OptlmlSé et permettre de mettre en exergue

moteurs, il faut donc quiil ait été pensé pour étre compatible avec les votre (excellent) contenu éditorial en le rendant, I3 aussi, réactif aux
criteres dexploration et de pertinence de ces outils. D'ou la régle qui critéres de pertinence des moteurs de recherche.

nous est chére et que nous avons pu expérimenter sur de nombreux

ites - les « 4C » « Conception: parce gu'un site bien concu doit proposer une « journée

portes ouvertes » aux spiders des moteurs au travers d'une indexabi-
lité sans faille.

o Célébrité : bien évidemment, des liens entrants (backlinks) de qualité
feront que votre site jouira d'une bonne popularité, réputation et
confiance aupres de Google. Bref, ils augmenteront sa célébrité !
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Unboxing Google Ads

SEARCH

DISPLAY

VIDEO

ALL NETWORKS

Réseau de recherche

Touchez les utilisateurs intéressés
par vos produits ou services a l'aide
d'annonces textuelles.

Application

Assurez la promotion d'une
application sur les réseaux de Google

Réseau Display

Diffusez différents types d'annonce
sur le Web.

Intelligente

Atteignez vos objectifs commerciaux
grace aux annonces automatiques
sur Google et sur le Web

Shopping

Faites la promotion de vos produits a
l'aide d'annonces Shopping.

Locale

Attirez les clients vers un
établissement physique

Touchez les internautes sur YouTube
et sur le Web pour susciter leur
intéret.

Discovery

Diffuser des annonces dans

YouTube, Gmail, Discover et plus
encore




4/ SEA

Adwords / GoogleAds
Enchere / Bid

Capper / Capping




+ Ajouter des mots clés

~

Mot clé

Total : toutes les campagnes

ecole au canada

etude canada

étudier au canada

montreal ecole

ecole montreal

etudier au quebec

ecole de commerce post bac

ecole de commerce canada

étudier a | étranger

étude au canada

les etudes au canada

etudes canada

etudes a |'étranger

Modifier « Informations sur le motclé =

Groupe
d'annonces

EM Montréal 1

EM Montréal 1

EM Montréal 1

EM Montréal 1

EM Montréal 1

EM Montréal 1

EM Montréal 1

EM Montréal 1

EM Montréal 1

EM Montréal 1

EM Montréal 1

EM Montréal 1

EM Montréal 1

Automatiser -

M N

(2 Campagne mise en
vaille

(2 Campagne mise en
veille

(9 Campagne mise en
vellle

(2 Campagne mise en
vellle

(2 Campagne mise en
vellle

(2 Campagne mise en
veille

(2 Campagne mise en
vellle

(2 Campagne mise en
vaille

(@ Campagne mise en
veille

(2 Campagne mise en
vellle

(3 Campagne mise en
voille

(= Campagne mise en
veille

(2 Campagne mise en
veille

-

CPC max. ¥ Clics Impr.
(7]

472
030€ 93
7%
040€ 88
=
040€ 77
&
040€ 23
75!
050€ 16
=
045€ 14
7%
055€ 12
030€ 12
%
030€ 11
74
030€ 11
7%
040€ 11
7%
0D40€ 10
040€ 10

%%

40 615
5472

6 350

2743

3 567

1143

2778

184

2659

493

251

711

1444

CTR

1,16 %
1.70%

139 %

281 %

0,64 %

0,87 %

1,22 %

0,43 %

6,52 %

041%

223 %

438 %

141%

069 %

CPCmoy. Coit
036€ 17103¢€¢
032€ 2953€
045€ 39865€
030€ 2292¢€
042€ 987€
038€ BO4E
052€ 734€
046 € 551€
031€ 388€
050€ 550€
024€ 283€
0D30€ 326€
037€ 386€
039€ 387€

MM.

41
39

39

42

35

35

37

6,9

54

6,6

52

28

37

73

Li



Groupes d'annonces Paramétres | Annonces | Mots clés Extensions d'annonces Variables

Toutes les annonces saul celles supprimées Segment v Fitre « Colonnes « = 3 Rechercher
MCics + parrapporta Aucune » Afficher I'historique des modification
L -0 -0 2 . - - - - -&- -0 -
+ Nouvelle asnnonce ~ Modifier « Automatiser « ‘ - Libellés «
] ° Annonce Groupe Libellés  Etat Taux de .\Q,-"Gﬂ;b_ Impr.  CTR CPC Codt Pos.
d'annonces diffusion 7] moy. moy.
= ° Ewdiez au Canada EM Montréal1 - J Campagne miseen 27,03% 172 10977 157% 033€ 5601€ 44
Ecole de Management de Montréal veille
Admission post BAC
www.em-montreal.com
) e - Etudiez au Canada 2 EMMontréal1 - (J Campagne miseen  17,30% 99 7026 141% 032€ 3212¢€ 42
Faites votre Bachelor & Montréal vellle
Ettravalllez A ''nternational
www.am-montreal.com
() " Etudiez au Canada EM Montréal 1 - (J Campagne miseen 2,76 % 10 1119 0,89 % D34 € 341 € 44
Inscrivez vous & notre concours veille
Faites votre Bachalor & Moniréal
www.em-montreal.com
=] " EM Montréal licence Bac+3 EM Montréal 1 - (J Campagne miseen 097 % 3 392 0,77T% D42 € 125€ 35
Inscrivez vous au prochain concours vellle
Bachelor en marketing communication
www.eam-montreal.com
| @  Etude commerciale Canada EM Montréal 1 - {J Campagne miseen 135% 2 550 036% 040€ 079€ 44

Inscription en ce moment veille
Licence d'eco gestion @ Montréal
www.em-montreal.com
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a  yourLOGO X
H- .lﬂ Google Analytics 4 Acquisition Audience Conversions Pages Events i Last30Days « i
Q All Organic Search Paid Search Direct Social Referral Display Email Video Paid Social
Sessions 886 Sessions
@
60
' Display 58
® ' Paid Search 56
40 @ Direct 55
J -
301 Organic Search 40
Referral 28
= 20
(Other) 25
' & ial
o _ Socia 20
0 @ Email 19
Sen 6 Feb 13 Feb 20 Feb
b
B Sessions Total Users User Engagement Views Conversions Event Count

= 921 613 22m 8s 822 849 954

e Showing 8 of 8 Rows

CHANNEL SESSIONS b TOTAL USERS USER ENGAGEMENT VIEWS CONVERSIONS EVENT COUNT

Direct 53 12 57s 49 20 22



Google Ads certification preparation

An advertiser wants to know the minimum amount of money that she must spend on a Google

Ads campaign. What should you tell her?

Q There is no minimum



Google Ads certification preparation

What happens as a result of a search campaign consistently meeting its daily budget?

O Accelerated ad delivery
O Fewer sites targeted at once
Q Higher average cost—per—clicks (CPCs)

O Missed potential ad impressions



Google Ads certification preparation

Cliff just started working with a client who has a very disorganized Google Ads account.

What's an effective way for him to begin restructuring his client’'s account?

O Create campaigns based on the structure of his client’s website
O Create one campaign for all the products his client offers
O Create one campaign with a broad selection of keywords

O Create multiple campaigns, each with a set of related keywords



Google Ads certification preparation

Chanara, a senior account manager at a large digital agency, likes having a Google Ads
manager account. What can she do with a manager account that she cant do with an

individual account?

O Use a single sign-in for all accounts
() Upgrade each individual Google Ads account
() Upgrade muitiple manager accounts

() Access the Google Ads Application Programming Interface (API)



Google Ads certification preparation

An advertiser wants to increase the Quality Score of a low—performing keyword. Which
approach would you recommend?

O Delete the keyword and use Keyword Planner to find more relevant keywords
O Set an ad group bid adjustment of +20% for that keyword
Q Modify the ad associated with that keyword to direct to a highly-relevant landing page

Q Delete the keyword and add a synonym of the keyword to the campaign



Google Ads certification preparation

If an advertiser has the same keyword in 2 different ad groups, the one entered in a given

auction will have the:

])

O highest cost-per-acquisition (CPA) bid
Q lowest maximum CPC bid

() highest Ad Rank

() highest maximum cost-per-click {max. CPC) bid



Google Ads certification preparation

Your client's product costs USS50 to produce, and it sells for US$S150. She's sold 10 units and
spent USS700 on her Google Ads campaign. How would you calculate her return on
investment (ROI) to help her understand the benefit of using Google Ads?

O [USS150 (saies price) — USS1500 (cost)] / US$700 (Google Ads spend)
() USS1500 (revenue) / USS1200 (cost + Google Ads spend)
() [USS1500 (revenue) - 10 (number of products sold)] / USS1200 (cost + Google Ads spend)

O [USS1500 (revenue) — USS$1200 (cost + Google Ads spend)] / USS1200 (cost + Google Ads spend)



Google Ads certification preparation

rue or false: If you'd prefer to reach as many people as possible, use exact match or phrase



Google Ads certification preparation

An ad group contains the phrase-matched keyword "underwater camera.” Which search query

may trigger an ad in this ad group to be shown?

() underwater camera case
() underwater digital camera

- -~ o~ £ e M R T T = =
() camera for use under water

A rmt o o e - -
Q underwater lens camera



Google Ads certification preparation

)

Hannah is having a sale. In her ads, she wants to include the amount of time left in the sale.

What's the best way to do this?

() Use the “Countdown” function



Google Ads certification preparation

With call extensions, a customer who searches for Thai food on her mobile phone can see an
ad for a Thai restaurant, along with a phone humber, and make the call with one click. How is

that priced?

O Flat fee, based on the caller's phone model
() Negotiated in advance, with bulk discounts

O The same as when someone clicks on an ad

() By the minute, based on the length of the call



Google Ads certification preparation

An advertiser selling computer monitors is writing new ad text for an existing ad group. Which

meets Google Ads editorial and professional requirements?

‘ () 20:70% off LCD monitors

O BUY affordable LCDs

() Cheap, cheap, cheap monitors

O **Free** shipping on LCDs



Google Ads certification preparation

You're tracking conversions in a budget-constrained campaign. If you raise cost-per-click
(CPC) bids within the budget constraint, which result is most likely?

() Receive fewer conversions while paying less on average per conversion

O Receive more conversions while paying more on average per conversion

‘ () Receive fewer conversions while paying more on average per conversion

O Receive more conversions while paying less on average per conversion



Google Ads certification preparation

An advertiser attempts to enable target cost-per-acquisition (CPA) bidding but the option isn't

available. The most likely reason is that the advertiser:

‘ O has fewer than 15 conversions in the last 30 days

() is using another automated bid strategy

O has fewer than 5 conversions in the last 15 days

(O is using Google Analytics



Google Ads certification preparation

Maria would like to target people who've already browsed her online clothing boutique by
offering them a 10% discount on their first purchase. What tool should she use to reach these

people on the Search Network?

() Retargeting lists for text ads
() Flexible bidding

() Dynamic search ads

‘ () Remarketing lists for search ads



Google Ads certification preparation

You have a food truck and want to reach people who are nearby on their mobile phones. Your
maximum cost-per-click (max. CPC) bid is USS1. You set a mobile bid adjustment of +20% and

»)

a location bid adjustment of +50%. What's the final bid amount?
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ASO

Ranking depends on:

App name ou App title

App URL

App subtitle ou Short description ou Long description
Keyword field

In-app purchase

In-app events

Ratings and reviews

Updates

Downloads and engagement
Informations diverses et parfois cachées aux utilisateurs

Update & Comment



ASO

App radar : https://appradar.com/
App annie —> data.ai
Download Stats : https://www.data.ai/en/



=. Microsoft Vicrosoft 365 Teams  Windows  Surface  Xbox  Offres spéoales  TPE&PME  Support technique Tout Micresolt Racharcher £ Panier |2 So conrecter | )

Top applications gratuites

Affiner 'es résultats Meilloures offres gratuites  Applications PC
Affichage de 1 2 90 articles sur 994

~ Palmareés

Meileures ventes

NETFLIX

Mioux notos
Plus popuiaires
WhatsApp Netflix iTunes Prime Video pour iCloud
i 2 RN Windows
Inédites et tendances Gratuit Gratuit Gratuit Gratuit
Gratuit
Meilleures offres gratuites
Meileures offres payantes ‘
Offres w#CANAL

v Départements

Applications Clip,(hamp.-d . Snapchat Instagram myCANAL Disney +
Mentage video Gratuit Gratuit Gratuit Gratuit
Gratuit

Jeux



-

D oM@

o

[+

Downloads in Q1-Q3 2023

App

Temu

SHEIN

Mon E.Leclerc

Vinted

Leboncoin

Amozon

Lidl Plus

Achion

Carrefour

AliExpress

VS,
Q1-Q3 2022

+684
+]

+13

¢

-

Year-over-Year Download Growth

inQ1-Q3 2023
App

#1 Termu

#3 Mon E.Leclerc

#8 Action

#2 SHEIN

#Q Carrefour

#22 Promooccro

#13 Drive Intermarche

#51 Selency

#54 Jennyfer

#39 Fitness Poric App

Vs.
Q1-Q3 2022

+584

+13

2

+]
+]
+107

+14

+48
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ASO

APP STORE OPTIMISATION

Gratuit payant rentable
Notation avec etoile

Mise a jour pour annuler commentaire



DOWNLOADS 2021 | 02
Quarter-over- Quarter-over-
Market Q3 2021 Q42021 | e G "l Q3 2022 U202 | er Growd
Worldwide 1,310,000,000]  1,530,000,000 16.1%| 1,580,000,000] 1,680,000,000] 6.3% : : .
india 253,000,000  322,000,000| 27.3%| 423,000,000 352,000,000 -16.8%| 250,000,000 285,000,000 14.0%
United States 143,000, 158,000,000| 10.5%| 169,000,000 191,000,000 13.0%| 190,000,000 213,000,000 12.1%
China 90,000,000]  123,400,000] 37.1%|  105,200,000] 138,200,000 31.4%| 114,500,000  150,900,000| 31.8%
Australia 9,630,000 8,970,000 6.9%| 9,650,000  11,440,000] 18.5% 12,450,000] 14,230,000 14.3%
France 25,500, 31,100, 22.0% 29,600,000  34,700,000| 17.2% 35,500,000  40,100,000] 13.0%
Germany 30,700,000 39,400,000 28.3% 37,200,000 42,300,000 13.7% 47,700,000  50,900,000| 6.7%
Japan 60,500,000] 69,300,000 14.5% 60,000,000| 70,900,000 18.2% 59,900,000  72,200,000] 20.5%
Singapore 2,660,000] 3,140,000] 18.0% 2,900,000) 3,820,000 31.7% 3,030,000 4,170,000| 37.6%
South Korea 39,100,000  41,700,000| 6.6% 37,700,000 40,100,000 6.4% 42,900,000  43,300,000] 0.9%
United Kingdom 31,400,000  38,200,000| 21.7% 39,100,000  43,400,000] 11.0% 44,600,000{  48,200,000| 8.1%




ASO [ [ Bluw RIME Buwc [ woo

APP STORE OPTIMISATION
Mise en avant de vos APP dans les appstores :

Apple AppStore (1I0S et OSX 10)
Google Play Android

. ‘ThePiStore
Windows store (phone et 10) -
Raspberry Pi Store o A——

it
Can i UbreOffies Calculs toree
MaZzon ore g o |
o ' B vl 200 oo Lairpereid
: VI B TR VRS RN
Freel ##%




App|e Apps Made by Apple
APPS

) 05 X El Cagitan DS X Sanat
. Ut iiies Undithes
W AN T 11 Paliege
SpowRLOan v (159 e w)
ILifer Sort By Featured
PAove GarageBand
Yideo Musea
. WA W I 20 Ral g ¥ W ¥ 3 Rt o
L s [CE LN
In-&pe Pulcreses
'Work Scet By: Featurod
Poges Numbers Kesy note
Produchivey Proxciuchy ity Productiyry
= W CwOW Hsings
COPEN v LOPEN (v (OPEN .
[#15] Sort By:  Featured
Finai Cut Pro Motion Gomgressaor Logc Pra X MainBStage 3
iooo Vigeo Wgoo Masic Muzic
WMo R R 10 Antnge ol 24 Ao
Scet By:  Foatured
i8aooks Author FaceTume Xcode Apple Hemote Desctop Aople Configurator 2
oductiviy SO0l Nanwcery) Dovalopsr Tonlc Lelinos Ued miod
R AW b Ranys WOV 19 Radings LR # Ratogo
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App AP‘U’UB Market Data Analytics Insights Tours Pricing About

Build a better app business.

App Annie delivers data and insights to succeed in the app economy.

SIGN UP, IT'S FREE!

APP  ECXGGE 90% 101+ billion $33+ billion
An n ie SRPS g Afolytice Top 100 publishers Downloads tracked Revenues tracked



App Store

iTunes Connect } Google Play d Amazon 8 Windows Store

88 Windows Phone

In-App Analytics

o4 Google Analytics

Ad Platform

A Aarki /8 AdBuddiz Publisher @ AdColony €1 AdMob

¢ AppDriver Appia Advertiser Appia Publisher A Applift Advertiser
AP P A ApplLift Publisher AppLovin /4 Chartboost ¢ Clickky Advertiser

An NI B Facebook [© Flury (F) Fyber Advertiser (F) Fyber Publisher



& iAd Workbench

&€ iAd
Grow your business.

Get started with just one click.

Tapintoa —
powerful audience T

ch millions of ¥0S users with

—

Ad Warkbench, the simplest way to create

manage, and ¢ PLmiZe your ad Campasgns - —

oy Jes

Monetize without
compromise

téps, you can join tmousanas of

IAD

Learn more , Get Started Now
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ICONE OF L AP®D ICONE DE L APP

ASO




App Marketing Loop
App Downloads

/0 o\

AP Rankings
Conversions j
/ \SO (0 \ | ASO keywords |
FREE organic traffic from

Inbound traffic: paid app store search
ads, PR and etc.
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SMO

EdgeRank algorithme qui décide l'affichage sur sur le fil
d'acte des fans et friends (FaceBook)

Auteur réputation de [émetteur (pro/ami)

Moment heure du post

Contenu type de publication (texte, statut, photo, event, live,
video...)

Interaction réactions sur ce post et les précédents

Reach nb personnes exposées / followers

X



This add bass ssudigde wesons @
2 »ds use Tis creative and text

|- See summary detats

= Debemdiou

’ Spensorml

Feunsses vone quondims. A conmanser su
Debaechou para com

- -
./
e
]
Aocwsraert Niare! anN“
v § Famn of e coorme
O Astive oot

LiSrary 10 VORI 728354400

eied e e PE R

2 ads use this craathe and tex

See summary detals

— Dubeauliow
Sparamved

Decoumaz v COBectinn dobyets unidoes mélast pdoes
VTS LU COMBeng e

LA Rl

Y

O Actwe -
Lbeary 1D MSSIYV 21N 3

Thes ad has medtiphe stz ©
2 ods use this creative and taxt

See surmimary details

ém

Dscouwes somo cotaoson doReets urgues mEam
ER0es VILAQXS Ou COMBYDA A es

BARRARLS - ——

BB 4 01 PAKS T

Cant e vocwynn Shop Now
vom gl g Pwccet tg.

. Active -

Utrary £ 1300500000

VPSR — S S

Tha st b sudtqde vrsors @
U yarspaency O

See ad detalls

™~ Deboaulies
Sporeored

Difrex yro Areoson B hyesrs Nos Dougueds 100%
PErsonnaices o rove séection dobiets unigues
Commandar dis masntenast sur debessisssaris com

Mec o eveoon Shop Now
© Actie v
|y I 1 ASAYIISRANTIS

0 Meta AdLkvay  Adlbcaryroport  AdLbewy APl Branded comtent =
e © [ Alads » O Debeautiey X
'E’ Debeaulieu
Ads About
~15 results
LV Finens
Active statas: Activa ads X
Launched in Novembar 2024
O Actie - Q Actwe . O Actien - © Azt - @ Actww -
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SMO

I\/IaX|m|ser Ie temps passe sur une APP

urquoi mes fan es les publications de ma page Facebook s'afficher dans leur fil d’actualité

Temps de visionage d'une vidéo
Un partage =5 like = 3 commentaire



SOCIAL SEARCH

Rendre votre interaction sociale visible

lutter contre le temps

lutter contre le EDGE RANK (ou autres
algorithme de sélection)




SMM : Social média marketing : SOCIAL SEARCH

Twitter : pendant votre absence
Tweet promotionnnel

Timeline facebook

LinkedIn actualité et pulse
Edge rank : léegende et mythe




pennystocks.la/internet-in-real-time/

§ FACEBOOK
e 4 — @@ "
& il 2 -— ak
189 63 million 79 billion 154 billion 26 billion 53 billion
million t '
& YOUTUBE t TUMBLR
)
L () @ Eiﬂ
1,460 6 7 71.97 Te SR SN
biﬁion bi:;llign e 32 million 2abillion 63 million
B INSTAGRAM ® PINTEREST
& O = & 2
189 1,277 29 billion 32 billion 15 8 billion
phot omment million

million billion

¥ TWITTER

AN ‘ D ’ C\

71 billion 16 million 13 million 182 767
| New users New mobile billion billion
users Tweets Searches
&+ GOOGLE*
&
S [ B %
410 27 million 18 billion 820
million : New million
in LINKEDIN

7 billion g billion 63 million 3billion 16 million




Des interactions sociales visibles

‘0 Home QNotifications ’Y‘ Messages 3 Search Twitte

.2 What's happening? (O]

b ol

iTELE g+ 28
b Les #EaglesofDeathMetal se joindront a U2 durant un concert parisien,
dimanche ou lundi {2Billboard)

kratiroff

@xratirofl

TWEETS FOLLOWING FOLLOWERS
213 353 2213

While you were away...

QWANT.com “gwantcom  Dec 3

Trends « Crange &I RDV demain pour le lancement de @qwantjunior 1er moteur de recherche
#Al DUBRendezvous sécurisé pour enfants! #notracking #security
#KNSJingleBall .
#ShowtmeAguinalLdo
EWELVYMVC

#DelhiOddEvenlLogic
Anthony Davis
Congrats Foton
Bron

Kavin Love

Grainke

semaine

Nikos Aliagas @ nikosaliagas - Dec 3
La chanteuse @Anggun_Cipta dans mon objectif et dans @parismatch cette




Tweet engagements Back
(e.g., retweets, favorites, replies)

What your audience sees

Tweets with images and Cards drive
engagement.

kratiroff @kratirofi 1™
Treat yourself to a hot choco-latte

this #ThirstyThursday.

} Promoted by kratiroff

Want to maximize interactions with
your Tweets? This is the perfect
campaign for you.

Where they see it How it's optimized
Users you target will see your ads in their Campaign will be optimized and charged
timelines and in search resuits. for Tweet engagements®.

Campaign

Tweais

Tt poussa? o 2 hot cheto-90n
Tea 0 Thrdy Thorsday

*e.g. Retweets, replies, favorites, etc.



, Twitter pour les professionnels <info@twitter.com> 31 aolt ~ v
A EM-Montreal |~

Des Ir

Créez une carte ce site Web aujourd’hul

W Publicités

Attirez plus de trafic vers

votre ,site Web

BONJOUR @EMM_MONTREAL



Outlls Internes

W Ads  Anabecs v
: ——

=Y Account home
. e

28 day summary we chuege i

8 +233: 2,551 12

Dec 2015 - 4w

192 + = 61

TWEILT MGauaHT

Top Tweet ..

Bale emsaon sur DEurope | avec JArash
cantre 2 gaspiaga ot pour in tn. Bravo

View Twesl ectivity Viiw 48 Twer! ety

Top Follower

Top mention .

ﬂ Jean-Philippe Eie

Sédeux

skratiroff G€urope! SArash vous Mg

777 Jamas emendu una emMisson

RSS! WS SUE TG0 [ - Bt Frarca

C

.-

Vew

et

& aming »

T

22164

Get your Tweets in front of more
paopie

5 oA LRY

4 1.970

/  Outils externes

0 \ ' Flasliat rarned L8 S kst e Al sotdBldo

s-dl SOCIALBLADE

C+ 23,213th

nAQ AN Lt I TLANK

249 508th 301,237th

JUIAL AL HAMNK

-363 4% 80,969

A5T 3N DaYs

Urgo $20- 8324 $155 - §2.5k

AL o STIMATED MOMTHLY TANNN STINATED YEANLY LARNINGY

DATE SUBSCRIBERS YIDEQ VIEWS ESTIMATED EARMINGS

110 1 (| 3an 1 3
20 1 s
1650513 105,758 80
. 1 05,724 in 812
10 1 151 3 Y %)
)ik = 2= 100 & 82
20560517 ‘ 105,704 apLzses 20- 40

https://socialblade.com/
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How YO:

GET STARTED WITH

TikTok Ads
Manager

A

oy o ®
i e ~———. outique

/ -
/r!ig;‘> y

Linked [T}
CAMPAIGN MANAGER
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-

A LES AUDIENCES LOCALES, REGIONALES,

Quelle est I'utilité d’'un reach de 100,000 si 90% n’a aucune chance d’acheter chez vous pour des raisons de langage,
devise, livraison, horaire... L'important est d’étre visible pour les gens qui comptent, consomment, aiment, partagent.




© BN B

@ &

Google Gestionnaire de fiches d'établissement Q. Rechercher un établissament

Etablissements

Avis

Valldations

Cormotes associds

Paramitres

Assigtance

Créer un groupe

10 etablissements Validation effectude 4 100 %
-—

Etablissements

O

(W

Enftreprise 1

Anne-Sophie Ploix (sophrologue)
79 Route de la Reine, 2100 Boulogne Billsncourt

Anne-Sophie Ploix Sophrologue Soulogne
17 rue des Fossés Saent Denss, 52100 Boulogne Sillarcourt

BOUTIQUE DU CHATEAU DE BLANCAFORT
20 Rue Pierre Juglar, 18410 Blancafont

C4C Groupe Kratiroff
2 avenue Piersd, 92200 Newly-sur-Seine

Chéateau de Blancafort
18 Rue Piere Juglar, 18470 Blancafort

Flexilease
1800 Avenue Marecha! Juin, 30900 Nimes

Flexi-VO
1800 Aveniue du Maréchal Juin 30000 Nime

KRATIROFF
2 Rue Pierrard, 92200 Newlly-sur-Seine

Marly immobiier
S8 Avenue Besguet, 75007 Parig

Ctat

& Vaie

£ vaids

° Valide

& voino

& valde

8 vollde

8 Vaiis

& v

° Volldé

Tous (10)

/.

/.

/.

/.

/0

/.

O]

&

(=

(%}

Alouter un etablissament

G Voit la fiche

G Voir la fiche

G Voir la fiche

& voir 1a fiche

G Vourla fiche

G Voir la fiche

G Voiriafiche

O voir 1a fiche

& Voir fa fiche

-




= Aide Fiche d'etablissement Google - .

Centre dfaide Communauté Fiche détablissement Gocgle E

G

Comment pouvons-nous vous aider 7

Q. Decnvez votra probleme

:ﬁ,*. A &

Parcourir les rubrigues d'aide

Faire valider votre établissement et commencer A

Faire valider un ou plusieurs établissements
Resoudre %< problemas de valdation
Rechercher votre établissement sur Google
Premiers pas avec les fiches d'atablissement

Mettre & jour les infarmations relatives 3 votre étadlissement sur Google s

Inter agir avec vos clients v




Google Maps ¥ —
Marketing Q-
How To Use Google
Maps For More Sales
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Définition Retail Media

\

consiste a utiliser les espaces medias

les consommateurs pendan

d'achat, que ce so1lt en r

des detaillants (poilnt de vente,
distributeur, retailer..) pour atteinc

leur parcol

1agasin

physique (off site) ou en ligne (on

site)l

re
IS
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Définition Retail Media

formats tels que les écrans video, 1les
etiquettes numériques, les affiches
1nteractives, les bornes, les bannieres sur
les sites marchands ou les newsletters.

Le retaill media permet aux marques
(annonceurs, 1industriels..) d'atteindre 1les
consommateurs au moment méme de 1l'acte d’'achat
et de les influencer dans leur choixl
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Définition Retail Media

Pub financée par les marque (industriel annonceur) et diffusee par les distributeur (enseigne
retailer) ancien stop rayon PLV leaflet catalogue affiche sur le chariot \ migre de 1'affiche
parking ou chariot ou rayon au mobile du client.

infinity : 17m encarté monop fran itm casino = extension audience = look alike audiences = pour
optimiser plan media = open web VOL video online + display IAB + yt fb snap = precision
marketing \ repetition 6 a 8 touchpoint \ persona sur comportement achat \ tjs FPD \

Carrefour links = Criteo : ‘retail media plateform’ LiveRamp = plateform d'insights donc de DATA

= acces a la donnée en temps reél avec granilarité a 1'EAN au jour le jour + insight pour afiner
les persona et les DSP = acces self service sur les plateform

ON SITE = sur les websites

uplift = augmentation des ventes = sur carrefour.fr

reach mini 1 million d’impressions pour étre statistique bon

construire les audience

nouvelle forme de adtech i1nventee par amazon en copilant google en 2010 produit sponsorisés =
sponsor search =

mmm marketing mix modeling optimisation des investissements media communicationunication
marketing
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!ernler ne !e !a !amille

search, publicite,
AdTech, data(FPD)

Au milieu de plusieurs catégories
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Différents points de vues du Retail Media

Pour un retailer : valorisation des
assets - websites, points de vente,

APP
Pou

!

I

parking, data..

Une marque/industriel : une autre

facon d"annoncer, de negocler, de se
développer, de connailtre

r les consommateurs

pon, Iemisel

PoL
COL




DCR data clean room

Retailers, broadcasters and walled garden platforms are among the first movers. In some cases
they’re partnering with independent third-party clean rooms and in others they’re using clean
rooms built within a walled garden. Some clean rooms enable only measurement and analytics,

while others can be used to target ads.

At their most basic, data clean rooms are privacy-based technologies that allow companies to
merge and match two or more first-party data sets in order to create a new audience or
analytics segment informed by both data sets — but without ever allowing either side’s
personally identifiable information to be exposed to the other.



US net ad revenues in billions

Years For Search, Social, and Retail Media Advertising Markets
to Grow From $1 Billion to Over $30 Billion

$260
o o
ret
$220
Retail Media: 5 Years =
$200 g
2016-2021
$180 l
$160 Social: 11 Years i
$140 2008-2019
i . 00
$100 Search: 14 Years* Meta
480 2002-2016
Other
$60 i search
& G
$20
R

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 20M 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

B Retailmedia @ Social B Search**

Note: *Using IAB's estimates of $200 million in search advertising revenuves in 2002. **excludes search ad revenues from retail media odvertising

Methodology: Estimates ore based on the analysis of various elements related to the ad spending market, including macro-level economic conditions; historical trends of
the advertising market; historical trends of each medium in relation to other medio; reported revenues from major ad publishers, estimates from other research firms;
data from benchmark sources; consumer media consumption trends; consumer device usage trends; and eMarketer interviews with executives ot ad agencies, brands,
media publishers, and other industry leaders.

Source: eMarketer, Oct 2022 INSIDER
INTELLIGENCE eMarketer



Companies With Over $10 Billion in Net Digital
Ad Revenues Worldwide, 2022

billions Google
' $153.15

Aphabe | + > | o

* : $15.29

: FACEBOOK

| nstagram
Alibaba Group
(&:’3% $19.18

vl ByteDance - $29.07 -
L | o TikTok

$9.89

Tencent #if . $12.51

Linked 1)

- $5.99
B® Microsoft . $12.23 ‘
L l’ Bing $6.24

and others

Bai.C?b..Qﬂ . $10.33

Note: includes advertising that appears on desktop and loptop computers as well as mobile phones, tablets, ond
other internet-connected devices, and includes all the various formats of advertising on those platforms; net ad
revenues after companies pay traffic acquisition costs (TAC) to partner sites; Alibaba total includes Youku
Tudou,; ByteDance total does not include smaller properties inside China such as Toutiao and Baike
Source: eMarketer, Oct 2022 INSIDER

i279230 INTELLIGENCE eMarketer



US Retail Media Off-Site Digital Advertising
Revenues, 2018-2023

millions, % change, and % of retail media ad revenues
$6,535.2

106.7%

$3192.4

$1,826.9

2018 2019 2020 2021 2022 2023
B Digital advertising revenues [l % change B % of retail media ad revenues

Source: eMarketer, Oct 2022

278946 eMarketer | Insiderintelligence.com




US Connected TV (CTV), Retail Media, TV, Social
Network, and Search Ad Spending, 2023

billions

Search $108.48

Social network

TV

Retail media

CTV $26.92

Note: search ad spending includes contextual text links, paid inclusion, paid listings, and
SEQ; social network ad spending includes paid advertising appearing within social networks,
social network games, and social network apps; TV ad spending includes broadcast TV
(network, syndication, and spot) and cable TV, excludes digital; retall media ad spending
Includes digital advertising that appears on websites or apps that are primarily engaged in
retail ecommerce or is bought through a retailer's media network or demand-side platform
(DSP); CTV ad spending includes digital advertising that appears on CTV devices

Source: eMarketer, Oct 2022

280124 eMarketer | Insiderintelligence.com




OFF SITE : Activation Media en Dehors du site Retailer

AL ENTAIRY GEnERA Ty cosw LTROMICT AL SLIMEST L L PURT PARA

wysy IeSEEesESSSS0S0208S0SSS888SS0se

orte dynamique en France pour 2021

Retall Media 1 évolution 2021 vs 2020

@t e e e -

Display

ALITRES FORMATS ¢ live shopping, DOOH, Activation In Store,...

ON SITE : Activation Media sur le site du Distributeur / e-Commergant / Pure Player

ALMIENTA GEMImALETE COMIUMMED LLICTIONICE  AMELBLEMENY ERCDUGE MOLE VINTI PewWiL main 4~ SN NEA

Rebranding Lancement Rachat

ofi (Do @wases | INFINITY ®Citrus i



EVERYONE IS AN AD NETWORK

man ey by swajonads  ebayAds Etsy S
— ' R -
CATEG ;): mw( JSED ﬁ

Best Buy. Ads Erohanee:  Retail Media*
, Booking.com W Uber Eats *instacart ads

for Merchants

@ seotity iderisns M ZYNGA Ads
Klarna. o Amex

PLATFOHMb

FINANCE & COMMERCE

PLATFORMS



workshop

hubertkratiroff

06 80 43 29 05

hubert@kratiroff.com
linkedin.com/in/kratiroff
@kratiroff



Al

1.Qrcode
~ 2.Slido
3.LTV vs. CAC

' A 4.Exemple de phygital
m\: 5.MVP

6.digital=?

7.UX#CX?

8.SEO
9.NPS

A
O
; 10.BATX+?
Al

11.MicroMoment (Google)
12.VOC

13.Zero to ... ? (book)
14.Def. marketing
15.Formula for NPS
16.Full Stack

@ 18. TAM vs. SAM

19. SAM vs SOM

20. Audience Interaction
21. 3 digital pillars

22. POC

23. GTM

24. Deming Wheel in
startup

25. CES?

26. Rifkin

27. NATU+?

28. Csat

29. YC Business Model|
30. POC

31. SERP

32. Unicorn (licorne)
33. Sales funnel

34. AAARRR

35. PMF

36.JTBD

37. KOL

38. FOMO - JOMO
39. Lovemarks

40. POEM

41. Curation

42. ZMOT

43. Brand content vs.
Content marketing

44. DNVB

45. GAFA+?

46. Copyleft

47. Peter Thiel

48. NVIDIA

49. Taxinomie
50.Positionnement
51.IMC (CMI)




GROUP WORKSHOP

«Connect the dots» entre les 3 concepts
de la liste et proposer votre point de vue
sur les convergences et divergences en 2
a 3 paragraphes (min 150 words).

It's a group work, you can use any tool,
including Al, to prepare but during the
exercise-test just a single sheet of paper
(handwriting only) is allowed.




GROUP WORKSHOP

1. Strategy - AAARRR - Lead

2. SAAS - Cloud - UX

3. Zero to One - Wearable - health-tech
4, Persona - Market Pull - Techno Push
5. Lead Nurturing - Sales - Email

o. Gafam - Batx - Next

/. AAARRR - VU - Cookieless
3. VUCA - BI - SWOT

9. Positioning - Difficult - Target

10. LTV - Rule - CAC

11. Lovemarks - Different - Persona
12. POEM - Distribution - 50%

13. Brand Content - Content strategy - Attention
14.  Sales Funnel - Lead nurturing - Awareness
15. TAM - SAM - SOM







Working Backwards

By Amazon

amaZon

& Quora.con

Amazon's approach to new product development is about working backwards from the customer.
The product manager starts by writing a press release announcing the finished product. The press
release is targeted at the end customer and contains information about the customer's problem,
how current solutions are failing, and why the new product will address this problem.

The press release itself is a gut-check for whether or not the product is worth building. If the team
is not excited about reading it then document needs to be revised or perhaps the idea should be
revisited altogether. As the team begins development the press release serves as a guide for the
team to reflect on and compare with what is being built.

The New HJork Times

What's Amazon’s Secret?

Former executives at the tech giant give an inside account of its

management culture in a new book.

ﬁ({(\. s anticie #"’:) :,]

Amazon « WORKING BACKWARDS from customers» : communiqué de presse fictif / infographie finale / pitch / vidéo / website



Working

Backwards
V

Customer delight is our ultimate goal Insights, Stories

N\ ‘7 and Secrets from
Inside Amazon
Colin Bryar
and Bill Carr

Amazon « WORKING BACKWARDS from customers» : communiqué de presse fictif / infographie finale / pitch / vidéo / website



Press Release

T L e

gt aee g b Setatey s tmeps s

Focus on the customer need
The customer quote is key
Leap into the future: Think BIG
Avoid jargon
Say it simply and clearly —
AWS linanizl
The FAQ The Visuals

* Rough idea ~ rough drawin
« Inciude both customer FAQs 9 o 9

and stakeholder FAQs O o VIO P e sresnvrrld « Match fidebty to maturity of your

idea
+  Inchude the hard guestions

« Don't be afraid to be provocative
+ Share your Press Release early

10 gather questions T . ‘ « Create discussion

Amazon « WORKING BACKWARDS from customers» : communiqué de presse fictif / infographie finale / pitch / vidéo / website
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epartures

Client Utilisateur
prét pour le départ
vers un monde meilleur

~
4 .'uu'

\ P—
P

article de presse
pour le lancement du
service, quel sera l'article
de presse idéal

foire aux questions
quelles seront les questions
des clients, utilisateurs...
Quelles réponses ?

parcours client

quand un client aura un

probléme, comment le solutionner

(

(©

prototype
essai de service ou produit
pour tests et modifications




Use it to get clarity, not to document
Press what you've already decided to do

Release

Customer




Faisabilité
«Retrojustification»

PN

Cout

C'est possible ! « Retropreuve »

Autonomie

Créativité Working Backwards

Amazon «WORKING BACKWARDS from customer» : communiqué de presse fictif / infographie finale / pitch / vidéo / website



Un exemple
AMAZON

Here's an example outline for the press release:

Heading - Name the product in a way the reader (i.e. your target customers)
will understand.

Sub-Heading - Describe who the market for the product is and what benefit
they get. One sentence only underneath the title.

Summary - Give a summary of the product and the benefit. Assume the
reader will not read anything else so make this paragraph good.

Problem - Describe the problem your product solves.

Solution - Describe how your product elegantly solves the problem.
Quote from You - A quote from a spokesperson in your company.
How to Get Started - Describe how easy it is to get started.

Customer Quote - Provide a quote from a hypothetical customer that
describes how they experienced the benefit.

Closing and Call to Action - Wrap it up and give pointers where the reader
should go next.

Amazon «WORKING BACKWARDS from customer» : communiqué de presse fictif / infographie finale / pitch / vidéo / website



Titre : Contenant les produits/services sous une forme qui résonnera avec le client.

Sous-rubrique : Décrire de maniere concise le client visé ou le public cible en une phrase au maximum
Résumeé : Mettre |'accent sur les avantages que les produits donnerons au client. Partir du principe
que le lecteur concentrera I'essentiel de son attention ici. Le resumé doit donc étre de haute qualite.
Probleme : Identifier un probleme, puis décrire comment les produits en question offrent une solution
Solution : Comment les produits resoudre le probleme dans la pratique ? Le langage doit étre
pertinent et ne pas utiliser de jargon technique.

Citation interne : Inclure une citation inspirante d'un représentant de I'entreprise expliquant les
raisons du developpement des produits

L'entreprise doit également détailler ce qu'elle espere que le client gagnera en utilisant les produits.
Est-ce du temps ou de I'argent supplémentaire ? Peut-étre est-ce lié a la confiance ou a un sentiment
accru d'autonomie ?

Appel a I'action : Il est important d'orienter le client afin qu'il profite des nouveaux produits.
TEMOIGNAGES citation review client : I'équipe doit créer un témoignage hypothétique. Mettre I'accent
sur les avantages des produits

FAQ : répondant aux questions ou préoccupations courantes.
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L'éecole en

quelques chiffres.

ETATS-UNIS

ALLEMACNE

! RUSSIE

SINCAPOUR

| SANTE
ET BIEN-ETRE

2 ENERCIE
ET CHANCEMENT
CLIMATIQUE

3 TRANSFORMATION
DICITALE

4 ECONOMIE
DU PARTAGE

5 cEoPOLITIQUE
ET ENTREPRISES

6 ENTREPRENEURIAT

* CHAIRE PAIX ECONOMIQUE,
MINDFULNESS,
ET BIEN-ETRE AU TRAVAIL

*« CHAIRETALENTS DE
LA TRANSFORMATION
DICITALE

* CHAIRE FERE
FEMMES ET RENOUVEAU
ECONOMIQUE

*« CHAIRE ANOSMIE:
RENDRE VISIBLE
LINVISIBLE

* CHAIRE PUBLIC
TRUST IN HEALTH

* CHAIRE TERRITOIRES
EN TRANSITION
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PROFESSIONNELS EPRISE
QUI PARTICIPENT A LA VIEDE
LECOLE

250

ENTREPRISES PRESENTES SUR LES
FORUMS DE RECRUTEMENT
DE LECOLE

1000

CADRES PRESENTS LORS DES JURYS
D'ENTREE ET DE SORTIE




GRENOBLE
ECOLE DE
MANAGEMENT

@ OCI GEMaRLE

En rejoignant Grenoble Ecole de Management,
vous faites le choix d'une école réellement
engagée. Notre mission et notre raison d’étre :
apporter des réponses, par la formation et la
recherche, aux grands défis de la transition
écologique, sociétale et économique,

et contribuer a un monde plus résilient,

plus juste, plus pacifique, plus responsable.

grenoble-em.com

12 rue Pierre Sémard - 38000 Grenoble

183 avenue Jean Lolive - 93500 Pantin

Act

Think

mpcct




