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without SEARCH, listing, indexing
your website, posts, white papers
are billboards in the desert
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GenX : web & internet 2000
GenY : mobile 2070
GenZ: living services 2020

source : Google, Accenture



1995 : information in web

2000 : e-commerce

2005 : relation

2010 : mobile / smartphone
2015 : living services & UX

2025 : blockchain (use case NFT)

e
source : Google, Accenture
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GOOGLE MISSION STATEMENT

“to organize the world’s information
and make it universally
accessible and useful”
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SEARCH = référencement = SEM=

SEO & SAIO o SEA™+ ASO" +
SMO® Local™ retail media’
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« Google Discover rassemble une sélection d'articles, qui remontent automatiquement
dans la SERP de Google, de maniéere native sur Android, mais aussi dans ['application
Google sur Android et i0S. » Ainsi, il recommande automatiquement du contenu aux
utilisateurs en fonction de leurs intéréts, de leur historique de navigation et de leur
comportement sur le web.

Avec Google Discover, nous sommes dans I'ere de |'ultra-personnalisation des contenus,
ou l'internaute recoit de maniere passive des liens d'informations.

10 conseils d'optimisation de contenu pour Google Discover
Pour accroitre les chances de voir volre conlenu redactionnal mis en avant via Google Discover, Virginie Cléve a délivre 10 conseils pour vous aider dans cette tache. Voici done les
nouvelles regles d'optimisation de contenu pour Google Discover en 2024, et quelques informations a savoir

Titre - la longueur idéale d'un titre différe pour chague site. || st conselllé d'éviter absolument les titres de moins de 50 signes. Au-deia de 108 signes; |'experte ne considére pas qu'll

s agit d'un titre trop long pour Discover, mals une {elle longueur peut &tre néfaste pour le référencement.

Syntaxe oplimale | Discover semble de plus an plus metire en avant les titres proches de « ce qui fonciionne sur les réseaux sociaux », avec un ton plus « émotionnel », sans falre la
caurse aux mots clés

Pholo : Il est impartant d'uploader « un beau et fort visuel leader de grande tallie ». Si celui-ol fait moins de 1200 pixels de large, |l sort alors des guidelines non seulement de Discover,
mais aussi de Google News, Facebook el X. Cela entraine « une balsse du taux de clic (CTR) et done de I'audience potentislle ».

EEAT : les critéres EEAT {pour Experience, Expertise, Authority el Trust) reslent particuliérement impaortants. « Les sites ayant un bon EEAT sont privilégies : ayez de véritables aulsurs,
c’'est un vrai plus, avec une fiche consacrée a chacun d'entre eux », précise Virginie Cléve. « Evitez les contenus non signés et les dépéches », ajoute-t-elle.

Articles payanis : les articles payants, avec paywall comme chez de nombreux medias, « sont autant visibles que les contenus gratuits », fait remarguer la specialiste, et générent, dans
Discaver, plus d'audience an général, _

Longueur du contenu . évitez les arlivles de moins de 1 200 signes, a recommandé Virginie Cléve, toul en précisant que la « longueur optimale est différente selon le site ».

Mise & jour d'aricles : « vous pouvez mettre & jour vas articles, cela vous donnera un pefit boost de fraicheur », note la consultante.

Taux de clic : pour percer dans Google Discover, « un tres ban CTR est requls. Pour cala, titre, Image et horaire de publication sont des éléments clés qu'il faut travalller. Le chiffre de ce
trés bon CTR dépend de volre sile »,

Duréde de vie : la durée de vie d'un aricle dans Uiscover « dépend d'un site 4 I'autre. Un article peut remonter sur Discover plusieurs années aprés sa publication », remargue Virginie
Cléve.

Optimisation du site : Il est nécessaire d'avolr un site web lechniquement au point et optimissé pour Discover, afin d'eviter au maximum les rejets lechnigues.



SEM SEO SEA ASO SMO SXO SERP SGE
Backlink PageRank

Position Zéro AnswerBox

Snippet - Knowledge Graph

Largest Contentful Paint (LCP)

Interaction To Next Paint (INP)

Cumulative Layout Shift (CLS)

SEARCH référencement SEM

SEO SAIO SEA ASO SMO Local retail media
PAA «core web vitals» EEAT

GA GSC GoogleUpdate

Search engine - moteur de recherche (réponse)
browser Long Tail KeyWord

No Scroll - Crawl Budget - Visibility

RWD AMP SSL https SiteMap 404
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anatomie simplifiée d'une recherche

i
moteur
effectue la
recherche sur sa
base inteme et
trouve les

Ie: navigateur inté s par les

mots ciés et cet
utilisateur

comptle le nombre
de dlics sur les
publicités pour
facturer les
annonceurs
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Qu'est-ce que le "crawl budget” ? Le budget de
crawl est le nombre maximum de pages qu'un
moteur de recherche peut parcourir sur un site
web en un temps donne. En somme, il s'agit de
I'attention que Google accordera a votre site
web,
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Eviter le gaspillage du budget de crawl - Oncrawl
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1 milliard de sites
2 millions d’APPs
10 milliards
d’'interactions
sociales /j
2 millions de
e-boutiques

une affiche
dans le désert

SXO

Texte

Contenu

Brand Content
User eXperience
ZMOT

Micro Moment
Réputation
Confiance
Backlink

OnPage / OffPage

KPI

Visiteur Unique
(VU)
Engagement
Traction
Clic

PdM
ROI
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semantic
SSL
META CODE
sitemap
EMD
RWD AMP
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EXPERIENCE
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Speed
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UX
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Gnngle Search CTR & Zerﬂ Cllck Searches 2020
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Google : 2 recherches sur 3 se terminent sans clic

https://www.blogdumoderateur.com/google-deux-recherches-sur-trois-terminent-sans-clic/
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Geegle Search CTR & Zere Cllek Searches, 2020
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10 digital marketing tips for small businesses

« Research Competitors and Differentiate Yoursell

« (Gel Your Website Basics Right

» Improve Google My Business Listing and Cusiomer Reviews,
« Creats Interesting Blog Content,

« Consider Google Ads for Your Small Business

« Creats Professional Visual Content

« Improve Your Local SEO.

« Develop Email Marketing
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How to Appear Iin Google's Answer Boxes - Whiteboard Friday - Moz
hitps://moz comibiogMow-to-appearin-googies-answar-boxes-whiteboard-friday -

Sep 73 2076 + Oflen eclipsing arganic reaulln nl the lop of the SERPa, “rinking 1800 or capluning an
answer box In Google can maan increasod ¢licks and

People also ask

What is the Google answer box? v
Can Google answer all questions? v
How do | add a featured snippet?

Ry

Optimize Your Site for Google Answer Box | SEJ

hitps/iwwiv searchenginejoumnal com » SEQ »
Jun 21, 2016 < In this poust, we'll disgec) sonie populyr Google Answer Box sanrch regulls o help you
Irarn how to optimize your site for olfferent types of ...

Google Answer Boxes: The What, Why and How | Search Engine Watch
hitpsJisearchenginewalch.com + SEO »

Jiun 24, 2015 - Together, gredter mabile adoplion, shorer sttenlion spans and Increased mullitssking
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The art of SEO

No clear, # rules
out UXis key
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5%mobile

https://www.statista.com/statistics/1381664/worldwide-all-devices-market-share-of-search-engines/
https://www.statista.com/statistics/1358006/worldwide-mobile-market-share-of-search-engines/




Market share of leading search engines worldwide from January 2015 to January 2024
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The Web's Largest Traffic Referrers Jan. 2024
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Core WebVitals
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Core
Web

Vitals
Metrics

LCP

Largest Contentful Paint (LCP): Measures loading performance. To
provide a good user experience, strive to have LCP occur within the
first 2.5 seconds of the page starting to load

INP
Interaction To Next Paint (INP): Measures responsiveness. To
provide a good user experience, strive to have an INP of less than 200

milliseconds

CLS
Cumulative Layout Shift (CLS): Measures visual stability. To provide a
good user experience, strive to have a CLS score of less than 0.

Check the Core Web Vitals report in Search Console

https://developers.google.com/search/docs/appearance/core-web-vitals

https://support.google.com/webmasters/answer/92055207hi=en
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Score E-E-A-T

"Experience”
"Expertise”
"Authoritativeness”
"Trustworthiness"
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Brand-building and sales activation work over different timescales
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Sales uplift over base

Ip shar torm affects dominets =6 month Time
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Brand building

= ow =3 Ghortderm effects dominate (o, six months)

Sales uplift over base

Time

https://ipa.co.uk/



e-commerce-comportements-francais-2021
recherche-produits

"Prés de 40% des jeunes,
lorsqu'ils recherchent un
resto, ne vont pas sur
Google [...] lls vont sur
TikTok ou Instagram.”

Lorque vous décider d'ocheler des produit
an ligna, ol les recharchezvous d'abord 2

Prabhakar Baghavan
sarmgr VP da Google

Jdisilier 2022

Amozon

Moleur the rechercha

Site web de o morgue

Auitre plin marchand ou markelphocs
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workshop

hubertkratiroff

06 i) 43 29 08

MsberviRratinoil.com
lirsetin, gesmifiry st
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SURVIVAL
KIT

hubert@kratinoff .com @ kratiroff




SEO

OnPage title/img/H1 /description / keyword / alt
OffPage backlink

OnSite robots.txt/sitemap.xml/ 404 / speed / mp4
OffSite https/ GoogleAnalytics / WebmasterTool



OnSite

How many pages
are indexgdp? =



Google Google

L miEhttpEMoutsurismaniuetng oo *x L @
| sitechitpss/ftoutsurlemarketing.com 'y 1 G Q

fanagin Sanmn m Feaing Lucsy

Cmilie-allimhind 11 Frargald

site:https://xxx.com
how many pages / images are indexed and ranked?

(5 Kratiroff 2024
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Aoyt £44 neiiite (020 v o)
Tip: Limit this searah to English language resulls, Leam more about fitsring by langusge:
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Try Google Search Console
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OnPage

RWD responsive?



Few options:

1. CMD+OPTHi

2. F12

3. Menu / more tools / developper tools
4. Simply play with the windows sizes

THEN clic here

Ana
simulate any
device




Few options:
1. CMD+OPT+i
2. F12

3. Menu / more tools / developper tools

Emenspne: Pad Minl ™ "B L 4 47% ¥ Ne throttling

praguic !
Praduct

OR clic here

h —[— L - i Elpmants Cansoka S OGOk Matwork Farrarmancy Mamory snplication
rea t e I | M { I Swies  Computed [LEyoO

il Lang=" e gats—ti—lnstailed=""t

code
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BROWSER

The browser that puts you first

Block ads. Save data And get way faster websites

fuwet by RwiTcfng vy Bromeer

%, Download for free

LFIRIYY 27 minutes

TT_FH'. ore i oo L= l'ﬂl'l TF[ITI:-I'I-WIE:'II'I RONRST TImn wmyea




ROI

clics |
Impressions

WEB

SEARCH MARKETING



Taux
de _
conversion

conversions

Impressions



Sales Funnel

BIELOION

uogsmbos

| D[ e S—

J conversions

clics
impressions

o}

\V,

WEB

SEARCH MARKETING



[l vaut mieux toucher
les gens qui comptent

gue de compter les
gens qu’'on touche



Anavsar TheBubiia

; LN Lesin lewfured ~  Uke caasg Precing  Comsultieg Signn FGREDE 10 1R

Discover what people are asking about...

i+ Google ¥ fauTubs Birg

|
N S Sl

Get Instant, Raw Search Insights,

Direct From The Minds Of Your
Customer




NORDS A

words, keywords, keywords,keywords,keyv

OUESTIONS




search
istening ...

nitps://nwo.av
https://www.spate.nvc/
https://www.conductor.com/

https://trajaan.1o/



Identify consumer
signals before they

become exponential

NWOLat provides unparalieled Al-snabled consumer
intelliponce by unravellng the human rarmative.

&  Henlest demio el Wareh introVidea |

Trusted by the world's greatest brands

Products  Technology: -Aboul  Resaurces 8 [Request demo
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CIOANTE
=) | WHAT'S TRENDING  REDORTS

Know what your
consumers want.

Loy iy £ rmall ‘ Bobok A Doemo

E b skl

RO

COMPANY
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S co nd uctor Platform + Customer Storlas Resources v Company =
Increase

from- Search

The #1 Organic Marketing platform buiit
for enterprise SEO, Content, and Web teams.

Enter your emall

or watch product tour

2
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@ T R A J A A N Product LIs= cases Pricing Blog

Meet Search
Listening

Detect all trends & insights from search engines that
matter 1o grow your business.

Gt star=d D

every second, on hundred of search engines like Google, Amazon or even your

Watch on  EN Yuelahs own ssarch bar




Nom Jean-Luc _R‘E""E”US
Age 36 3 ﬂ 1
Vie a Paris Ville
Avec Jeanne : ﬁ |
Sans enfant - #
Education Supérieure (ingénieur école promo ...) Fréquences
v pilote entreprise 1 I. g |
Pilote entreprise 2 ? _ 1
Passionné d'aviation et de modéle réduits Usage mobile
Passionné de races de chiens et de voyages en Asie L ﬂ 153
CITATION
s1dlunoEy MEVEE. DA% EPIC / USER STORY / PAIN POINT / PROBLEME LSl .
mes priorités sont ailleurs. : ° 5 1] D
Mon employeur n'est pas mon Quel est le probleme de Jean-Luc
seul centre d'intérét » Quelle est |la frustration de Jean-Luc?
Quels sont les besoins et attentes de Jean-Luc ? |ﬂ |~ ﬁ'_':;) i (O] %
BI'D . § -. B = . ' - T
e T:rurqum n‘est-il pas satisfait des solutions existantes: |@ 2'6 OI .®| {)
ligne depuis 3 ans dans une
compagnie low cost |ﬁ] ;@ iE5 Y .!OI. f
européenne.
Il trouve que sa vie manque de (A @ ES s @ 9
sens, de variété et d'originalité. . = = z
Empathie map si besoin pour mieux comprendre le | 5
Q'O D'®

PErsone
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Marketing Stratogies rrvivw Al App EMpolle: DetaX Mepsuremert Indistiies Search  Ten(Tub=

W UL

What 2021 Search trends mean for your digital
strategy

B Puyeiess | Dscemmies SO0 =t Uarn

The 2021 828 Yeor in Sesich reaor] ahowd s 8 wakld stlll navigating uncsttninty and
redefining What nemal losks ke
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Others are viewing

Marketars who view this are also viewing

. _- J $¢-\a

-
Reach potential customers at Driving growth in a changing 4 ways to move forward with
every stage of the funne! with privacy landscape: The digital confidence in a privacy-first

video marketing playbook world

l--l-“

.
I" = =
A measurement formula for Your marketing, multiplied by The Al revolution means
modern brand marketers Google Al marketers can get back to

marketing

We 're making content recommendnations bettar for thousands of rendars, L2g in to heip




Do the basics right

Capture the click: work on the metadata that matter...

<title> <description>

include keyword
68 characters max.
Be relevant

Be readeable
Be unique (no duplicate)

Better copywriting = better CTR
Be straight to the point

Highlight benefits

Call to action

Focus on human, not on keywords

milcrosoll windows 10

Google

Abikid 10 Q00NN ieRE (055 s drmd |

URL rewriting
e Readable by human beings
e |nclude keyword
e scale directly in the CMS platform
e Less than 50-60 characters is fine

Ln

et gl

Conkas halpum teissh oun wersicen By ubing o semicol. vou pores 106 01 tie of ootk bin

p—

Windows 10 - Microsoft
W MIERET OomiEh -ghwmaows T Il

Title —>

Laan st he s leaturen o Windows 10 isciudeg e i of e Sl Moy

Meta Description ——>»

Carl s el Micrasolt Edgo



The “semantic n’

our COl 1 LNelr neralrcriv - tnine | NeJT1ecxc

JUaley

Hiome Fage
{intice paoe]

Silo Pages
(Al i) .
Categorios [ I I[ ' s
| cantent] ,

Supporting Pages

{cointeri) | F " .

Answer all
questions

WIS | LI SOU LY






formula:

alt="keyword”




alt IS

alternate texte for
Image, video, link...




Landing Pages
VS.
Home Page




Une par action
CTA
A/B test

Conversion : 50%
TAG

C’ ACT THINK IMPA



AB testing
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How to choose a
domain name ?




HAT

BLACK HAT STRATEGIES WHITE HAT STRATEGIES
¢ Duplicate content Relevant content

o [nvisible text and stuffed keywords Well-labeled images

« Cloaking or re-directing the user to another site or page Relevant links and references

Links from sites with non-relevant content Complete sentences with good spelling and grammar
Standards-compliant HTML
Unmigue and relevant page titles




Choisir un nom de domaine :
Clest l'adresse du site

1. Descriptif

2. Facile a retenir

3. Perenne

4. Autorisé (- dash)



OVH

Web Hosting

- Whois d'un domaine

Whois du nom de domaine

AW

Code de Sécurité : P

T E r T "
31 f". ba *x
= = - 1.*1_.._l'!
i i = o P

Recopiez e code :

Whos



Google Trends Comparer

@ :;nmp_labilité @ Bilan comptable @ 'e;.perl'. comptable + Ajouter une comparaison
Dereriiy ol roc v Sitift Feiriher it rchnichi

Dans tous les pays = 12 dernliees mols - Toutes lns catégoties Recherche sur le Web

o Retinorgue : Coile cOMpEaiaon comtien ! 4 14 [oin ded {armiee dofechonche ol e sUjsis: gl 3ol caleules difldromitant. EM BAVOIR FLUS

Evolution de l'intert pour cette recherche -

e
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ALEXA
World

c, ACT THINK IMPACT
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Top Sites
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Top Sites in France .1
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Domain = URL

Exact match Domain (EMD)




TLD

website.com
website.fr
website.xyz



Quitter

Réservations

WWW. ma-compta.me Recherch

o ma-compia.me & disponible H33€ 2,99€ | Continles

Economisez jusqu'a -50% sur I'achat de packs de domaines Décorrvrar nos offree Alldam



hitps://www.gandi.net/wnoiz7inng=fr
B = 00— — I = IO = e

& fru) des wervices & Panler B Welirmall

% gandi.net

H:_'lnﬂlm | Hébergement SSL Corporate Pourguol Gandi ? - Discutans

Tempéte de promotions sur 26 EgandiVs . Simple Hosting est Début de vie pourle ECO

n‘ ﬂnu ts il'ﬁ'l-lﬂﬂ'.'lni exiensions’! o) di.l?ﬂﬂ.lhli - . m Core rousnlle ggteesssa ol ]
, L8 vEspuflipr Oans jes news gTLOL. L& MNoys IVONS 30Ul e 1a orRatie et |3 bt do rambreun Rabits, débute sa '
regstne Donuts Nous propose pas gEstion 08 wiS mszanoes Simple Hesung =3 carrare B [EBvfine
s ok JE Sxtensont & Srorrmtlon 3 notre nolvele plaleforme
Iusau’s fin mard
o
Recherche whois Basoin duri

_ _ hébergement ?
La base publique whols stocke et permet 'affichage da l'ensemble des données relstives 3 un domaine

(proprigtaire comacts, statul, prestataines..)

Cette page vous permet d'efleciuer une recherche dans la base whais pour un (dentifiant ou un domaine
donné,

Domaine ||

Décoyvresz motre nowelie pats-forme
grRCaTRrTTeT qui alle B pinEnte &t
3 flaxinitins du cleid & @ $mpicne
fd'ure aiire classigue de tvpd miutcalisd

m D plus, 5 wous acNEler ol rasgTeres
LT M 8 o, BEnELDes o= -50%
sur l'achat d'un pack,

Bt Sanpie Hosting



PageRank

PageRank = algorithm in thesis of Mr Page
(Larry) Google Founder

Ranking = Visibility inside a SERP via PageRank




DNS ZONE

IP adresse
FTP connexion by FileZilla
WordPress installation

Other CMS installation

E.J:""ﬂh-_l




subdomain
123.abc.web-site.com

g0 uv.fr (https://passeport.ants.gouv.fr/demarches-en-ligne)

phishing : regarder URL

Toujours chercher le dernier mot avant la TLD



Directory

website.com/xyz

website.com/xyz/

website.com/xyz/index.html



Directory
website.com/0/ : demo

website.com/1/ for group1
website.com/2/

website.com/9/



CMS vs. Template

Wordpress html CSS js
Drupal 1000 sites

SPIP dynamiques
Prestashop gratuits

Non maitrisable Facile a maitriser
Non .com No Iinstallation

Installation dur CODE I
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Inlink:
The Best Link Is

No Link
(all inside)



Facebook Timeline EdgeRank

EdgeRank

U.- W, D,

Rank Affinity Weight Decay

The score between The weight for The decay factor based
the viewing user and this edge type. on how long ago

the edgs creator., [Comment, Like. =ic) the odge was crested,



SEO : Calcul de la place de chaque domaine par un algorithme inconnu et secret qui tient
compte de nombreux facteurs :

PageRank
NetLinking
BackLink !
Mise a jour / récence

Rapidité
EMD

SSL
https




SEO : Calcul de la place de chaque domaine par un algorithme inconnu et secret qui tient
compte de nombreux facteurs :

Responsive AMP accelerated mobile pages

Meta de Head de html (title, keyword, description
Balise du body du html (structuration du texte
Texte du html

Page unigue sans duplication

Occurrence des termes de recherche dans le texte
Recence de la mise en page

Distance entre les mots

Frequence d'apparition




Google dictionnaire cnrtl L)

Web Actualités Shopping Vidéos Images Plus » Outids de recharche

Environ 1567 000 résuliats (0,61 secondes)

Centre National de Ressources Textuelles et Lexicales
www.cnrtlfr/ »

Les lexiques et dictionnaires sont inlégrés au sein d'un portail lexical unique qui parmeat
leur consultation croisée ainsi qu'un export dans un format normalisé ...

ontologie Q
Portail lexical DICTIONNAIRE : Definition ...
Description. Le portall lexical est un Asticles de dictionnalire; a l'aide du, ...
projel mené parle ... ne donne-i-il pas celle ..

Synonymie Dictionnaires anciens
Morphologie; Lexicographie; Dictionnaires anciens ' Diclionnaires
Etymologie: Synonymie ... modemes. Les ...

TLFi Lexiques

TLFI - Académie. 9 édition - Accuell - Portail lexical - Corpus

Académie. B adition ... Lexigues + Dictionnaires ...



Indexation

Premiers pas du SEO
HEAD META : <title> <description>
BODY : <balise> <img src alt>

Recherche dans index Google : Spider +
GoogleBots

PageRank (outside link)
robots.txt + sitemap.xml



Indexation

« détails » technique pour un bon crawl
SSL

https

Responsive

AMP de Google

Search console de Google

verification : « site:abc.xyz »



THE “LONG TAIL"OF SEO

ARE YBU FUCUSING DN THE RIGHT KEYWURDS?

HIGH VOLUME Short Keyword Phrases
HIGH COMPETITION “law firm" i(
2/Google

'.l'
ﬁﬁ Mid-length Keyword Phrases
. “utah law firm”
v‘é\
(\'\11\ Natural Language Phrases
LOW VOLUME . “How do | hire a law firm in UWtah?"
LOW COMPETITION M I
HARD TO RANK EASY TO RANK

HARD TO CONVERT EASY TO CONVERT



Contenus
par personas

On entre dans l'ére de
fultra-personnalisation :
la longue traine devra
étre.mieux adressée en
multipliant les contenus
pour chaque persona.

Exploitez les PAA, car ils sont
voueés a disparaitre pour étre

remplacés par le mode discussion !

Derriere SGE, c'est pas seulement
PALMZ, MUM est aussi présent.
Pensez contenu multimodal :
image, audio et vidéo comptent !

Les blogs qui ressortent pour le

moment sont ceux qui ont un
contenu riche.
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R Ereferer 2 s Pp—

Buy Guest Posts &
Backlinks on High Quality
domains

More than 20,000 english websites &
50, 000 worldwide websiles avallable

Gliost pasts el unbaatadble prices - Fram 10€

#ion prices 100% white hat 45,000 blogs and media
By using Erafarer, yoirs Buying guest posts is thy most Mota than 45,000 wobsites In 5
guardntaed to hava tho bost notural way to get bocklinks languoges French, English,
prices sSpanish, talian and Garmamn

https://ereferer.com/



Trusted by over 20,000 SEO agencies and professionals

The essential guest posts platform

@ N\ An extensive catalog
1 |
All the biggest sites open to Guest Posts ars

N listed on Eraferar!

—— Numerous metrics

Avary powerful filter to guickly find
opportunities that mateh your eritoric!

Unbeatable prices!

.ELDJ] / Unbeatable prices guaranteed by many
: 5 partners!

Group purchase

.
| -
b

A group purchasing system to divide your guest
posts cost by two

https://ereferer.com/






Exceed your brand awareness goals
with our marketplace

Improve my
awareness

Hulld brand awarsness
by malking Meadlings in
thie most influgntial

misdia |r yolr industry.

Improve my e~
reputation

Taka control of yaur
rsputation by havina
cantrel over the
cantent published in
the media, and gain
influencea with your
fudience

Gaining SEO
positions

The =nonnorad article
allows vou Lo fave
Dofollow backiinks in
e lgrgest medis, and
Ihieg, boast yvour
phslons an Googl,

Press relations
with
guaranteed
results

Ba infliantu oy

relaying your
massaces affactively
and choose the madia
whisrr Wi wWant 1o bhe
highiighted.



Some KPI

2y
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1
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Les clics Les impressions Les dépenses

La nombre de fois ol des internautes ont cliqué Le nombire de fois ol vos annonces ont été

affichées sur les pages consultéas parles
Internautes. Cet indicataur est utlllsé dansle

Le montant que vous avez dépensé pour une
campagne donnée, pendant une péricde
spacifigue. Le mode de calcul est le stlivant
cliesx CPC

sur vosannonces Cet Indicateur est ajuste tous
les 3 jolrs pour ne pas prendre én compte les

clics accldantals. cadre des campagnes CPM.

) b ROAS

Les ventes L'indicateur ACOS Le ROAS

Le montant généré par les ventes rénlisées i Le Advertising Cost of Salesest larmtio entre les

Le Return on Ads Spentest'inverse de I'ACOS :
partir des annonces. Amazon qualifie de depensas effectudes at le chiffre d'affalres ¢'est le ratlo entre les revenus et les dépenses. |
w vents » un prodult achets dans les 14 jours qul généré. ll temalgne de Mefficacité de votre

indique le montant potentlel génare par ia
Sulvent un elic campagne. campagne.



Digimind is now an Onclusive company.

€J digimind

social listening

= ST DT

Social Listening

SIMAt Social mefdia MmMontorng apps w hsten

engags, Er?!ﬂh'.i':'.‘-.i,.ij‘t-r_: = e edyd

BEE I Y ADTESN

e

GOLUTIONS = CUSTOMERS FRODOTE = NEFOLEDES ~ COMPANT =

EOCIAL ISTEMNING

Listen to what people are
saying about your brand
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SEO Fundamentals
Course with Greg
Gifford

I (6 e

SEM
RUSH & < ]

31 lessons 4 hours 100% free
1% Extiusliee wdio issone Siedbes Lty bkl thie SE G Eegisnivigle i it Sous hiode Tr oot e 10 VORI i You ! meg madriey T
i TN Wil feognime ity foiler tenl BEL afiafn
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SEO basics L8O b b

O Lolégiends

B Uninirmig)o en Mmogsost $Ye [ cominna

Optimiser les images pour Google grace au SED technique

8 Ustribug ALT
B Latillleat b polds $a Firmge
8 Lotormardimags
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e 8 o
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On-Page & Content

Fio gyt el & 1eegbeg’
LLIERFITEH

Find A Al 21| lliate, Hibasisg
nTa daaamptasan

i) mrvid Fijw eimie = dngh

Irfiri e (i ie & st taga Bnif jige
=iaFbpiiy

Off-Page SEO
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Mettez a jour le contenu existant
L'optimisation du contenu existant de votre site est souvent le
moyen le plus rapide d'améliorer le SEQ de votre site.

Ciblez les mots clés a faible concurrence

Ciblez les mots clés de question et de longue traine a faible
difficulté. De cette facon, vous avez moins de concurrence, ce
qui vous permet de vous classer plus facilement.

Optimisez les images
Des images optimisées peuvent contribuer & accroitre |e trafic
sur votre site web lorsqu'elles sont correctement traitées.

Assurez-vous que votre site est adapté au mobile

Google utilise désormais un index qui ne prend en compte que
la version mobile de votre site. Utilisez le Test d'optimisation
mobile pour savoir si vous devez réoptimiser votre site pour les
mobiles.

Diminuez les temps de chargement

La vitesse de chargement des sites web est un facteur de
classement de Google. Testez la vitesse de votre site, tant pour
les ordinateurs que pour les mobiles, a |'aide de I'outil
PageSpeed Insights de Google.

Utilisez des liens internes

Chaque lien interne envoie une certaine autorité d'une page a
une autre. Utilisez les liens internes de maniere stratégique
pour envoyer de |'autorité aux pages qui en ont le plus besoin.
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Visez les Featured Snippets

Les Featured Snippets sont ces grandes zones que vous
voyez en haut des résultats de recherche de Google.
Utilisez des sous-titres descriptifs pour tenter de les
décrocher.

Obtenez des backlinks de sites faisant autorité

Obtenir des backlinks a partir d'une variété de sites de
haute autorité devrait constituer une bonne partie de votre
stratégie SEO. En effet, sans backlinks, il est encore plus
difficile de bien se classer.

Suivez les métriques avec Google Analytics

Il est important de connaitre les métriques auxquelles il
faut préter attention dans Google Analytics pour voir
exactement comment votre SEQO s'améliore.

Optimisez les facteurs de SEO on-page

Ajoutez des mots clés cibles de maniére stratégique a
votre page. Puis recherchez des mots clés sémantiquement
associés pour booster les performances.

Améliorez le SEO local

Si vous desservez une zone géographique spécifique, le
SEO local est trés important (peut-étre méme plus
important que le SEO normal



Achal de liens Domaines expirés
O— 1 I Q
fos simmmet Spamco - Redirectinn 301

o

Partenariat

femps de chargement Sitemap
O—e —O
SERP Bounce ~ Robots.tu

Accessibilitg T Y Normes HTML

Architecture de l'information . Duplicate content
[..]

Cholx ponits cles - T o Architecturs
n_ .

Rédaclion de conteny Ligene aitgrnes

Balises H1, H2, M3, Al Strong

f' I o Malllane Intprne

o
Balises title, desaription Lirl de ia page



Siloing et maillage intelligent en e-commerce

Si le siloing (ou organisation en cluster thématiques) est un éléement clé en SEO, il I'est
d'autant plus dans l'univers e-commerce. La raison 7 Les sites marchands sont
generalement bien plus denses que les sites non-marchands et necessitent donc une
organisation structuree. La methode du siloing sert a cadrer logiguement les
contenus et catégories.

Home Page

. ﬁ Cocon |
— _i Sémantique
G g e

syt [illiili 0000

Source : Laurent Bourrelly

La canstruction d'un cocon semantique au sein de votre e-commerce permet de creer
une sorte de variante aux silos. Laurent Bourrelly, une pointurs en SEQ, est le premier
a theoriser ce concept de cocon. |l propose regulierement des mises a jour de sa
définition. selon les évolutions du moteur de recherche et des criléres de classement
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All-in-one Marketing Toolkit

For digital marketing professionals

TRusTenBy  ebay Quora Booking.com @ B e ninas

What makes your rankings go up when you're done with the on-page SEO07

Ranking Factors study 2.0 gives the ansver

| et POF |

See what's inside

SED FPaid Traffic Social Media Cantent & PR



See what's inside

SED Paid TrafFic Social Media Content & PR

A complete workflow For any SEO
professional:

¢ Technical SEO Audit

=« Semantic core collection

« Position tracking

» |deas for gaining more organic traffic
» Competitive intelligence

« "Not provided" problem solution

« Backlinks audit and analytics




See what's inside

SEQ Pald TraFFi Social Media Content & PR

Improve the results of your PPC efforts:

» Ads strategy analysis

» Keyword grouping and management
» (Cross-group negatives optimization
e Ad keywords and creatives research
« Competition analysis




See what's inside

SEO Paid Traffic Social Media Content & PR

Build your most effective social media
strategy: Social Medla took: camai oo

« See how social audience and engagement saciel channelt
change over time

e Discover best-performing posts

« Compare how you perform against
competitors

« Gelinstant insights into your social strategy




See what's inside

SEO Paid Traffic Social Media Content & PR

Create content that helps get results:

» Collect brand mentions
» Sejze new promotional opportunities

» Choose the most effective promotional
channels

[ T

Tokal i clpily changn

» Discover trending topics B60
» Adjust content based on engagement data

» Backlink audit and analytics
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8.3

Those SEO tools you
should know about

1.
2.
3.
4.
3.
6.
s
8.
9.

Google Command

Google Search Console

Alexa Rank

Moz Site Explorer + toolbar
SEM Rush + aHrefs

Screaming Frog

Keyword planner

Ubersuggest

Answer the public + Buzzsumo




Google Commands

Unlock Google secrets for your (or your competitor) website

GO lee site ieseq fr intext.digital y Q
Tous Aciualites Images Maps Videos Plus Farameires Outils
Basic Google Search Commands Google Command Combinations for SEO
e cache:www.example.com e site:example.com filetype:pdf
o filetype:pdf "keyword" e siteiexample.com -inurl:www -inurl:dev -inurl:blog
o intitle:"keyword” e site:example.com keyword
e inurl:"keyword” e site:example.com intext:"keyword”
e related:example.com
e site:example.com




Google Search Console

Free service offered by Google that helps you monitor and
maintain your SEO

4 Clicks ~ Impressions. ~ CTR  <WWabmaster's cockpit & Official Google's “SEQ data hub”
No fhec - ofier- @ Téehnical audit'(404, Speed, Malware...)
Search Type Dates
Web - wnt-du g - Monitor Google's indexation of your website pages and Backlinks

Total clicks Total imprassiona

" “Casy to add structured data that delivers visually engaging search results
1,894 47,377 4% 18.9

Fariies ree: !Muf 1 Leum‘l Commala!



Alexa Rank

How a website is doing relative to all other sites on the web

e Gives a rank to websites (does not work when trafic is too low / website too
recent)

e The lower, the better : google.fr has an Alexa Rank of ‘1"in FR

@ﬂw popular is ieseg.fr?
= ¢ Rough correlation between Alexa Rank and SEQ

Alexa Traffic Ranks
How iz thig site rankad relstive 1o other stes?

¢ Simple Chrome extension (install here)

Gictal Ranc €2

LS Alexs
¢ 134,445 B3
200k -
Rank in France )
300k - R
| | ) | i1 5,617
f-il‘.‘ll’”!ﬁ 1l "6 et 16 ian 17 ot



Moz Site Explorer

Evaluate domain and page authority (ie : easiness to rank a
website in SERPS)
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Moz Toolbar
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SEM Rush

Monitor in detail your organic & paid search performance (and your
competitors one)
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Ahrefs

Challenger of SEM Rush, powerful backlinks analysis
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Google Google Ads Keyword planner

Powerful to make your keyword research for free
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Keyword shitter / Ubersuggest
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AnswerThePublic.com

Get content idea for a specific keyword




BuzzSumo

What's the most shared pieces of content for a given topic?
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Reférencement

GO GLE

4 étapes pour bien référencer son site

Vous souhaitez donner & votre site une visibilité maximale sur
Google, mais vous ne connaissez rien au développement web ?
Ce livre o5t fait pour vous . avec des mots simples et des pas 3
pas détalllés, i vous foumire une méthode infaillible pour bien
références votre site. En 4 arandes étapes (création du site et des
pages, chow du cofiteny textuel, mise an ceuvre des liens et suiv
du réféerencement), vous serez iniMé au référencement avec la
septieme édition de ce quide pratique, mise & jour et enrichie.

A qui sadresse ce livre ?

Alx debutants en référncement sans connalssances en develop-
pement web,

www.livre-referencement.com

Olivier Andrieu est |'expert
le plus connu en France sur
le référencement. Elu meilleur
référenceur francais par le
Journal du Net ot fondateur du
site Abondance, premier blog
SEQ dans le monde francophane,
il 3 écrit plus d'une vingtaine
d'ouvrages sur le sujet, dont le

bast-saller Réussir son référen-

cement web (éditions Eyrolles).
Il est également I"auteur du
premiat fivie en fangue frangaise
sur Internet, paru en 1994,

Au sommaire

Introduction = les bases thy référencomant « Etape 1 : la technique
= Balizes <hl> & <hb>, <titles, meta description et mieta keywords
= Mals en gras « Imaged » URL &t adresses sécurisdes » Compatibilité
maobile « Tormps o affichage des pages « Etape 2 : le contenu textue!
« Methodologie * Choix des motscles » Redacbon, structuration et
optimsation tu contenu * Repétitions et forrmes d'un mot » Requéte
prindipale = Casse des lettres = Ordie el dlolgnement des mots = Une
thématique par page « Langle, localisation #1 aptimisdtion SEQ dy
rexte » Plan du site » Etape 3 - les liens » Liens internies o1 rdputation
= Ligns shriants présents dans les pages « Backlinks, PageRank @1 indice
de populanté e Atipnticn & la sous-traitance |  Etape 4 @ fe suivi
du référencement = Positionnement, trafic générd o1 RO » Lipns de
tracking ® Le (not provided) ® Analyse du trafic = Bonus 1 : quelques
outils du référencement naturel » Bonus 2 : la (nouvelle) Google
Search Console = Bonus 3 : 5 exercices pour vérifier si votre site
est optimisé SEOQ » Conclusion « Réglé des « 40 « » Intzrmalisation
B souk-traitance 7 » Las 12 points clés du rdfmncarment
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La regle des 4C : Contenu, Code,
Conception et Celebrite

Pour aptimiser au mieux le référencermment d'un site, Il est désormais
important, voire primordial, de le prendre en compte dés le départ. En
effet, Il sera ainsi compatible avec les différents moteurs de rechierche
qui vont venir le visiter, grace a leurs spiders, cest-a-dire des robots qui
« aspirent » les pages web et suivent les liens quelles contiennent.

Pour gu’un site soit parfaitemnent « compris » et « analysé » par ces
moteurs, il faut donc quil ait été pensé pour étre compatible avec les
critéres dexploration et de pertinence de ces outils. D'ou la regle qui
nous est chére et que nous avons pu expérimenter sur de hombreux
sites | les « 40 »,

REFERENCEMENT GOOGLE MODE D'EMPLOI

» Contenu éditorial ; parce que tout part de la. Un bon contenu, ecrit
pour les intermautes tout en étant pensé - dans une ceraine mesute -
pour les moteurs, est primordial

« Code HTML : il dloit étre optimnisé et permettre de metire en exergue
votre (excellent) cantenu éditorial en le rendant, |a aussi, réactifl aux
critéres de pertinence des moteurs de recherche.

« Conception: parce gu'un site bien congu doit proposer une « journée
pOrtes ouvertes » aux spicers des moteurs au travers d'uiie Indexabi-
lité sans faille.

« Célébrité : bien évidemment. des liens entrants (backlinks) de qualité
feront que votre site jouira d'une banne popularité, réputation et
confiance auprés de Google. Bref, ils augmenteront sa célébrité |




Recette / Méthode







Unboxlng Google Ads
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4/ SEA

Adwords / GoogleAds
Enchere / Bid

Capper / Capping
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CPC => clics
Impression => CPM
Lead => CPL

Performance / Action => CPA
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Google Ads certification preparation

An advertiser wants to know the minimum amount of money that she must spend on a Google

Ads campaign. What should you tell her?

O There is no minmum

()¢5

() $100.00



Google Ads certification preparation
What happens as a result of a search campaign consistently meeting its daily budget?

O Accelerated ad delivery
O Fewer sites targeted at once
O Higher average cost-per—clicks (CPCs)

O Missed! potential ad Iimpressions



Google Ads certification preparation

Cliff just started working with a client who has a very disorganized Google Ads account.

What's an effective way for him to begin restructuring his client's account?

O Create campaigns based on the structure of his client's website
O Create one campaign for all the products his client offers
O Create one campadign with a broad selection of keywords

O Crezate multiple carmmpaigns, each with a sel of related keywords



Google Ads certification preparation

Chanara, a senior account manager at a large digital agency, likes having a Google Ads
manager account. Wnat can she do with a manager account that she cant do with an

individual agcount?

L1

() use 3 single sign+in for all accounts
(") Upgrade each individual Google Ads account

() Upgrade multiple manager accounts

LJ Access the Google Ads Application Programming Interface (AF



Google Ads certification preparation

An advertiser wants to increase the Quality Score of a low—performing keyword. Which

approach would you recommend?

O Delete the keyword and use Keyword Planner to find more relevant keywords
O Sef an ad group bid adjustment of +20% for that keyword
O Madify the ad associated with that keyword to direct to a highly-relevant landing page

O Delete the keyword and add a synonym of the keyword to the campaign



Google Ads certification preparation

.
F S e R e b _—
: f ] | | i A T
4N adveinser has the sal
- =T - e S LT
' | I YN I ._j""'-\:l =
™ Fa
L e e T - g I: a
[ ) hgnest Cost-Der-scqQuisitic M el
S 3
~
¥ i g o e
1 " T - .- -
I. J BIeeCo a X | 1l FEIE
-
— ~
P
() hignest Ad Ramnb
-



Google Ads certification preparation

Your client's product costs USSA0 to produce, and it sells for USS150. She's sold 10 units and
spent USS700 on her Google Ads campaiagn. How would you caicuiate her raturn on
investment (ROI) to help her understand the bensfit of using Google Ads?

() USS1500 (revenue) | USS1200 (cost + Google Ads spend)
() 1USS1500 (revenue) — 10 (number of products sald)] / USS1200 (cost + Google Ads spend)

() [USS1550 (revenue) ~ USS1200 (cost + Google Ads spend)] / USS1200 (cost + Google Ads spend)



Google Ads certification preparation
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Google Ads certification preparation

[ o =, e = S = b = = s, o =T N r_wmea. " = o A e =, LA T o, e, ey IR =-T=T,
AN ad group contains the phrase-matchead Keyword ungerwaier camera Wmch search queny

may trigger an ad inthis ad group 1c be shown?

| 3 UNCErayater camera cass
] AW a EIE CasE
N
() ungerwater digital camera
.
I'l'_'
| } 2Mera se er wale



Google Ads certification preparation

Hannah 1s having a sale. In her ads, she wants to include the amount of time left in the sale

i Ly bl | P e r =1 = ..'..._ =
YWhat's the best way to do this?

' ,:I ISE iNe - =] n
-
I j = ARl & e = = =
- g Ry T = -



Google Ads certification preparation

With call extensions, a customer wha searches for Thai food on her maobile phone can se2 an

ih

ad for a Thai rastaurant, along with a phone number, and make the call with cne click. How is
that priced?

U Flat f== basad on the callers phona mods
() Negotiatd in advance, with bulk discounts

ne clicks on an ag

() By the minute basad on the jength of the call



Google Ads certification preparation
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Google Ads certification preparation

You're tracking conversions in 2 budget-constrained campaign. If vou raiss cost-per-click

(CPC) bids within the budget constraint, which result is most likely?

() Recens Tewer conversions while payingiess on average per conversion

() Recelye more conversions while paying more on'gverage per conversion

‘ O Receive fewer conversions while paying more on average per conversion

() Eecena mare CANVErSIONE whnila PEYINQ [ESS ON 2Werage per Conversion



Google Ads certification preparation

iser attempts 10 enable 1arget cost-p

J reason 1s that the agvertiser

per-acquisition (CFA) bigding but theoption isnt

A agvert

available The most likely

- ewer than 15 conversions in the {ast 30 days
i sina anoin i b -:.- .I-' : Siraieg
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Google Ads certification preparation

Maria would like to target people who've already browsad her online clothing boutigue by
offering them a 10% discount on their first purchase, What tool should she use to reach these

people on the Search Network?

O Retargeting kists for text aos



Google Ads certification preparation

You have 3 food truck and want to reach people who are nearby on their mobile phenes, Your
maximum cost-per-click (max. CPC) bid 18 USS1. You set a mobile bid adjustment of +20% and

a location bid adjustment of +50%. What's the final bid amount?
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ASO

Ranking depends on:

App name ou App title

App URL

App subtitle ou Short description ou Long description
Keyword field

In-app purchase

In-app events

Ratings and reviews

Updates

Downloads and engagement

Informations diverses et parfois cachées aux utilisateurs

X  Update & Comment



ASO

App radar : https://appradar.com/
App annie —> data.ai
Download Stats : https.//www.data.ai/en/
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ASO

APP STORE OPTIMISATION

Gratuit payant rentable
Notation avec étoile

Mise a jour pour annuler commentaire



Downloods in Q1-Q3 2023

WE.
App Q-G 2022

E T A
Mon E Leclerc «13
m ikid 2
. Laboncon -
"1
é Amazon -3
'@ Lldl Plus -4
LMY
i/ Action :
(P coreiou "
R ALExpress -4

Year-over-Year Downlood Growth

=
®

R

Biorg @

inQ1-Q3 2023
App

#1 Temu

#3 Man E Leclerc

BE Action

#2 SHEIN

#9 Correfour

W22 Promooccro

415 Drive Intermarche

23] Selency

#354 Junniyfar

#39 Fitness Pork Agp

v3.
Ql-G3 3022

+484
15

=N
N

+]

¢ 107



S SHEIN-Shopging Cnllme

s L
el




DOWNLOADS 2021
[Woridwide 1,310,000,000] 1,530,000, 16.1%
India 253,000,000f 322,000, 27.3%
Uniled States 143,000, 158,000,000 10.5%
China 0,000, 123,400,000| 37.1%
Australia 9,630,000 8,870, B 9% 440,
France 25,500,0000 31,100, 22 (%) : : . 100, .|
Germany 30.700,0000 39,400, 20.0%|  37.200,000] ﬂ.mm 13.7% 47,700, 50,800,000| 6.7%
Japan 60,500,000f  65,300,000| 14.5% 60,000,000  70,600,000| 18.2% 59,600,000 72,200,000| 20.5%
Singapore 2,660, 3,140, 18,0% 2,800,000} 3,820, 31.7% 3,030,000 4,170, 37 6%
South Korea 39,100, 41,rm.:£{ B6%|  57,700,000] 40,100,000 B4%| 42800, ﬂ.mﬁl 0.9%
United Kingdom | 31,400,000)  38,200,000] 21.7% 38,100,000  43,400,000] 11.0% 44,600,000  48,200,000| B.1%




ASO Bl 3 BElawe LNise=s BN Ewoos

APP STORE OPTIMISATION
Mise en avant de vos APP dans les appstores :

Apple AppStore (i0S et OSX 10)
Google Play Android

Windows store (phone et 10)
Raspberry Pi Store

Amazon Store




Apple Apps Made by Apple
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App A me Market Dato Analytics Insights Tours Pricing About

Build a better app business.

App Annie delivers dota and insights to succeed in the app economy.

SIGN UP, IT'S FREE!

APP EEGE 90% 101+ billion $33+ billion
A nn i e Apps using WIgﬂm Top 100 publishers Downloads tracked Revenues tm;kad



App Store

@ iTunes Connect

8 Windows Phane

In-App Anaiyiics

o8 Google Analytics
Ad Platform
D Aarki

¥ AppDriver

APP A\ ApplLift Publisher
ANNie B ruso

b Goagle Play

A8 AdBuddiz Publisher

Pl Appia Adveriiser
Applovin
Flurry

a4 Amazon

o AdColony
%1 Appia Publisher
/ Chariboost

(F) Fyber Advertiser

B Windows Store

€y Admob
A Applift Advertiser
¥ Clickky Advertiser

(F) Fyber Publisher



# iAd

Grow your business.
lapintoa — =0
powerful audience -
o
Monetize without

IAD

compromise
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ASO




App Marketing Loop

App Downloads

/0

App Rankings
A j
S O (o \ ASO krywnrdn
FREE organic traffic from
Inbound traffic: paid app store search

ads, PR and etc.
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SMO
EdgeRank algorithme qui décide laffichage sur
sur le fil dacte des fans et friends (FaceBook)

Auteur reputation de [émetteur (pro/ami)
Moment heure du post
Contenu type de publication (texte, statut, photo,

event, live, vidéo...)
Interaction réactions sur ce post et les précédents



SMO

MaX|m|ser Ie temps passe sur une APP

puirguol mes fa

Temps de visionage d'une video
Un partage = 5 like = 3 commentaire



SOCIAL SEARCH

Rendre votre interaction sociale visible

lutter contre le temps

lutter contre le EDGE RANK (ou autres
algorithme de sélection)



SMM : Social média marketing : SOCIAL SEARCH

Twitter : pendant votre absence
Tweet promotionnnel

Timeline facebook

LinkedIn actualité et pulse
Edge rank : legende et mythe

!




pennystocks.la/internet-in-real-time/

§ FACEBOOK ¥ TWiTTER
3 O = < m = & [
s 0 = = B = w O
189 63 million 7gbillion 154 billion 26 billion 53 billion 71 billion 16 million 13 million 182 767
million N Ly g Pricte billion billion
—es Taoots Sexches
& YOUTUBE t TUMBLR 3 GOOGLE-
- 5 E
l 2
& ® [ A LU &
1.460 365 43.771.97 i ol = 10 27 million 18 billion 820
billion biltion 32 million 21 billion '53 million m?uiﬂﬂ | : million
Bl INSTAGRAM ¥ PINTEREST in LINKEDIN
"] N &
;, ® = = 2 » & o & ® [
1277 29 billion 32 billion 15 B billion 7 billion gbillion 63million 3billion 16 million

mlthnn billion million




Des interactions sociales visibles
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&) Tweet engagements SR i
{e.g., retweets, favorites, replies)

What your audience sees Where they see it How it's optimized

Campsaign will be optimized and chargsd
for Twest engagements®,

Tweats with images and Cards drive Users you target will ses your ads in their
engagement. timelines and in search resuits,

kratirafl o<unrad \m
Traat yoursel! to a hot choco-latio
this #ThirstyThurscay.

/%E

£

I{

*e.g. Retweets, replies, favorites, atc.
Want 1o rmaximize interactions with

your Twests? This |s the parfact

campaign for you.



W Twitter pour les professionnels <infof@twitter com> 31:ao0t -

A EM-Montreal -

Des Ir

Crga LN C2IT0 00 8 WOD NcHOURD Pk

W Publicités

Attirez plus de trafic vers

BONJOUR €EEMM _MONTREAL



QOutils internes / QOutils externes

TR TE

L% e B ] 143 =2lith i gl |

H ; | 2 E57 +pe 12 4 & 22164 o i ==
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Bl 207 < »
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https://socialblade.com/



GET STARTED WITH

TikTok Ads
Manager

iy
. ———— outique '@

s

Linked[T}]
CAMPAIGN MANAGER
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Wl [ ES AUDIENCES LOCALES, RLL:IO’\JALE‘%

Quelle est 'utilité d'un reach de 100,000 si1 90% n'a aucune chance d’acheter chez vous pour des raisons de langage,
devise, livraison, horaire... L'important est d'étre visible pour les gens qui comptent, consomment, aiment, partagent.
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How To Use Google

Maps For More Sales
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4 5 & 7 8

Definition Retail Media

consiste a utiliser les espaces médias
des detaillants (point de vente,
distributeur, retailer..) pour atteindre
les consommateurs pendant leur parcours
d"achat, que ce solt en magasin

physique (o:
site)l

'f site) ou en ligne (on
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Definition Retail Media

formats tels que les ecrans vidéo, les
etiquettes numeriques, les affiches
interactives, les bornes, les banniéres sur
les sites marchands ou les newsletters.

Le retall medila permet aux marques
(annonceurs, industriels..) d'atteindre les
consommateurs au moment méme de l'acte d’'achat
et de les influencer dans leur choix.



Jr:\‘||||I[|||||1II||||||||r£||jI|||-||I£|Ig|.1II|||.A:|||Ilra||lg,||:.|q||I|r.n|1|||I|||4|||Jf||L-||Ill|1;E||I|I|t-||

- ]

Definition Retail Media

Pub financée par les margue (industriel annonceur) et diffusee par les distributeur (enseigne
retailer) ancien stop rayon PLV leaflet catalogue affiche sur le chariot \ migre de 1'affiche
parking ou chariot ou rayon au mobile du client.

infinity : 1%m encarté monop Ifran itm casine = extension audience = look alike audiences = pour
optimiser plan media = cpen web VOL video online + display IAB + yt fb snap = precision
marketing )\ repetition 6 a 8 touchpeint \ persona sur comportement achat \ tijs FPD \

Carrefour links = Criteoc : 'retail media plateform’' LiveRamp = plateform d'insights donc de DATA

= acces a la donnée en temps reel avec granilarite a 1'EAN au jour le jour + insight pour afiner
les persona et les DSP = acces self service sur les plateform

ON SITE = sur les websites

uplift

H

augmentation des ventes = sur carrefour.fr

reach mini 1 million d'impressions pour étre statistique hon

construire les audience

nouvelle forme de adtech inventee par amazon en copiant google en 2010 produit sponsorises =
sponsor search =

mmm marketing mix modeling optimisation des investissements media communicationunication
marketing




!ernler ne !e !a !amille

search, publicité
AdTech, data(FPD)

Au milieu de plusieurs categories
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4 5 & 7 8

Differents points de vues du Retail Media

Pour un retailer : valorisation des
assets - websites, points de vente,

AP
Po

P, parking, data..

Ur une marque/industriel : une autre

facon d"annoncer, de néegocier, de se
développer, de connaitre

Pour les consommateurs

coupon, Iemisel



DCR data clean room

Retailers, broadcasters and walled garden platforms are among the first movers. In some cases
they’re partnering with independent third-party clean rooms and in others they’re using clean

rooms built within a walled garden. Some clean rooms enable only measurement and analytics,
while others can be used to target ads.

At their most basic, data clean rooms are privacy-based technologies that allow companies to
merge and match two or more first-party data sets in order to create a new audience or
analytics segment informed by both data sets — but without ever allowing either side’s
personally identifiable information to be exposed to the other.



US net ad revenues in billions

Years For Search, Social, and Retail Media Advertising Markets
to Grow From $1 Billion to Over $30 Billion

sau0
o Gk
S reall el
20
$200 Retall Media: 5 Years E’J
2016-2021

$180

; l Orthmr
1160 Social: 11 Years izl
$140 2008-2019
i ¢
Sh Search: 14 Years* Meto
$#0 2002-2016

ey

HH_} “ omrehy
340 ”~
se0 | -
$0. _

200 200y mdse 20065 200s BOOT  J0QM 2000 2ND 200 2m: 2n3 20, 2005 M6 21T Zme 2009 2020 H0x 2022 Dory 2024

B Retailmedia ' Social M Search**

Note: *Using IAB's estimates of 3200 millon in sgorch adverfising revenues in 2002 *“excludes seorch ad revenyes from retol media advertising
Methodology: Estimaies are bused on the onolysis of vorious glements refoted to the od spending morket, moluding mocro-leval economic conditions, listerical rends of
the adverlising markel; histarcol lrands of aoch medivm in relotion (o othéer medio; reparied revenues from majar od publishers; estimales from other research firms;
ot frown benchmark sources. consurmar imedio consumption trends: cansurmer device vsage trends: and elWarketer intorviews with axeciitives ol od ogencies, brand=
medio putiishers, and other industry feaders.

Source: eMarketer, Oct 2022 INSIDER | amarketar
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Companies With Over $10 Billion in Net Digital
Ad Revenues Worldwide, 2022

billions (="
I 515315

iphabet | ¢ | aw

$15.29

FACEESOOK

ooMeta | <2+
$41.01 $43.28
Al v e L il st

amazon [ s

Jus

Il BiaDoco n $29.07 .
g = o TkToK
$9.89
fencant Wil . £12.51
| Linked [T
fi 4555
&5 Microsof “ $12.23 . Ta ety
> Bing
and othees 36.24

Bai=E . $1033

Note! includes advertising thot oppears on desklop and laptop computers as well as mobille phones. teblats, and
pther internet-carnectad dovices, and inecludes pll the various formots of advertising on thoss platforms, net od
revenues ofter companies poy traffic ocguisition costs (TAC) fo parthet sites: Alboba totol includes Youky
Tudon; ByteDance total daes not include smaller properiies Inside Ching siuch os Toutiao and Bajle

Source: eMarketer, Oct 2022 INSIDER |

279230 iwreLLisEnce | ®Marksior



US Retail Media Off-Site Digital Advertising
Revenues, 2018-2023

millions, % change, and % of retail media ad revenues
105-?-% $ﬁ,535-2

712.4%
$3,192.4

$1,826.9

$884.0

$5128 | |
7% B.8% 10.3% 12.7% 14.5%

2018 2019 2020 2021 2022 2023

o

M Digital advertising revenues [l % change W % of retail media ad revenues

Sowrce: pMarketer, Oct 2022
2T18%4b aMarketer | Insidarintetliponce com



US Connected TV (CTV), Retail Media, TV, Social
Network, and Search Ad Spending, 2023

billions

Search $108.48

Social network

Retail media $45.05

CTV $2692

Note: search ad spending includes contextual text links, paid inclusion, paid listings, and
SEQ; social network ad spending includes paid advertising appearing within social networks,
social network games, ond social network apps, 1V ad spending includes broadcast TV
(network, syndication, and spot) and cable TV, exciudes digital; retail media od spending
includes digital advertising that appears on websites or apps that are primarily engaged In
retail ecommerce or is bought through a retailer's media network or demand-side platform
(DSP); CTV ad spending includes digital advertising that appears on CTV devices

Source: eMarketer, Oct 2022

280124 eMarketer | Insiderintalhgance com
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OFF SITE : Activation Media on Dehors du site Retailer
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ON SITE : Actwatfn-n Media sur le site du Distributeur / e-Commarcant / Pure Player
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EVERYONE IS AN AD NETWORK
ebary Etsy

@TARGET  *macys

. 28N
Y CVS pharmacy O
| %

TRAVEL & DEL WEFY
MASIKETILAC 68 Booking.com Uber # instacart

ENTEATAINME
FLATFO Ll'IJ

COMMERCE

a ‘_}on ads

'Hillrmrt

LECEERT,
Hooling.com

[FERS

ebay Ads
X X

e

Uber Eats

it Slairmiinatre

.M.I.-l:ll.hnu

Etsy .

*TEN SRESA METWORE

Retall Media®

Tinatacart ads




SEM 9 HTML I
SEA=RCH <HEAD - BODY>
référerf:ement | |
Google _, COCON
' Analytics 4 ftl ek Ll

seo:& SAIO + SEA™+ ASO® _
SMO+ Local + retail media






hubertkratiroff

06 80 43 28 05

hubert@kratiroff.com
linkedin.com/in/kratiroff
Gkratiraff
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En rejoignant Grenoble Ecole de Management,
vous faltes le cholx d'une écale réellement
engagée. Notre misslon et notre rakson d#re :
apporter des réponses, par la formation et ia
recherche, aue grands défle de ls transition
écologique, sociéale et économique,

#1 contribuer & un monde plus resuient,

plus juste, plas pacifique, plus responsakbile.

grenoble-em.com

12 rue Pierre Samard - 28000 Grenoble
183 avenus Jaan Lollve - 83500 Pantin

Act

Think
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