New Marketing (UX)
Décomposition Taxinomie
Stratégie - Secret Sauce
Plateformisation

Content marketing

MARKETING
DIGITAL

Search & Tech
Search & Tech (2)

Innovation
Social Media & Influence
AdTech - USE CASE

ALL YOU NEED IS
DIGITAL MARKETING
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| Capacité a trouvé le web, dans I'lA, dans
magasins d’app, sur les réseaux

dans les eboutiques, GoogleMaps-Travel-
Shopping, sur les jobboards ...

hoeLkraliroll

"~ | SAPLACEDANSLE - » o
“4 " DIGITAL MARKETING . - * " SEARCH = référencement = SEM
- e, . : —-—

SEQ + SEA + ASO + SMO *+ SEQ + UX = SX0

Local + retail media® SEARCH EXPERIENCE OPTIMISATION
SXO / GEO / SGE / SAIO

Google!

META o Google Bot position-zéro || anatomie simplifiée d'une recherche

PageRank

SGE [SA
> 210 = MAP Crawl o,

App Store ke . Analytics .

= GEO S 'saio | "M == " SGE :

— W GEQ SERP AT A
WEBSITE AUDIT

le
moteur
effectue la
recherche sursa
base inteme et
trouve les

=
(=)

SM

prove_|

r
refoume une
SERPavecles

(%)
O

Freaee Review IA générative comprend h PendaPingui réponses les
_clé searcl o X . gt
T i o195 &1 GEO  ve engine | ntention de recherche et ariicia o SEARCH rich snippet o,
g:z;riast;‘(;ﬁ"gme le contexte d'un utilisateur  intelligence o .
I oron lligenc b
RETAIL MEDIA Amazon, Cd OCAL plus do langage nature (rﬁ";""?;t’)"'cm nano optimization Un Pa g e AMP moce COIe WEh Vlta ls
pour poser les ink buding
A ocge crgarnsceis | wi . OF()-GEA
E;E utilisateurs utilisent. n a g e SEM Algorithme V|S|h|l|ty 1 2 3 4 5 6 7




e N ~ N s N
SEARCH PERSONALI SEARCH FIND
SATION
moteur de VS moteur de VS moteur de
recherche »| moteur de recherche *| réponse
PUBLICITE
$ annuaire $ : :
|_texte SERP ) U ) || | texte liste ) L Vvoix )
) Google §em:h CTR&Zevo—(‘:Iick Seavchgs 20?0 Unboxing Google Ads
Ze ro CIIC SEARCH DISPLAY VIDEO ALL NETWORKS 4/ SEA
Search
Adwords / GoogleAds
Enchére / Bid
Capper / Capping
© Semilaried SparkTors

PEEETRRREETEg ol

L0 O N N % % O |

4 Business Models

INFOBESITE SXO KPI
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Common Crawl
maintains a free, open
repository of web crawl
clata that can be used by
anyone.
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ASO

Ranking depends on:

App name ou App title

App URL

App subtitle ou Short description ou Long description
Keyword field

In-app purchase

In-app events

Ratings and reviews

Updates

Downloads and engagement

Informations diverses et parfois cachées aux utilisateurs

Update & Comment

ASO

App radar : https://appradar.com/
App annie —> data.ai
Download Stats : https://www.data.ai/en/

Top applications gratuites
Affiner les résultats
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SMO
EdgeRank algorithme qui décide laffichage sur sur le fil
dacte des fans et friends (FaceBook)

Auteur réputation de émetteur (pro/ami)
Moment heure du post

Contenu type de publication (texte, statut, photo, event, live,
vidéo...)

Interaction réactions sur ce post et les précédents

Reach nb personnes exposées / followers

SMO

Maximiser le temps passé sur une APP

Temps de visionage dune vidéo
Un partage =5 like =3 commentaire

How To Use Google

Maps For More Sales

Définition Retail Media

consiste a utiliser les espaces médias
des détaillants (point de vente,
distributeur, retailer..) pour atteindre
les consommateurs pendant leur parcours
d’achat, que ce soit en magasin
physique (off site) ou en ligne (on

site)l




Définition Retail Media

formats tels que les écrans vidéo, les
étiquettes numériques, les affiches
interactives, les bornes, les bannieres sur
les sites marchands ou les newsletters.

Le retail media permet aux marques
(annonceurs, industriels..) d'atteindre les
consommateurs au moment méme de 1l'acte d'achat
et de les influencer dans leur chuix.

Définition Retail Media
Pub financée par les marque (industriel annonceur) et diffusee par les distributeur (enseigne
retailer) ancien stop rayon PLV leaflet catalogue affiche sur le chariot \ migre de 1'affiche
pazking ou chariot ou rayon au mobile du client
infinity : 17m encarté monop fran itm casino = extension audience = look alike audiences = pour
optimiser plan media = open web VOL video online + display IAB + yt fb snap = precision
marketing \ Tepetition 6 4 8 fouchpoint \ persona sur comportement achat \ tis FPD \
Carrefour links = Criteo : 'retail media plateforn’ LiveRamp = platefomn d’insights donc de DATA
acces  la donnée en temps reél avec granilarité & 1'EAN au jour le jour + insight pour afiner
les persona et les DSP = acces self service sur les plateforn
ON SITE = sur les websites

uplift = augnentation des ventes = sur carrefour.fr

reach mini 1 million d’impressions pour étre statistique bon
construize les audience

nouvelle forme de adtech inventee par amazon en copiant google en 2010 produit sponsorisés =
sponsor search =

mnm marketing mix modeling optimisation des investissements media communicationunication
marketing

Retail Media
dernier ne de la famille

search, publicité,
AdTech, data(FPD)

Au milieu de plusieurs catégories

Pour un retailer

Différents points de vues du Retail Media

valorisation des

assets - websites, points de vente,
APP, parking, data..

Pour une marque/industriel

une autre

facon d’annoncer, de négocier, de se
développer, de connaitre
Pour les consommateurs
coupon, remisel

SEM
SEAI’{CH

HTML /
css
JS|
<HEAD - BODY>

référencement

Google
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SEO & SAIO + SEA™ ASO%

SMO® Local retail media® [t

EARLY MARKET THE CHASM MANSTREAM MARKET
' DIFFUSION OF INNOVATION MODEL
TECH ENTHUSIASTS
omors Y ey
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THE FUTURE IS ALREADY
HERE — IT'S JUST NOT
VERY EVENLY DISTRIBUTED

William Ford Gibson (1948:)
cyberspace noir prophet

*)

Jaime dire que la
transformation
digitale est finie.

Les Sommets du Digital, 2018

ChatGPT a attiré un million
d‘utilisateurs en quelques jours

Adoption
innovation :
ChatGPT

1 million en 5 jours

statista%

Number of Users

cnarby et KVLE HALEY

chatGPT instagram  spoury _FoCeboOK
— twitter o
s
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NBIC

Nano (techno, petits matériaux 109, LK99,
graphéne, H)

Bio (techno, mimétisme, blob, axolotl)
Informatique (or, spprint, Aaitiv,

Blockchain, Quantique, Algorithme,
cybersécurité)

Cognitif (o8, 1A, ML, MooC, edTech,
apprentissage adaptif, SGE, )

= FUTURA SCIENCES

Le graphéne, un matériau miracle
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Pivert
protection du cerveau pendant les chocs

boite noire avion + boxeur
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CONTINUOUS FIBER COMPOSITES

FOR HIGH VOLUME PRODUCTION

THROUGH ADDITIVE
MANUFACTURING
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Gartner Hype Cycle

Magic Quadrant
Gartner ;
I
Challengers vs. Leaders s
2o ©* .o
Niche Players vs. Visionaries . T
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WorkShop -

Les 9 tendances
technologiques

Gartner

WorkShop

Les 9 tendances
technologiques

Intelligence
artificielle

" business intelligence (BI)
marketing intelligence (MI)
technology intelligence
competitive intelligence
media/market intelligence
open source intelligence OSINT

I ...ARTIFICIAL INTELLIGENCE
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From Machine Learning to
Autonomous Intelligence

brrian &

SINGULARITE : countdown to AGI

50%

Fobruany 2023 by Josen Husng, DI




» ‘ W Can you show me Larry's

1642 Pascaline 2014 Google Car = ._i‘ 1
1943 McCulloch 2016 Alpha Go Lee Sedol \
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1993 Singularity V. Vinge 2023 Bard Duet Midjourney
1997 Deep blue jeu d’échec 2024 Perplexity + Ministral
2005 Ray Kurzweil Singularity 2025
2010 SIRI Luc Julia 2026
2011 Jeopardy 20XX Singularity = AGI

2XXX ASI = super
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1) Clear Instructions

2) Adogt a perscns

3) Seecify the format

4) Avcid leading the seswer

S ) Limit the scope

Zero-shot and Few-shot prom

)

IAtrophie (nom f)) : genre d'illectronisme ou manque de connaissance
et de discernement sur les sujets de générations automatiques

de texte, image, vidéo, news... et plus généralement sur

tout contenu obtenu grace aux IA génératives.

The economic
potential of
generative Al

Les trois éres du numérique

Perode 19451985 198 2008 Depuan 2005
Mutkisl  Logcin Coarter
- [P Googe
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Aseie oo foceboek
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Correspondance avec l'intelligence artificielle
Robots

Orones
p Sritemes eperts
Réseau neuronaux
Mochine earning
D Deep iearming
W\ générative

data science

data
analytics
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Defi

native payment

Verified-1D

DAO

Crypto

Cur¥gncv D =~

BIC.ETH ‘%l-'
MNBE 4
port. - TO

Pl DYoR COME

A B

Decentralized web Transparence Native payment
DAO, Holacracy Trust Crypto inside

Scrum Verified 1D Wallet connected
Linked data Ownership Play to Pay

Fondation : Blockchain

FONDATION

PILIERS WEB3|




Moy The term "Web3" was coined by Gavin Wood in 2014 bz = e ;14 = [: ']1 A i B -
Caririee Ethereum & Polkadot founder Understand the Futur, ' = Z
WEB) WEB? WEB3
read \;?r(\]lde J\?r?li
« decentralized online ecosystem based on blockchain » Software is eatin % the world y \ oun
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passeport = objet non fongible = jeton unique = token # image
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VC

les investisseurs
peuvent prendre des
pOS\UOﬂS
dominantes

A

Droit a Courbe
I'oubli apprentissage
impossible d'effacer détenir ses

la blockchain, le
passé est figé

informations oblige
des connaissances
techniques

4

r Risques WEB3 D

. hyper
copyright scam tokerX?sation
art original facile a manipulations peut-on

durablement tout
tokeniser sans
risquer une pénurie

A

nombreuses sur
base d'idées
brillantes

voler et a protéger
au nom d'un tiers

A

Le WEB3 est :
plus complexe
plus technique
plus codé

plus acteur

not your keys
not your coins

moins assisté
moins infantilsé
moins le produit
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The Gateway to Web3 is the Wallet

NBIC

Comment inclure les NBIC
dans les offres de vos
entreprises ?

hubertkratiroff

= X

Nearass Ledger Comtass, Brance, FTX

workshop

Is it really open and permissionless if you use a custodian?

WEB3 % «Connect the dots» entre les 3 concepts % e A v
c T delaliste et proposer votre point de vue T3 oo eeale R
. W E B 3 I n ) sur les convergences et divergences en 2 vy o ke S Qually | Advertsing
pOur VOS entreprlses o é a3 paragraphes (m|n 150 Words)' é g Ié?f:mNurmmg éz\te;s Erenxaln
our lives o O % S e Gpue
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CC D: 18. SEO - SEA - KPI
X 19. Reach - SMO - Time Line
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Vous inventez une API qui permet de supprimer les queues et files d‘attentes. Votre
1 client vous envoie :
APl : E . + Le type de convocation (musée, aéroport, gare, vente, médecin ...
: - 2 Pa R A > . but et de fin
Interface entre S < ; , 2 ot e

Vous lui retournez la liste des personnes avec Ihoraire précis de convocation

Applications

Votre algorithme tient compte des habitudes, des informations tiktok, insta, snap,

Programmée E tinder, facebook, linkedin, du comportement. Votre machine learning () ajuste les
— horaires futurs en fonction des heures d'arrivées réelles.
151 Sur place les personnes sont taguées pour comparer la prévision et la réalité. Iis
< peuvent aussi, comme dans Waze, déclarer la durée et la taille de la file d'attente.
Météo 3 Tous ces éléments améliorent les futures prédictions.
Carte Z NoQueue est une plateforme biface, attention au double persona !
Finance z

[ Sper——




ipapi : un outil gratuit pour géolocaliser vos
visiteurs en temps réel

Des tarifs pour tous les besoins

o ACT THINK IMPACT

ETIT = =

ifthisthenthat

" ACT THINK IMPACT

Build apps that communicate
with everyone in the world.

Voice & Video, Messaging, and

Authentication APIs for every

Lancer I’API qui révolutionne I'UX :
fluidité de I'acces aux locaux

pas d’attente

rapidité du onboarding

temps supplémentaire pour achats
meilleure UX

moins de personnel de controle
travail plus agréable
ventes additionnelle

OBJECTIF VALO : passer de 1 a 500 millions !

MAIS

I’équipe
avant
I'idée

Les grandes

réussites viennent
des bonnes équipes
qui ont pivote... plus

que des grandes
idées !

Les VC (ventur
choisissent d I'équipe ...
et I’orieme sur on pr(*et

NENTURE 9
W7

apitalist)

1/ Présentation équipe (1mn oral)
2/ Persona (1)

3/ Carte d’empathie (simple)

4/ Parcours client (7))

5/ Product Backlog (10 user stories)
6/ Prototype (Marvel App)

Better done than perfect

build 2024
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10T - 10B
NEW WORLD
Gartner AN L’EM(P)REINTE INNOVATION
CARBONE NOW
Les IA PROGRES

THE FUTURE IS ALREADY HERE —
IT'S JUST NOT VERY EVENLY
DISTRIBUTED

BLOcK

CHATN
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Kai-Fu Lee

SILICON VALLEY,
NEW WORLD ORDER

L'écoleen
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