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Everything
APP

The Harvard Business Review defines a super app as “a single application,
accessible by mobile device or web browser, that offers multiple diversified
services for everyday personal or commercial life, relies on a common
financial transaction platform, leverages intra-app data to tailor offerings,
and is widely adopted.”

The term became more popular due to the rise of WeChat and Alipay in
China — services with 1.2 billion and 711 million users, respectively, that
have become embedded in the population’s daily life. Beyond messaging,
people use WeChat for various tasks like video conferencing, video games
and mobile payment, among other applications. Alipay, on the other hand, is
an all-in-one financial app that supports debit, credit and transfer payments,
while also offering services such as wealth management and loans.
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Social Media Platform Users in Millions

nano :moins de 10K (niche)
micro : 10 a 100k

macro : 100 a 500k

mega : plus de 500K (célébrite)

types d'influenceurs

https://neads.io/blog/types-dinfluenceurs/




e e S Creator Economy : 1/ Podcast

accord avec la marque Podcast = 2004 iPod-+Broadcast* Hot Par Insider

Natif / Replay / Livre audio
é& affinité avec la cible Paris Podcast Festival

engagement
Qg (KPI : impression clic ke commentaire action
code promo, lien...)

©

rmp—

Soloct Newslettor Plan

o

~gpem -0
B-oE8-gae
The home for great

iters and readers @n-ﬂ ?i. (I.EE

«4—e—e—e-

— Y §
=) | L ENE £
hitps://substack.com/ a g-z- ||| ne:E|m I
e
The subscription network for independent EQE ©-° - = B ‘
writers and creators 09 @EvBR- J0= 1 ° v~ m ‘
The Screator Feorotly Markets : TAM - SAM - SOM The New

i Creator o —_
- == BEH| Economy

2 L

TAM  Total Available Market
All users interested by your type of offer
100% market share

SAM  serviceable Available Market

s e || y Al users interested by your type of offer that
can be served by a company’s products or
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TUNNEL FUNNEL ENTONNOIR PIPELINE

ex CX

k X QixtxAt

UX=>UF

o
A
o

@

: 3
. 1)
y | CACK LTV §
% Customer < Life % 43’
\ Acauisiton i |

CACLLTV

Customer Life
Acquisition Time
Cost Value

Equation du business développement ROMI 3:1
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360°
Tunnel de conversion / vente
Conversion funnel

Sales Pipeline
Lead Generation
GLead Nurturing

SAMSUNG
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Acquisition
Activation
Retention
Revenue
REE

Notoriété
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D Activation  Activation
X Retention

JJ Revenue
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ACHAT

Retour
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Invite teammates sction

TOFU

Top of the Funnel

MOFU
Middle of the Funnel
MID FUNNEL
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Bottom of the Funnel
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Découverte des Beand Content
fonctionnaless  Biog
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5 Fidétsation Emad

CLIENT

Intent Data & Moment Client
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Ordre des étapes
Durée du cycle de vente

Taux de conversion

Stades du lead generation
et lead nurturing




TNmie
CISCO

Gartner

Gartner

Promotey,

nconnus

Clients

TOFU

Top of the Funnel

) MOFU
Middle of the Funnel
MID FUNNEL

Bottom of :thQ.ﬁu

SAMSUNG

Attribution
Contribution
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« last clic
« toutes les actions
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3 piliers du digital @
Persona + EmpathyMap +ICP  @g,
Parcours client + point de contact @®
DEEINES

Proto + Value Proposition

Content calendar, target, channe
Budget 5@
AAARRR + sales funnel

Parcours dlient Prototypage
Point de contact MVP

UxX Value proposition
Channel Audit

Omni Channels

03.

Executive

Summary

lere page 1300 caractéres
modéle PAPER1

Suite du dossier selon modele
présentation

Oral tiré au sort

voC

Persona
Empathy Map
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Pain Points
Tnsights

PERSONA
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Value proposiion
Prototypage
MVP

03 minimum viable product

MeP

Prototypage
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Présenter la liste des Contenus Digitaux par :
-date dans un calendrier

- personadans une gallery o

- produit dans une autre gallery

- producteur dans une liste

- état d'achévement dans un Kanban =

-theme dans une autre liste -
> Airtable|

AAARRR
Sales Funnel

TAM SAM SOM
IS&BP.

TUNNEL FUNNEL ENTONNOIR PIPELINE

Lead Nurturing

Awareness - Acquisition - Activatior
Retention - Revenue - Referral
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LTV> CAC

Life Customer
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Value Cost

Equation du business développement ROMI
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Reach My Target Market

B/DURING leads Wl A/ BEFORE prospect
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NoQui
APIfor U

API:

Interface entre
Applications
Programmée

Météo
Carte
Finance

(7 scTrumcieact

Vous inventez une API qui permet de supprimer les queues et files d‘attentes. Votre
client vous envoie :
* Letype de convocation (musée, aéroport, gare, vente, médecin ...

nnes convoquées

Vous lui retournez la liste des personnes avec Ihoraire précis de convocation

Votre algorithme tient compte des habitudes, des informations tiktok, insta, snap,
tinder, facebook, linkedin, du comportement. Votre machine learning (IA) ajuste les
horaires futurs en fonction des heures d'arrivées réelles.

Sur place les personnes sont taguées pour comparer la prévision et la réalité. Is
peuvent aussi, comme dans Waze, déclarer la durée et la taille de la file d'attente.
Tous ces éléments améliorent les futures prédictions.

NoQueue est une plateforme biface, attention au double persona !

ipapi : un outil gratuit pour géolocaliser vos
visiteurs en temps réel

Toutes les datas disponidles grice aux adresses IP

[ ]

= =3 ==

Des tarifs pour tous les besoins

(7 scTrumcieact

IFTTT

ifthisthenthat

" ACT THINK IMPACT

Build apps that communicate
with everyone in the world.
Voice & Video, Messaging, and
Authentication APIs for every

application

Got a frew AP key

Lancer I’API qui révolutionne I'UX :
fluidité de I'acces aux locaux

pas d’attente

rapidité du onboarding

temps supplémentaire pour achats
meilleure UX

moins de personnel de controle
travail plus agréable
ventes additionnelle

OBJECTIF VALO : passer de 1 a 500 millions !

MAIS

I’équipe
avant
l'idée

Les grandes
réussites viennent
des bonnes équipes
qui ont pivoté... plus
que des grandes
idées !

Les VC (ventur
choisissent d’ I'équipe ...
etl orlexe sur on projet

“RENTURE
b CAPITAL ~
| 4

apitalist)

1/ Présentation équipe (1mn oral)
2/ Persona (1)

3/ Carte d’empathie (simple)

4/ Parcours client (7))

5/ Product Backlog (10 user stories)
6/ Prototype (Marvel App)

7/ Content Calendar

8/ Sales Funnel and data

Better done than perfect
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