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SEASON02 
EPISODE 02

https://ereferer.com/ https://ereferer.com/

Some KPI
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SEM 
RUSH

SEMRUSH

Mettez à jour le contenu existant 
L'optimisation du contenu existant de votre site est souvent le 
moyen le plus rapide d'améliorer le SEO de votre site. 

Ciblez les mots clés à faible concurrence 
Ciblez les mots clés de question et de longue traine à faible 
difficulté. De cette façon, vous avez moins de concurrence, ce 
qui vous permet de vous classer plus facilement. 

Optimisez les images 
Des images optimisées peuvent contribuer à accroître le trafic 
sur votre site web lorsqu'elles sont correctement traitées. 

Assurez-vous que votre site est adapté au mobile 
Google utilise désormais un index qui ne prend en compte que 
la version mobile de votre site. Utilisez le Test d'optimisation 
mobile pour savoir si vous devez réoptimiser votre site pour les 
mobiles. 

Diminuez les temps de chargement 
La vitesse de chargement des sites web est un facteur de 
classement de Google. Testez la vitesse de votre site, tant pour 
les ordinateurs que pour les mobiles, à l'aide de l'outil 
PageSpeed Insights de Google. 

Utilisez des liens internes 
Chaque lien interne envoie une certaine autorité d'une page à 
une autre. Utilisez les liens internes de manière stratégique 
pour envoyer de l'autorité aux pages qui en ont le plus besoin. 

Visez les Featured Snippets 
Les Featured Snippets sont ces grandes zones que vous 
voyez en haut des résultats de recherche de Google. 
Utilisez des sous-titres descriptifs pour tenter de les 
décrocher. 

Obtenez des backlinks de sites faisant autorité 
Obtenir des backlinks à partir d'une variété de sites de 
haute autorité devrait constituer une bonne partie de votre 
stratégie SEO. En effet, sans backlinks, il est encore plus 
difficile de bien se classer. 

Suivez les métriques avec Google Analytics 
Il est important de connaître les métriques auxquelles il 
faut prêter attention dans Google Analytics pour voir 
exactement comment votre SEO s'améliore. 

Optimisez les facteurs de SEO on-page 
Ajoutez des mots clés cibles de manière stratégique à 
votre page. Puis recherchez des mots clés sémantiquement 
associés pour booster les performances. 

Améliorez le SEO local 
Si vous desservez une zone géographique spécifique, le 
SEO local est très important (peut-être même plus 
important que le SEO normal)

Cocon 
Sémantique
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command

Those SEO tools you  
should know about

8.3

1. Google Command 
2. Google Search Console 
3. Alexa Rank 
4. Moz Site Explorer + toolbar 
5. SEM Rush + aHrefs 
6. Screaming Frog 
7. Keyword planner 
8. Ubersuggest 
9. Answer the public + Buzzsumo

Basic Google Search Commands
● cache:www.example.com 
● filetype:pdf “keyword” 
● intitle:”keyword” 
● inurl:”keyword” 
● related:example.com 
● site:example.com

Google Commands

Google Command Combinations for SEO
● site:example.com filetype:pdf 
● site:example.com -inurl:www -inurl:dev -inurl:blog 
● site:example.com keyword 
● site:example.com intext:”keyword”

Unlock Google secrets for your (or your competitor) website

Google Search Console
Free service offered by Google that helps you monitor and  
maintain your SEO 

● Webmaster’s cockpit & Official Google’s “SEO  data hub” 

● Technical audit (404, Speed, Malware…) 

● Monitor Google’s indexation of your website  pages and Backlinks 

● Easy to add structured data that delivers  visually engaging search results

Further read: What is Search Console?

Alexa Rank

Source: Octatools

How a website is doing relative to all other sites on the web 

● Gives a rank to websites (does  not work when trafic is too low /  website too 
recent) 

● The lower, the better : google.fr  has an Alexa Rank of ‘1’ in FR 

● Rough correlation between  Alexa Rank and SEO 

● Simple Chrome extension  (install here)

Moz Site Explorer
Evaluate domain and page authority (ie : easiness to rank a  
website in SERPs)

Moz Toolbar
Key SEO insights directly in the browser, each time you visit a website

SEM Rush
Monitor in detail your organic & paid search performance (and your  
competitors one)

Ahrefs
Challenger of SEM Rush, powerful backlinks analysis

Screaming Frog
Crawl, capture and extract all SEO elements of any website



Google Google Ads Keyword planner
Powerful to make your keyword research for free 

● Discover new keywords 

● Quantify the average volume of  queries 

● Multiply keyword lists to get new  keywords 

● Under the Tools tab in your account

Further read: About Keyword planner

Keyword shitter / Ubersuggest
Generate thousands of keywords ideas in a second...

AnswerThePublic.com 
Get content idea for a specific keyword

Source: Octatools

BuzzSumo
What’s the most shared pieces of content for a given topic?

https://searchmarketingexpo.com 
www.livre-referencement.com

La règle des 4C : Contenu, Code,     
Conception et Célébrité

Recette / Méthode

SEA
Unboxing Google Ads

SEARCH DISPLAY VIDEO ALL NETWORKS

Unboxing Google Ads

Agenda

4/ SEA

Adwords 
Enchère 
Capper capping



Les différentes types de facturation 

Le paiement au CPC => clics 

Le paiement à l’affichage => CPM 

Le paiement au lead => à l’inscrit CPL 

Le paiement à la performance => CPA

Google Ads certification preparation Google Ads certification preparation Google Ads certification preparation

Google Ads certification preparation Google Ads certification preparation Google Ads certification preparation Google Ads certification preparation

Google Ads certification preparation Google Ads certification preparation Google Ads certification preparation Google Ads certification preparation



Google Ads certification preparation Google Ads certification preparation Google Ads certification preparation Google Ads certification preparation

Google Ads certification preparation
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ASO
En pratique votre classement dépend de :  
App name ou App title 
App URL 
App subtitle ou Short description ou Long description 
Keyword field 
In-app purchase 
In-app events 
Ratings and reviews 
Updates 
Downloads and engagement 
Informations diverses et parfois cachées aux utilisateurs 

Les effets majeurs des mises à jour et des commentaires 

ASO
App radar : https://appradar.com/ 
App annie devenue data.ai pour connaître tous les classements et statistiques de 
téléchargement :  https://www.data.ai/en/ 

Agenda

ASO

APP STORE OPTIMISATION 

Gratuit payant rentable 
Notation avec étoile  
Mise à jour pour annuler commentaire

ASO
APP STORE OPTIMISATION 
Mise en avant de vos APP dans les appstores : 

Apple AppStore (iOS et OSX 10) 
Google Play Android 
Windows store (phone et 10) 
Raspberry Pi Store 
Amazon Store

Apple 
APPS 
STORE



APP 
Annie

APP 
Annie

iAD android world

ASO ASO
THIS PAGE IS INTENTIONALLY LEFT BLANK 

2023

SMO

SMO
EdgeRank  algorithme qui décide l’affichage sur 
sur le fil d’acte des fans et friends (FaceBook) 

Auteur   réputation de l’émetteur (pro/ami) 
Moment   heure du post  
Contenu   type de publication (texte, statut, photo, 
event, live, vidéo…) 

Interaction  réactions sur ce post et les précédents

SMO

Maximiser le temps passé sur une APP 
Pourquoi mes fans ne voient-ils pas toutes les publications de ma page Facebook s’afficher dans leur fil d’actualité ? 

Temps de visionage d’une vidéo 
Un partage = 5 like = 3 commentaire 

SOCIAL SEARCH
Rendre votre interaction sociale visible 

lutter contre le temps 
lutter contre le EDGE RANK (ou autres 
algorithme de sélection)

Agenda

SMM : Social média marketing : SOCIAL SEARCH

Twitter : pendant votre absence 
Tweet promotionnnel 
Timeline facebook 
LinkedIn actualité et pulse 
Edge rank : légende et mythe

pennystocks.la/internet-in-real-time/ Des interactions sociales visibles
…

Des interactions sociales visibles
…

Des interactions sociales visibles
…



https://socialblade.com/

Outils internes       /   Outils externes

THIS PAGE IS INTENTIONALLY LEFT BLANK 

Google Maps / MyBusiness

LOCAL

LES AUDIENCES LOCALES, RÉGIONALES, 
Quelle est l’utilité d’un reach de 100,000 si 90% n’a aucune chance d’acheter chez vous pour des raisons de langage, 
devise, livraison, horaire… L’important est d’être visible pour les gens qui comptent, consomment, aiment, partagent.

5210 43 6 7 8

Retail 
Media

Retail 
Media

5210 43 6 7 8

consiste à utiliser les espaces médias 
des détaillants (point de vente, 
distributeur, retailer…) pour atteindre 
les consommateurs pendant leur parcours 
d’achat, que ce soit en magasin 
physique (off site) ou en ligne (on 
site)

Définition Retail Media

5210 43 6 7 8

formats tels que les écrans vidéo, les 
étiquettes numériques, les affiches 
interactives, les bornes, les bannières sur 
les sites marchands ou les newsletters. 
  
Le retail media permet aux marques 
(annonceurs, industriels…) d’atteindre les 
consommateurs au moment même de l’acte d’achat 
et de les influencer dans leur choix

Définition Retail Media

5210 43 6 7 8

Pub financée par les marque (industriel annonceur) et diffusee par les distributeur (enseigne 
retailer) ancien stop rayon PLV leaflet catalogue affiche sur le chariot \ migre de l’affiche 
parking ou chariot ou rayon au mobile du client.   

infinity : 17m encarté monop fran itm casino = extension audience = look alike audiences =  pour 
optimiser plan media = open web VOL video online + display IAB + yt fb snap = precision 
marketing \ repetition 6 à 8 touchpoint \ persona sur comportement achat \ tjs FPD \  

Carrefour links = Criteo : ‘retail media plateform’ LiveRamp = plateform d’insights donc de DATA 
= acces à la donnée en temps reél avec granilarité à l’EAN au jour le jour + insight pour afiner 
les persona et les DSP = acces self service sur les plateform  

ON SITE = sur les websites 

uplift  = augmentation des ventes =  sur carrefour.fr 

reach mini 1 million d’impressions pour être statistique bon 

construire les audience  

nouvelle forme de adtech inventee par amazon en copiant google en 2010 produit sponsorisés = 
sponsor search = 
mmm marketing mix modeling optimisation des investissements media communicationunication 
marketing   

Définition Retail Media

5210 43 6 7 8

dernier né de la famille 
search, publicité, 
AdTech,  data(FPD)

Au milieu de plusieurs catégories

Retail Media

5210 43 6 7 8

Pour un retailer : valorisation des 
assets - websites, points de vente, 
APP, parking, data… 
Pour une marque/industriel : une autre 
façon d’annoncer, de négocier, de se 
développer, de connaitre 
Pour les consommateurs :  
coupon, remise

Différents points de vues du Retail Media

DCR data clean room

Retailers, broadcasters and walled garden platforms are among the first movers. In some cases 
they’re partnering with independent third-party clean rooms and in others they’re using clean 
rooms built within a walled garden. Some clean rooms enable only measurement and analytics, 
while others can be used to target ads.

At their most basic, data clean rooms are privacy-based technologies that allow companies to 
merge and match two or more first-party data sets in order to create a new audience or 
analytics segment informed by both data sets – but without ever allowing either side’s 
personally identifiable information to be exposed to the other.
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STRATÉGIE 
& 

SEARCH

INBOUND 
MARKETING INBOUND  

\\  
#CustomerEmpowerment

1 2 3
CUSTOMER 
EMPOWERMENT 

One clic away 
« Power in the hand » 
AdBlock 
TouchPoints 
Soft Power 
Privacy 
Living Services

INBOUND 
MARKETING 

Permission 
VRM 
ZMOT 
SEO 
UI UX CX IxD SD 
WTS 

Personas  UserStory

TAUX DE  
CHURN  

Engagement 
Viralité 
Fidélité 

Lovemarks

blog 
réseaux sociaux 
QrCode 
ChatBots / LiveChat 
brand content 

SEM (SEO principalement + Social Search, ASO, +/- SEA) 

e-mailing en  OPT-in  &   Newsletter

Les moyens du inbound marketing 

Parcours client visible et invisible

I        I             I      I   II        I             I      I   I           I        I             I      I   I 

ARRIVEE DEPART 

1 2 3
INFOBÉSITÉ 
1 milliard de sites 
2 millions d’APPs 

10 milliards 
d’interactions 

sociales / j 
2 millions de  
e-boutiques 

= 
une affiche  

dans le désert

SXO 
Texte 
Contenu 
Brand Content 
User eXperience 
ZMOT  
Micro Moment 
Réputation 
Confiance 
Backlink 
OnPage / OffPage

KPI 
Visiteur Unique 

(VU) 
Engagement 

Traction 
Clic 

PdM 
ROI 

SEARCH

ZMOT  micro moments

P&G 2005  : First Moment of Truth 
+ Google 2010 : + ZERO MOMENT 



OVERDOSE

OVERDOSE

Info Cacophonie Syndrome du Hamster

Infobésité
L’hyper choix de l’utilisateur 

Info snacking 
ou 

Digital Détox 
ou 

Séduction/Émotion/Premium

« Le brand content c’est ce 
que devrait être la bonne 

publicité »
Olivier Altmann

« contenu éditorial créé par 
une marque »

Hubert Kratiroff  
(Les fonctions du marketing)

« production de contenus 
nouveaux par les 

marques »
Hubert Kratiroff  

(Les fonctions du marketing)

Content is 
king

unlearn 
unmarketing 

unselling 
unpodcast

Scott Stratten

WebStory =  
story snap on website mobile and laptop 

https://amp.dev/documentation/guides-and-tutorials/start/create/
basic_markup/ 
https://amp.dev/documentation/guides-and-tutorials/start/visual_story/ 
https://creators.google/en-us/content-creation-products/own-your-
content/web-stories 
https://www.canva.com/templates/?query=story 



PAID 
OWNED 
EARNED 
SHARED

marketing 
média

1
Infobésité

FOMO 
Info-Snacking
10 heures
Hyper Choix
Digital Detox
NoMoPhobie

BRAND CONTENT

StoryTelling / Newsletter  
Qualité rédactionnelle
Native ad / Gamification
Curation / Vidéo / Podcast
RTM  /  SEO / NewsHack
Livre blanc / Webinar 
Learn Marketing / WebSerie

POEM

LOVEMARKS

Respect du lecteur
Respect du client
Fidèle au-delà du 
raisonnable

2 3 BRAND CONTENT 
\\vs. 

content strategy

StoryTelling

NoStory : NoBusiness

POEM 
… 

POES M

POES m
Paid 
Owned 
Earned 
Shared 

Média & Marketing

Empreinte Digitale

PAID
Achat d’espace 
Displays 
Liens sponsorisés 
Programmatique & RTB 

OWNED
propriété de l’annonceur  

website 
catalogue 
print 
newsletter  
emailing

EARNED
Ensemble des retombées générées 
gratuitement par une marque

SHARED
Earned via les partages de réseaux sociaux 
(retweet, like …)

Empreinte digitale

SU
IT
E

hubertkratiroff 
 
06 80 43 29 05  
 
hubert@kratiroff.com 
linkedin.com/in/kratiroff 
@kratiroff

183 avenue Jean Lolive - 93500 Pantin

12 rue Pierre Sémard - 38000 Grenoble


