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ﬁﬁ‘ Projects
o’ SEO

SEO Dashboard

COMPETITIVE RESEARCH
Domain Overview
Traffic Analytics
Organic Research
Keyword Gap
Backlink Gap

KEYWORD RESEARCH
Keyword Overview
Keyword Magic Tool
Keyword Manager
Position Tracking

Organic Traffic Insights

LINK BUILDING

Backlink Analytics
Backlink Audit

Link Building Tool
Bulk Analysis

ON PAGE & TECH SEO
Site Audit

Listing Management
SEO Content Template
On Page SEO Checker
Log File Analyzer

@ Local

-@- Advertising

Features Pricing Resources Company App Center e

Enter domain, URL or keyword

v
CopilotA! — your personal recommendations
My Projects Show filters
Projects = Site Audit
Site Health
lechariotafromages.fr
Domains for monitoring
Domain Organic Keywords Organic Traffic
proxigo.net 5 0% 0 0%
00 FR
toutsurlemarketin... 122 -11.59% 6 0%
BB FR
lesnouveauxmark... 6 -45.45% 0 0%
I FR
lechariotafromage... (7' 7.9K -213% 16.8K +21.21
B0 FR
www.espace-logg... 3K +0.57% 15.2K +10.83
5 EIFR
>

Extra tools

Position Tracking

Visibility

64.18%

6h no change

On Page SEO Checker
Ideas to Do

Paid Keywords

oy
O O%

0 0%

0 0%

0 0%

Set up

Backlink Audit
Toxic Domains

Set up

Paid Traffic

0o%

0 0%

0 0%

0o%

EN

@ | «® Share Copilot

¥y Limits | | &+ Share + Create project

Social Poster
Scheduled Posts

Link Building
Link Building Prospects

Organic Traffic Insights
Organic Sessions

Set up Set up Set up

IR + Add domain

Ref. Domains Authority Score

47 -4.08% 30
72 +2.86% 80
18 0% 20

1.8K +3.98% 150

3.7K +0.76% y 270



@ Netlinking - Bulldoz

Connexion

Pack d'articles
Article sponsorisé
Location de lien
Blog de PBN
Rédaction

Outils

Support

G K

<

e L v |

Type de lien : Location d'un lien sur tout le site

Im.'m.fr

CF 33

travaux
ilbi immobilier
1000,00 € business
tounsme-glronde.fr s fourlame TF 45 CF 33
-~ Jean-Frangois Poussard gironde -RD 366 @
120,00 € bouger -
ek
Jdu chien TF 43 CF 29
Freelance SEO chat
“ 1 20,00 € animaux de @
compagnie Business /
Consumer Goods
Services
R e
.'U musique TF 42 CF 29
. Freelance SEO festival RD 153 @
<+ 120,00 € loisirs
LY | o TF a
= Freslance SEO voyages
<+ 120,00 € alimentation B2t @
L oY 1 1] m
‘ P
Nils Talibart casl'"o RD 1287
600,00 € pas
Sports / Soccer
*H.org ;
Olivier PEJOUX g;r::mh TF 41 RD 54 @
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R e
. -Gom entreprise TF 41
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197]00 € marketing - :
Business | News and
Media i
ok
-org business TF 40
ilbi assurance 3
900,00 € immobilier o8 @
[ s/
ance
R LR » -
s Jean-Frangois Poussard :::tl:‘:fme TF 39 RD 151
12,00 € maison

@ Netlinking - Bulldoz

Connexion

Pack d'articles
Article sponsorisé
Location de lien
Blog de PBN
Rédaction

Outils

Support

<

<

G LT g K

e L vy

Type de lien : Article sponsorisé, I'éditeur rédige le texte

i

.m“m.info

Trempiin Numenque OU

301,00 €

8
g

vk
.org . bip ‘ TE 54 CF 36
Dylan Minssen + construction RD 481 @
140,00 € « chantier ‘
v
fr . hsc
M Frédécic Barthe « internet
) 113,00 € « informatique
AR R R Rk
=Com « nature TF 48 CF 38
B Cédric GIRARD « photographie
-~ ) 156,00 € « voyage @
AR |
FCOL « technologies TF 48
Dylan Minssen « iphone RD 191
142,00 € - technalogie
!
Electronics and
hhh e Igz :-
-com « emuviews TF 47 -
. Nicolas B. « bing
. 60,00 € + google @
.m."‘org . Chat
Dylan Minssen o félin
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Computers /
Artificial Intalligance
AR AR A
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Q Recherche Bulk [ Mes projets & Extension Chro

Ereferer Paperciub Dealerdetemps Getfluence 123media Soumettre Develink
0 0 0 0

160marketing.com # Q© 3 m | 169€ 60€ X X ‘ a2€ ] 120€ ‘ 86€
* —_ S \ Ly
africanmanager.com % QO ¢ X X X m X X X X
alexitauzincom # QO3 m 182€ X 182€ X [ 168€ ] 230€ ‘ 135€
r r ~ e
algcommunicationfr # QO || 18€ } { 39¢€ X X X 1€ 20€ | X
) . J
[, . :, \ P \ ' \
androidetvous. com #Q© & 100€ ‘ L 77€ X 95¢€ X L 63€ J 58€ X
annuaire-freelance.com O gl
v 31€ X X X X X X 55€
*Q
W) Link Finder
olrQed | X X
*
Boosterlink @ Soumettre @ Getfluence @ Develink @
autourduwebfr #Qo©g || 122€ ] 135€ 75€ =
P . ’):_‘;’j‘* - . . " ¢ . ‘ Budget maximum : 21 797¢
| Prix moyen du lien :  1169¢
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@ ErEferer & Email & Password

Buy Guest Posts &
Backlinks on High Quality
domains

More than 20,000 english websites &
50,000 worldwide websites available

Guest posts at unbeatable prices - From 10€

A Q=1

D, A =

< Ua. |

! =5
#1on prices 100% white hat 45,000 blogs and media
By using Ereferer, you're Buying guest posts is the most More than 45,000 websites in 5
guaranteed to have the best natural way to get backlinks languages: French, English,
prices Spanish, Italian and German

https://ereferer.com/



Trusted by over 20,000 SEO agencies and professionals

The essential guest posts platform

An extensive catalog

All the biggest sites open to Guest Posts are
listed on Ereferer!

(=) Numerous metrics

A very powerful filter to quickly find
opportunities that match your criterial

R ==
Unbeatable prices!
Unbeatable prices guaranteed by many
partners!

</> Group purchase
=30 A group purchasing system to divide your guest

posts cost by two

https://ereferer.com/
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e

Make the news.
Get the sale. e

Improve your brand awareness, e-reputation and SEO

Welcome to the first global marketplace dedicated to sponsored content
campaigns. We connect brands and agencies with the most influential
digital media, to increase your visibility and awareness.

Try it for free >



Exceed your brand awareness goals
with our marketplace

Improve my
awareness

Build brand awareness
by making headlines in
the most influential

media in your industry.

Improve my e-
reputation

Take control of your
reputation by having
control over the
content published in
the media, and gain
influence with your
audience.

Gaining SEO
positions

The sponsored article
allows you to have
DoFollow backlinks in
the largest media, and
thus, boost your
positions on Google.

Press relations
with
guaranteed
results

Be influential by
relaying your
messages effectively
and choose the media
where you want to be
highlighted.



Some KP|

Les clics

Le nombre de fois ou des internautes ont cliqué
sur vos annonces. Cet indicateur est ajusté tous
les 3 jours pour ne pas prendre en compte les
clics accidentels.

Les ventes

Le montant généré par les ventes réalisées a
partir des annonces. Amazon qualifie de
« vente » un produit acheté dans les 14 jours qui
suivent unclic.

IR
B

il
v

Les impressions

Le nombre de fois ou vos annonces ont été
affichées sur les pages consultées par les
internautes. Cet indicateur est utilisé dans le
cadre des campagnes CPM.

Nide

L'indicateur ACOS

Le Advertising Cost of Sales est le ratio entre les
dépenses effectuées et le chiffre d’affaires
généré. Il témoigne de I'efficacité de votre
campagne.

s

Les dépenses

Le montant que vous avez dépensé pour une
campagne donnée, pendant une période
spécifique. Le mode de calcul est le suivant :
clics x CPC.

ROAS

Le ROAS

Le Return on Ads Spentest |'inverse de ’ACOS :
c’est le ratio entre les revenus et les dépenses. ||
indique le montant potentiel généré parla
campagne.



¢J digi

social listening

mind

sive company

Digimind is now an Onclusive company.

Social Listening

Smart social media monitoring apps to listen,

engage, analyze, and report.

SEE IT IN ACTION

LEARN MORE

SOLUTIONS v CUSTOMERS PRODUCTS v RESOURCES v COMPANY v

SOCIAL LISTENING

Listen to what people are
saying about your brand



SEMRUSH Courses an xams semrush.com o
Esnd ACADEMY Cotuseasnd & Semiistio0

SEO Fundamentals
Course with Greg

°
Gifford

SEM
RUSH & 3

31 lessons 4 hours 100% free
37 exclusive video lessons created in Learn all the SEQ essentials in just four hours The course is 100% free. You'll save money for
cooperation with recognized industry expert real SEQ efforts

Greg Gifford
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8 bonnes pratiques pour optimiser
le SEO de vos images

L'expérience utilisateur pour le bon référencement de vos images

& La balise Title

&% Lalégende

® Uneimage en rapport avec le contenu

Optimiser les images pour Google grace au SEO technique
& Lattribut ALT

% Lataille et le poids de limage
% Leformatdimage
&% Le nom du fichier

% Créer un sitemap pour vos images

SEO basics

£ Setup GSC and Bing

AR A A I I I < ARAA

QA QAAan

Webmaster tools
Set up Google Analytics

Install and configure an SEO
plugin (WordPress)

Keyword Research
Identify your competitors

Conduct a keyword gap analysis
Find your main 'money' keywords

Find long-tail keyword variations

Technical SEO

Leverage “Inspect URL" feature in GSC
Ensure your website is mobile-friendly
Check your site’s loading speed

Make sure you are using HTTPS

Find & fix crawl errors

Check the page depth

On-Page & Content

Fix duplicate, missing & truncated
title tags

Find & fix duplicate, missing
meta descriptions

Find and fix multiple H1 tags

Improve title & meta tags, and page
content

Off-Page SEO

Analyze your competitor's link profile
Conduct a link intersect analysis

Steal your competitors’
broken backlinks

Leverage digital PR

Qe QE o (I I < < Q aQea

(B <

Generate & submit a sitemap
Create a Robots.txt file

Check Search Console
for manual actions

Make sure that your website
is indexed

Find question keywords
Analyze the intent of pages that rank
Create a keyword map

Prioritize by search volume &
keyword difficulty

Check for duplicate versions
of your site

Identify & fix broken links

Use an SEO-friendly URL structure
Find & fix orphaned pages

Check canonical tags

Add structured data

Run a content audit and prune content
Optimize images for SEO

Organize topic clusters

Find & fix keyword cannibalization
Update outdated content

Improve content readability

Implement the Skyscraper technigue
Turn unlinked mentions into links

Set up and optimize Google
My Business

SEO basics tools

Google Search Console
Google Analytics

Bing Webmaster Tools
Yoast

Dynomapper

Keyword Research tools

Semrush Keyword Magic Tool
Google Ads

Semrush Topic Research
People Also Ask

Answer The Public

Technical SEO tools

GSC & GA

PageSpeed Insights

Google's Mobile-Friendly test
Semrush Site Audit

Structured Data Markup Helper
Merkle Schema Markup Generator

On-Page & Content tools

Semrush Content Audit
Semrush Topic Research
SEOQ Writing Assistant

Semrush Backlink Audit
Semrush Backlink Analytics
Semrush BacklinkGap
Semrush Link Building tool
HARO

Prowly



Mettez a jour le contenu existant
L'optimisation du contenu existant de votre site est souvent le
moyen le plus rapide d'améliorer le SEO de votre site.

Ciblez les mots clés a faible concurrence

Ciblez les mots clés de question et de longue traine a faible
difficulté. De cette facon, vous avez moins de concurrence, ce
qui vous permet de vous classer plus facilement.

Optimisez les images
Des images optimisées peuvent contribuer a accroitre le trafic
sur votre site web lorsqu'elles sont correctement traitées.

Assurez-vous que votre site est adapté au mobile

Google utilise désormais un index qui ne prend en compte que
la version mobile de votre site. Utilisez le Test d'optimisation
mobile pour savoir si vous devez réoptimiser votre site pour les
mobiles.

Diminuez les temps de chargement

La vitesse de chargement des sites web est un facteur de
classement de Google. Testez la vitesse de votre site, tant pour
les ordinateurs que pour les mobiles, a I'aide de |'outil
PageSpeed Insights de Google.

Utilisez des liens internes

Chaque lien interne envoie une certaine autorité d'une page a
une autre. Utilisez les liens internes de maniére stratégique
pour envoyer de |'autorité aux pages qui en ont le plus besoin.

@SEMRUSH @
/]
Comment améliorer ﬁ. ﬁ;
P

votre stratégie SEO

1 Mettez a jour le contenu existant 2 Visez les Featured Snippets
L'optimisation du contenu existant de votre site est Les Featured Snippets sont ces grandes zones que vous
souvent le moyen le plus rapide d'améliorer le SEO voyez en haut des résultats de recherche de Google.
de votre site, Utilisez des sous-titres descriptifs pour tenter

de les décrocher.
3 Ciblez les mots clés a faible concurrence

. ; : B 4 Obtenez des backlinks
Ciblez les mots clés de question et de longue traine
2 faible difficulté. De cette fagon, vous avez moins de sites faisant autorité
de concurrence, ce qui vous permet de vous classer

plus facilement Obtenir des backlinks a partir d'une variété de sites

de haute autorité devrait constituer une bonne partie
Obtimi lesi de votre stratégie SEO. En effet, sans backlinks, il est
5 RHISCEISE ITIAGOY encore plus difficile de bien se classer.

Des images optimisées peuvent contribuer a accroitre

le trafic sur votre site web lorsqueelles sont 6 Suivez les métriques avec Google Analytics

correctement traitées, ; g o
Il est important de connaitre les métriques auxquelles

il faut préter attention dans Google Analytics pour

7 Assurez-vous que votre site voir exactement comment votre SEO s'améliore.

est adapté au mobile

Google utilise désormais un index qui ne prend en compte
que la version mobile de votre site. Utilisez le Test Ajoutez des mots clés cibles de maniére stratégique
d'optimisation mobile pour savoir si vous devez a votre page. Puis recherchez des mots clés

8 Optimisez les facteurs de SEO on-page

réoptimiser votre site pour les mobiles. sémantiquement associés pour booster les performances.
9 Diminuez les temps de chargement 10 Améliorez le SEO local

La vitesse de chargement des sites web est un facteur Si vous desservez une zone géographique spécifique,

de classement de Google. Testez la vitesse de votre site, le SEO local est trés important (peut-étre méme plus

tant pour les ordinateurs que pour les mobiles, a faide important que le SEO « normal »).

de l'outil PageSpeed Insights de Google.

1" Utilisez des liens internes

Chaque lien interne envoie une certaine autorité d'une
page a une autre. Utilisez les liens internes de maniére
stratégique pour envoyer de l'autorité aux pages qui
en ont le plus besoin.

semrush.com <) SEMRUSH
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Comment améliorer ﬁ. ’
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votre stratégie SEO

1 Mettez a jour le contenu existant 2 Visez les Featured Snippets
L'optimisation du contenu existant de votre site est Les Featured Snippets sont ces grandes zones que vous
souvent le moyen le plus rapide d'améliorer le SEO voyez en haut des résultats de recherche de Google.
de votre site. Utilisez des sous-titres descriptifs pour tenter

de les décrocher.
3 Ciblez les mots clés a faible concurrence

; . z 4 Obtenez des backlinks
Ciblez les mots cles de question et de longue traine
a faible difficulté. De cette fagon, vous avez moins de sites faisant autorité
de concurrence, ce qui vous permet de vous classer

plus facilement Obtenir des backlinks a partir d'une variété de sites

de haute autorité devrait constituer une bonne partie
PSS de votre stratégie SEO. En effet, sans backlinks, il est
5 PHIIEOTIES | MNGES encore plus difficile de bien se classer.
Des images optimisées peuvent contribuer a accroitre
le trafic sur votre site web lorsqu'elles sont 6 Suivez les métriques avec Google Analytics

correctement traitées. . = e
Il est important de connaitre les métriques auxquelles

il faut préter attention dans Google Analytics pour

7 Assurez-vous que votre site voir exactement comment votre SEO saméliore.

est adapté au mobile

Google utilise désormais un index qui ne prend en compte
que la version mobile de votre site. Utilisez le Test Ajoutez des mots clés cibles de maniére stratégique
d’'optimisation mobile pour savoir si vous devez a votre page. Puis recherchez des mots clés

8 Optimisez les facteurs de SEO on-page

réoptimiser votre site pour les mobiles. sémantiquement associés pour booster les performances.
9 Diminuez les temps de chargement 10 Améliorez le SEO local

La vitesse de chargement des sites web est un facteur Si vous desservez une zone géographique spécifique,

de classement de Google. Testez la vitesse de votre site, le SEO local est trés important (peut-&tre méme plus

tant pour les ordinateurs que pour les mobiles, a l'aide important que le SEO « normal »).
de l'outil PageSpeed Insights de Google.

1 Utilisez des liens internes

Chaque lien interne envoie une certaine autorité d'une
page a une autre. Utilisez les liens internes de maniére
stratégique pour envoyer de l'autorité aux pages qui
en ont le plus besoin.

semrush.com ) SEMRUSH

Visez les Featured Snippets

Les Featured Snippets sont ces grandes zones que vous
voyez en haut des résultats de recherche de Google.
Utilisez des sous-titres descriptifs pour tenter de les
décrocher.

Obtenez des backlinks de sites faisant autorité

Obtenir des backlinks a partir d'une variété de sites de
haute autorité devrait constituer une bonne partie de votre
stratégie SEO. En effet, sans backlinks, il est encore plus
difficile de bien se classer.

Suivez les métriques avec Google Analytics

Il est important de connaitre les métriques auxquelles il
faut préter attention dans Google Analytics pour voir
exactement comment votre SEO s'améliore.

Optimisez les facteurs de SEO on-page

Ajoutez des mots clés cibles de maniere stratégique a
votre page. Puis recherchez des mots clés sémantiquement
associés pour booster les performances.

Améliorez le SEO local

Si vous desservez une zone géographique spécifique, le
SEO local est trés important (peut-étre méme plus
important que le SEO normal)



Achat de liens Doomaines expires

o
U Tamam— Spamco L

Redirection 301

Partenariat k Annuaires

Ergonomie L B Rich snippets
Temps de chargement
O—=2

O-——o
SERP Bounce

Sitemap
— 0

— 0
Robots.txt

Accessibilite < % Normes HTML

Redaction de contenu Liens externes

Balises Hl, H2, H3, AlL, Strong

[y o Mailiage interne

o
Balises title, description Url de |a page



Siloing et maillage intelligent en e-commerce

Si le siloing (ou organisation en cluster thématiques) est un élément clé en SEOQ, il I'est
d'autant plus dans l'univers e-commerce. La raison ? Les sites marchands sont
généralement bien plus denses que les sites non-marchands et nécessitent donc une
organisation structurée. La méthode du siloing sert a cadrer logiguement les
contenus et catégories.

Home Page b
(index page)

Silo Pages

(site index)

>
e FHO0 QOOG DOOMH
(content)
e GRED  GEED
(content)

Source : Laurent Bourrelly

La construction d'un cocon sémantique au sein de votre e-commerce permet de créer
une sorte de variante aux silos. Laurent Bourrelly, une pointure en SEO, est le premier
a théoriser ce concept de cocon. Il propose régulierement des mises a jour de sa
définition, selon les évolutions du moteur de recherche et des critéres de classement

Cocon
Sémantique



-0 semrusH Features  Prices Help News  Webinars Academy Blog  Company ~

All-in-one Marketing Toolkit

for digital marketing professionals

Start now

TRUsTED BY €bay Quora Booking.com w BNP PARIBAS

What makes your rankings go up when you're done with the on-page SEO?

Ranking Factors study 2.0 gives the answer

Get PDF

See what's inside

SEO Paid Traffic Social Media Content & PR



See what's inside

SEO Paid Traffic Social Media Content & PR

A complete workFlow for any SEO
prOfeSSional: Site Audit: domain.com

e Technical SEO Audit

e Semantic core collection

e Position tracking

e |deas for gaining more organic traffic
e Competitive intelligence

e "Not provided" problem solution

e Backlinks audit and analytics




See what's inside

SEO Paid Traffic Social Media Content & PR

Improve the results of your PPC efforts:

EENll .-

e Ads strategy analysis

domain.com N
e Keyword grouping and management

e (Cross-group negatives optimization

Ad Copees

e Ad keywords and creatives research
e Competition analysis




See what's inside

SEO Paid Traffic Social Media Content & PR

Build your most effective social media
Stl'a tegy: Social Media tool: domain.com

e See how social audience and engagement
change over time

Social channels Audience Activity

Engagement

) 65,415 1 231 445 |
48,947 1 / 4,726
11,7251

e Compare how you perform against ] 8,364 1
competitors u

e Discover best-performing posts

139 1
2,069 1 220 4

e Getinstant insights into your social strategy s o




See what's inside

SEO Paid Traffic Social Media Content & PR

Create content that helps get results:

: C L domain.com
» Collect brand mentions ontent Took: domain.com

» Seize new promotional opportunities
» Choose the most effective promotional

Why Just Bullding Links Doesnt Work Anymore

Total and daily changes

channels
» Discover trending topics 12 860 a7 @1 s 1 g
» Adjust content based on engagement data Shares Trend for the selected period: 87:

» Backlink audit and analytics
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Features

Prices Help News Academy Community Company

All Tools

A Dashboard
SEO Dashboard £18

Domain Analytics

Overview

Organic Research
Backlinks
Advertising Research
PLA Research
Display Advertising

Traffic Analytics

Ranks

Domain vs. Domain

Charts
Keyword Analytics
Projects
Gap Analysis
Topic Research [}
SEO Content Template
SEO Writing Assistant [T
Lead Generation Tool
Listing Management [0
CPC Map il

My Reports

My Reports

Projects

Lead Generation Tool
Marketing Calendar g3

Notes

A

Domain Overview V1 toutsurlemarketing.com

B us

GoocLE

EE UK

cooGLE

QoocLE

FIFR
9000LE

131 more...

Pro

10,000 results per report
3,000 reports per day
Tracking: 500 keywords, S campaigns

3 Desktop

Domain Overview "toutsurlemarketing.com"

® ORGANIC SEARCH @ PAID SEARCH

© BACKLINKS

See all plans & prices

BRAND NEW ORGANIC RESEARCH! ol

« Live Trends: track your competitors in real time

7 TRAFFIC 0 TRAFFIC

1 95 TOTAL BACKLINKS

« URLs, subdomains and subfolders analysis
« Lightning speed and improved UX

SEMrush Rank 1.6M Keywords 0 Referring Domains 15 Publishers
Try it no
Keywords 97 Traffic Cost S0 Referring IPs 19 Advertisers
Traffic Cost $5
ORGANIC KEYWORDS ® ORGANIC ® PAID @ notes ~ MM M 1Y 2Y AllTim
B
B ous
B co
|8
.:,Nc Paid search data not Found
| KaY]
I
B oTHer ST s “i(G'CG G'G'G “G= G G— CLCLGHCAGH M IAHGH
" | Jan
[T TOP ORGANIC KEYWORDS (97) ORGANIC POSITION DISTRIBUTION
Keyword Pos. Volume CPC(USD)  Traffic
ebs 38 (36) 6,600 0.67 — >
mti 18 (16) 3,600 0.00 =
cours marketing 20 (55) 390 1.29 @
marketing opérationnel cours pdf 22(27) 10 0.00
sup de co marrakech 12 10 0.00
[T MAIN ORGANIC COMPETITORS (126) COMPETITIVE POSITIONING MAP
Competitor Com. Level Com. Keywords SE Keywords

@ marketing-etudiant.fr

# cours-gratuit.com

@ files.wordpress.com

# docetudiant.fr

= (-]

I

T
=%
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8.3

Those SEO tools you
should know about

1.
2.
3.
4.
5.
6.
7.
8.
9.

Google Command

Google Search Console

Alexa Rank

Moz Site Explorer + toolbar
SEM Rush + aHrefs

Screaming Frog

Keyword planner

Ubersuggest

Answer the public + Buzzsumo




Google Commands

Unlock Google secrets for your (or your competitor) website

Google site:ieseq.fr intext:digital S Q

Tous Actualites Images Maps Videos Plus Parametres Outils
Basic Google Search Commands Google Command Combinations for SEO
cache:www.example.com o site:example.com filetype:pdf

filetype:pdf “keyword”
intitle:"keyword"
inurl:"keyword”
related:example.com
site:example.com

site:example.com -inurl:www -inurl:dev -inurl:blog
site:example.com keyword
site:example.com intext:"keyword"”



http://www.example.com/

Google Search Console

Free service offered by Google that helps you monitor and
maintain your SEO

v Clicks ~ Impressions v CTR vWelbmaster’s cockpit & Official Google's “SEO data hub”

e Queries Pages Countries Devices
Nofilter ~ Nofiter - ¢ TeéeHnical audit'{404, Speed, Malware...)
Search Type Dates
Web - wunt4-u g~ Monitor Google's indexation of your website pages and Backlinks
S oo folimpressions | o' “Fasy to add Stfuctured data that delivers visually engaging search results
1,894 47 377 4% 18.9

[N =S

W

6. 81815 8122115 6126115 6/30/15 714115 718115 Further read: What is Search Console?



https://support.google.com/webmasters/answer/4559176?hl=en
https://support.google.com/webmasters/answer/4559176?hl=en
https://support.google.com/webmasters/answer/4559176?hl=en
https://support.google.com/webmasters/answer/4559176?hl=en
https://support.google.com/webmasters/answer/4559176?hl=en
https://support.google.com/webmasters/answer/4559176?hl=en
https://support.google.com/webmasters/answer/4559176?hl=en

Alexa Rank

How a website is doing relative to all other sites on the web

e Gives a rank to websites (does not work when trafic is too low / website too
recent)

o The lower, the better : google.fr has an Alexa Rank of ‘1’ in FR

i
‘How popular is ieseg.fr?
e Rough correlation between Alexa Rank and SEO

Alexa Traffic Ranks

How is this site ranked relative to other sites?

e Simple Chrome extension (install here)

Global Rank &4

© 134,445

£ Alexa

200k -
Rank in France &

= | =:5,617

1 T T | T T 1 T T T

Apr'16 Jul 18 Oct '16 Jan '17

Source: Octatools



https://octatools.com/top-google-commands-for-seo/
https://chrome.google.com/webstore/detail/alexa-traffic-rank/cknebhggccemgcnbidipinkifmmegdel
https://chrome.google.com/webstore/detail/alexa-traffic-rank/cknebhggccemgcnbidipinkifmmegdel
https://chrome.google.com/webstore/detail/alexa-traffic-rank/cknebhggccemgcnbidipinkifmmegdel

Moz Site Explorer

Evaluate domain and page authority (ie : easiness to rank a
website in SERPS)

MOZ Q []] Learn SEO MozPro Mozlocal FreeSEOTools [ {3} m

Moz Pro matthieutv's Account Link Explorer Start my 30 day trial!

Link Explorer NEW Ove I'Vl e W T (+] Trackin a Campaign

m Get the data you need to do better link building research, smarter content ideation, and link prospecting - in less time,
inbound Links
root domain - https://www.matthieu-tranvan.fr/

Linking Domains 9 of 10 queries available until 03/09

Anchor Text

Domain Authority * Linking Domains Inbound Links Ranking Keywords

41 1.3k 12.2k 89

Discovered in the last 60 days 41
Lost in last 60 days 46

Top Pages
Discovered and Lost

Compare Link Profiles



Moz Toolbar

m B ‘ DA: 47 ; Unlock More Features with MozBar Premium

On-Page Elements

URL
Page Title
Meta Description

Meta Keywords

Candidats Parents Entreprises Diplomes |3—|

e || i

f ( . SERVICES AUX ENSEIGNANTS RELATIONS FORMATION
I E E LECOLE FROGRAMMES ETUDIANTS INEERNATIONAL ET RECHERCHE ENTREPRISES CONTINUE



SEM Rush

Monitor in detail your organic & paid search performance (and your
competitors one)

—~=0® SEITIrusH Features Prices Help News Academy Community & Company ~ ENv 2

‘ Domain Overview ~ | ieseg.fr w Projects  + = Upgrade
SEUK (™ DE EEFR
GOUGLE:: [ ocaats R 131 more... v 09 Feb 2019 v
Domain Analytics ~

| All Tools v

A Dashboard

E Us
GOOGLE

SEO Dashboard FEII

B2  Domain Overview "ieseg.fr' ) [EEEEH O v | # ocveser ® vsermanca [ por |

Organic Research

Backlinks ® ORGANIC SEARCH @ PAID SEARCH @ BACKLINKS ® DISPLAY ADVERTISING
Advertising Research 28.1 K TRAFFIC 7 TRAFFIC 1 08 K TOTAL BACKLINKS 0 TOTAL ADS
PLA Research SEMrush Rank 12.1K Keywords 10 +11% Referring Domains 2.1K Publishers
Display Advertising Keywords 9.5K -6% Traffic Cost $37  +12% Referring IPs 2.5K Advertisers
i 34.8K -
Traffic Analytics Traffic Cost $ 2%
Ranks ORGANIC KEYWORDS PAID KEYWORDS ® ORGANIC @ PAID @ Notes ~ 1M M 1Y 2Y AllTime
Domain vs. Domain B R B e
B us B
Charts BN B Es
B [ )23
Keyword Analytics v UK IT 20.0K
[ Y | N3
Projects v = ?rU = gi
@ OTHER B OTHER (CCCLG-{CCLEE-CUG-G (G CCUKUCICH D (O (G
| 1 1

Marketing Insights v Jan'12 in‘14



Ahrefs
Challenger of SEM Rush, powerful backlinks analysis

hrEfS Dashboard Alerts Site explorer Content explorer Keywords explorer Rank tracker Site audit "W More ~

Google United States v Q

Overview = Overview: seo + Addto
KEYWORD IDEAS i i
Keyword difficulty Search volume Clicks CPC Global volume

All keyword ideas
N 212K 96K $11.00 1.1M
Having same terms ¢ Not clicked 65%  RR 1.27 Paid 8% = "

~ 1 A_WU
Alsorahk @ , @ Clicked 35% CPS 0.45 @ Organic 92% e Sttes =1RE 198
Search suggestions ) = India 130K 11%

e Japan 86K 7%

Newly discovered 9 4 ‘
Questions ‘
Super hard 3 United Kingdom 49K 4%
TRAFFIC SHARE
i == Spain 34K 3%
By:domains We estimate that you'll need backlinks from IIIIIIII'IIIIIIIII.I.III 9 :

By pages ~1,197 websites to rank in top 10 =
for this keyword Since Mar 2017 Since Mar 2017 11 France 33K 2%
Parent topic “*'* #1 result for parent topic
seo Beginner's Guide to SEO (Search Engine Optimization) - Moz
https://moz.com/beginners-guide-to-seo ¥
Search volume 212K Total traffic 45K

Keyword ideas



Screaming Frog

e
| @sarag faog 900, Seacn Sagre Cormonxescr & Vasreeg o
»
‘ . ‘ e : 5%



Google Google Ads Keyword planner

Powerful to make your keyword research for free

Research -
Client + 516-300-4821

A Google AdWords Home Campaigns ~Opportuniios  Reports

Keyword Planner Your product or service
Add ideas to your plan $80 seo rank tracking softv
<«
Targeting *
United States /’ Search volume trends 5
English s Average monthly searches
Google s
Negative keywords s
Date range 7

Show avg. monthly searches

for: fast 12 months 205 Avg

Customize your search 7 Ad group ideas Keyword Ideas

Keyword filters ’,

Ad group (by relevance) Ava. monthly - GCompetition '+

::w" b::’;:;‘d ideas 4 g::: ss:: s(izft)ware the best seo software, seo... 5430 Medium

Hide keywords in my account ‘

Hide keywords in my plan ::":’a':gdﬁ;“s";{: a(:, - e s Dot

s : 5:32: m t:o:i,r:l)c‘zaﬁon software, search ... 520 Medium

g::;:?m ?gogle ("‘) google analytics... i 1,380 Medium
m,izong_ seo software free, seo free... — 3,110 Medium
::: mﬁ’m. o soitirace eancactin 2 9,660 Medium
:::Ses?s(:;hnara. top 10 seo software, topte... - 1530 Medium
Enol‘l’ngn s::)o o , seo software online, seo... 690 Medium
sR::ortiag i best seo so.. = 600 Medium

Tools

Got ideas Modify search

800K
600K
400K
200K
Oct Dec Feb

Columns v =

Suggested bid

$22.26

§7.31

$8.55

§7.28

$6.57

$10.82

$25.62

$9.72

$24.16

3 Download

Ad impr. shate

May 2018

Add oll (55)

Add to plan

Manager I0: 831-918-1168 '
e+1@chrisgoddard.me

c a O

Your plan is empty

Add ad group and keyword ideas .
from the table to your plan

+ Or start with an empty ad group

Discover new keywords

Quantify the average volume of queries

Multiply keyword lists to get new keywords

Under the Tools tab in your account

Further read: About Keyword planner



https://support.google.com/adwords/answer/2999770?authuser=0
https://support.google.com/adwords/answer/2999770?authuser=0
https://support.google.com/adwords/answer/2999770?authuser=0
https://support.google.com/adwords/answer/2999770?authuser=0
https://support.google.com/adwords/answer/2999770?authuser=0
https://support.google.com/adwords/answer/2999770?authuser=0
https://support.google.com/adwords/answer/2999770?authuser=0
https://support.google.com/adwords/answer/2999770?authuser=0
https://support.google.com/adwords/answer/2999770?authuser=0

Keyword shitter / Ubersuggest

uber suogest

Download

[marketing stratégique cours maroc i
{marketing stratégique cycle de vie 4 (0]
|marketing stratégique chanel

\ ; ¢
imarketlng strategique carrefour

{ i 2gi wpa ch 3 -
imar‘ketz..ng stratgg%que chupa chups @ View as text @ Download all
|marketing stratégique cegos

|marketing stratégique comportement du consommateur

imarketing stratégique de coca cola 4

[marketing stratégique définition simple : :
| 3 S . marketing!_|a|bfcld|e|figlhliljik|lIm|nlolplalrisitiulviwix]|y|z
imarketing stratégique des services v

|marketing stratégique darija 0]1|2|3|4|5|6(71819

lmarketing stratégique diagnostic interne et externe
1marketing stratégique définition résumé
|marketing stratégique digischool
|marketing stratégique de samsung neyword
imarketing stratégique définition mercator
|marketing stratégique doc

{marketing stratégique d'une entreprise
imarketing stratégique de zara

|marketing stratégique dunod pdf ¥ marketing digita

?marketing stratégique danone

|marketing stratégique de la distribution ik -
3marketing stratégique définition pdf v ma
imarketing stratégique d'apple
|marketing stratégique de la banque v marketing direct
jmarketing stratégique dauphine i : —
H 71 R
v ma ensorie
Stop Job ¥ marketing stratégique



AnswerThePublic.com
Get content idea for a specific keyword

\ua\n\uob

que

ieseg
ou

L

GET QUESTIONS

ieseg ou dauphine

Source: Octatools



https://octatools.com/top-google-commands-for-seo/

BuzzSumo

What's the most shared pieces of content for a given topic?

Buzzsumo\\ Q. Content Research £ Influencers Jul Monitoring Y Try BuzzSumo Pro

[] Projects Most Shared Trending Now Backlinks Content Analysis Facebook Analyzer Question Analyzer

Filter by Date @ (0 About Most Shared
Most Shared Y

24 Hours

Past Week

Past Month seo tools Page 1 of 448

Past 6 Months
How to run an Advanced Search

® Past Year
Past 2 Years @ Results not relevant enough? Click here to search for "seo tools" in the article's titie only
Past 5 Years

Specific Range

Facebook Linkedin Twitter Pinterest Number Total
Sortby  Total Shares =< g Somm S
Engagements Shares Shares Shares of Links Shares .

One Result Per Domain (&)

The 10 Best Seo Tools You Should Consider | Nettonic Ltd

3 0) 2 View Back
ContntTyps 2 By Chris Wright ar - 4.8K
- nettonic.co.uk
Language (O >
Soamtry D) O 2 The Mobile SEO Stack: Tools to Develop a Mobile-First SEO Process S
. : By Aleyda Solis Y i - 3.6K
Word Count (O > A 2
moz.com o5 are
Filter Domains (O >
Top 10 Best Backlink Checker and Analysis Tools That'll Help Your SEO
By Daffa Zaky = g
Reset Filters fxdailyreport.com
SEOcrawler Search Engine Optimization SEO Crawl Tool
By'S - 3.4K
youtube.

Video



PY Online
e pe December 8-9

Glenn Gabe Featured Speakers:

@glenngabe @ @ @

Li Iy R ay # S BR IA N DE_AN K N EIL PATE L Tl M So o Amy Bishop Frederick Vallaeys Nlhalleojkow Pro Dias Elizablh Marsten
. backinko \ Kissmetics - ahrafs 45+ Tactic-Rich Sessions, Including:
@lilyraynyc .

oreae o Pap T

Google Algorithms & Google An Epic Ads Automation Debate: Optimizing Code For Semantic
Penalties, Explained By An RSAs vs. ETAs HTMLS, CSS3 And JavaScript
Ex-Googler

TOP INFLUENCERS

Losing Your Cookies: CCPA, The A Deep Dive Into SEO Tactics Fo

M = H Quality And Relevance: Cookiepocalypse And IDFA Modern Javascript Frameworks
a r' e ay n eS . Understanding The Complexity Of Deprecation

LARRY KIM RAND FISHKIN »' ) GLEN ALLSOPP Bisofe’ Browd Cunk Algoritin TR Bolike eait iiedvo
M 1 H Updates How & Why You Need To Measure  Deadline Is Approaching... Are
@ arie . ay nes w troam moz N wparchill Incrementality You Ready?
» a0 Building Backlinks And Brand
Authority In Uncertain Times Taking Your Facebook & How To Use Schema Markup To
Instagram Campaigns To The Next Make An Impression In Search
Creating A Content Marketing Level
Program From Scratch (And Preparing Developer
Diversifying Your Traffic Sources) Eternal Testing: The Key To Requirements For Google Core
Facebook Ads Success Web Vitals
B S h Google My Business:
a rry c Wa rtz g Optimizations For Ranking And Aligning Brand And Performance Using Python and JavaScript
5 DA NNY AN DRE w Conversions On-SERP SEO For Full Funnel Success Languages For SEO And Report
: i Automation
@ru Stybr'Ck J SU LLIVAN Dn' PETE MYERS Stratopies For <02 Local Services Ads: Ranking In
searchangmeland com ™ :,1k;v‘.r,‘1 Scisrmst \ SH OTLAN D Internal Reporting: Metrics You The Local Trust Pack’ How Al Enhances The Search
7 A moz.corr ¢ locatseo.com Need To Monitor To Keep Your % . 2 Results And What That Means F¢
.Com Campaigns On Track Retail Media: Diversifying Beyond  Marketers

Google & Amazon
What You Need To Know About
Google's Page Experience Update

Workshops (additional fee applies)
December 15-16

Advanced Google Ads training  Technical SEO training  Advanced SEO training In-House SEO trainir
Brad Geddes Eric Enge Bruce Clay Jessica Bowman

Exclusive Sponsor Presentations F

% Microsoft () ClickCease

Postclick © Siteimprove




A | ry ! - 4 s | .
Almost every mai keting team should make email their primary
channel of choice, nudging all non-sales conversions to those lists.

INnvestments in other channels should come with risk assessments
apbout their future (could the US/EU shut off TikTok access? Could
Twitter die entirely? Could Microsoft end linking out from
LinkedIn?). Anything else is irresponsible.

Acquisitions of web/media properties for their emall lists are |
. e T
orobably undervalued and may give significant leverage that the

~market hasn't accurately pricead-in.

de SMX Paris, Rand Fishkin a livré une passionnante conférence sur lavenir du marketing digital. © BDM
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Reféerencement

GOG GLE

4 étapes pour bien référencer son site

Vous souhaitez donner a votre site une visibilité maximale sur
Google, mais vous ne connaissez rien au développement web ?
Ce livre est fait pour vous : avec des mots simples et des pas a
pas détaillés, il vous fournira une méthode infaillible pour bien
référencer votre site. En 4 grandes étapes (création du site et des
pages, choix du contenu textuel, mise en ceuvre des liens et suivi
du référencement), vous serez initié au référencement avec la
septieme édition de ce guide pratique, mise a jour et enrichie.

A qui sadresse ce livre ?

Aux débutants en référencement sans connaissances en dévelop-
pement web.

www.livre-referencement.com

Olivier Andrieu est |'expert
le plus connu en France sur
le référencement. Elu meilleur
référenceur francais par le
Journal du Net et fondateur du
site Abondance, premier blog
SEQ dans le monde francophone,
il @ écrit plus d'une vingtaine
d’ouvrages sur le sujet, dont le
best-seller Réussir son référen-
cement web (éditions Eyrolles).
Il est également "auteur du
premier livre en langue francaise
sur Internet, paru en 1994,

Au sommaire

Introduction : les bases du référencement » Etape 1 : la technique
e Balises <h1> a <h6>, <title>, meta description et meta keywords
* Mots en gras ® Images ® URL et adresses sécurisées ¢ Compatibilité
mobile ® Temps d'affichage des pages » Etape 2 : le contenu textuel
e Méthodologie ® Choix des mots-clés e Rédaction, structuration et
optimisation du contenu e Répétitions et formes d'un mot e Requéte
principale ® Casse des lettres ® Ordre et éloignement des mots ¢ Une
thématique par page ® Langue, localisation et optimisation SEO du
texte ® Plan du site  Etape 3 : les liens ¢ Liens internes et réputation
e Liens sortants présents dans les pages ® Backlinks, PageRank et indice
de popularité e Attention & la sous-traitance | » Etape 4 : le suivi
du référencement ¢ Positionnement, trafic généré et ROl o Liens de
tracking e Le (not provided) ® Analyse du trafic « Bonus 1 : quelques
outils du référencement naturel * Bonus 2 : la (nouvelle) Google
Search Console  Bonus 3 : 5 exercices pour vérifier si votre site
est optimisé SEO * Conclusion * Regle des « 4C » ® Internalisation
ou sous-traitance ? e Les 12 points clés du référencement.



https://www.livre-referencement.com/

Casd'usage v Apropos v Blog

Pénétrez les secrets du référencement naturel et
positionnez votre site web au sommet des
résultats dans les moteurs de recherche.

Andréa Bensaid

Ce livre est dédié a tous ceux qui veulent booster
leur visibilité sur Google et augmenter leur volume
de trafic sur leur site web.

Vous apprendrez comment attirer des visiteurs
intéressés par vos produits ou services, sans
investissement publicitaire, sans mettre les mains
dans le code informatique, exclusivement grace a Nous contacter -

LE GUIDE COMPLET des leviers SEOQ accessibles et facilement

compréhensibles par tous et toutes,

Dans ce livre, vous trouverez des clés pour
comprendre le SEO et les moteurs de recherche, les
principaux leviers de référencement (contenu,
popularité et technique), des applications concretes
du SEO pour différents types de business
(entreprise locale ou internationale, site
e-commerce, site d'information) et des conseils
pour optimisation sa réputation digitale.

Expertises v  Casdusage v  Apropos v  Blog

SEO Content
Audit SEO Copywriting Blog

Donnez de la visibilité a votre o o B

Netiinking Soclal Media Santé Barométres Search 2023

business en ligne grace au SEO ! i Tormol Yors ,
g g E-Réputation Content factory Immabilier ﬁm -

Paid Data A propos

Andréa Bensaid T S i

Fondateur et CEO de |I'agence SEO leader en Social Ads Tracking Ptle R&D
Europe, Eskimoz, vous invite 4 un voyage Programmatique Oata sE0 Nos engagements
Amazon A/B Testing Nos clients

unique, a la découverte d'une méthodologie
infaillible pour devenir le numéro 1en ligne !

App Stores CRO Travailler chez Eskimoz

I1SBN 9798883051

Eskimoz PARIS LYON SORDEAUX (ONDRES MADRID MILAN DUSSELDORF
I‘ ’I“I“m“ Menticns Wpaue Poltique de corsdentiantd Pottiqm Cookies Plan & wite




La regle des 4C : Contenu, Code,
Conception et Céleébrité

Pour optimiser au mieux le référencement d'un site, il est désormais REFERENCEMENT GOOGLE MODE D’EMPLOI
important, voire primordial, de le prendre en compte dés le départ. En
effet, il sera ainsi compatible avec les différents moteurs de recherche
qui vont venir le visiter, grace a leurs spiders, cest-a-dire des robots qui
« aspirent » les pages web et suivent les liens quelles contiennent.

« Contenu éditorial : parce que tout part de la. Un bon contenu, écrit
pour les internautes tout en étant pensé — dans une certaine mesure -
pour les moteurs, est primordial.

Pour gu'un site soit parfaitement « compris » et « analysé » par ces  , code HTML : il doit étre optimisé et permettre de mettre en exergue
moteurs, il faut donc quil ait été pensé pour étre compatible avec les votre (excellent) contenu éditorial en le rendant, |3 aussi, réactif aux
critéres dexploration et de pertinence de ces outils. D'ou la régle qui critéres de pertinence des moteurs de recherche.

nous est chére et que nous avons pu expérimenter sur de nombreux

cites - les « 4C » « Conception: parce gu'un site bien cong¢u doit proposer une « journée

portes ouvertes » aux spiders des moteurs au travers d'une indexabi-
lité sans faille.

» Célébrité : bien évidemment, des liens entrants (backlinks) de qualité
feront que votre site jouira d'une bonne popularité, réputation et
confiance auprés de Google. Bref, ils augmenteront sa célébrité !
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Unboxing Google Ads

SEARCH

DISPLAY

VIDEO

ALL NETWORKS

Réseau de recherche

Touchez les utilisateurs intéresses
par vos produits ou services a l'aide
d'annonces textuelles.

Application

Assurez la promotion d'une
application sur les réseaux de Google

Réseau Display

Diffusez différents types d'annonce
sur le Web.

Intelligente

Atteignez vos objectifs commerciaux
grace aux annonces automatiques
sur Google et sur le Web

Shopping

Faites la promotion de vos produits a
l'aide d'annonces Shopping.

Locale

Attirez les clients vers un
établissement physique

Touchez les internautes sur YouTube
et sur le Web pour susciter leur
interéet.

Discovery

Diffuser des annonces dans

YouTube, Gmail, Discover et plus
encore




4/ SEA

Adwords
Enchere

Capper capping




+ Ajouter des mots clés

{

Modifier «

Mot clé

Total : toutes les campagnes

ecole au canada

etude canada

étudier au canada

montreal ecole

ecole montreal

etudier au quebec

ecole de commerce post bac

ecole de commerce canada

étudier a | étranger

étude au canada

les etudes au canada

etudes canada

etudes a |'étranger

Informations sur le mot clé «

Groupe
d'annonces

EM Montréal 1

EM Montréal 1

EM Montréal 1

EM Montréal 1

EM Montréal 1

EM Montréal 1

EM Montréal 1

EM Montréal 1

EM Montréal 1

EM Montréal 1

EM Montréal 1

EM Montréal 1

EM Montréal 1

Automatiser

Etat

(3 Campagne mise en
veille

(3 Campagne mise en
veille

(3 Campagne mise en
veille

(3 Campagne mise en
veille

(2 Campagne mise en
veille

{3 Campagne mise en
veille

(3 Campagne mise en
veille

(2 Campagne mise en
veille

(3 Campagne mise en
veille

(2 Campagne mise en
veille

{3 Campagne mise en
veille

(3 Campagne mise en
veille

{2 Campagne mise en
veille

CPCmax. ¥ Clics

472

0,30€ 93
A4

0,40 € 88

0,40 € 77
1

0,40 € 23

0,50 € 16
2|

045€ 14
|

0,55 € 12

0,30 € 12
|

0,30 € 11

0,30 € 11

0,40 € 11

0,40 € 10
|

040€ 10

Impr.

40 615

5472

6 350

2743

3567

1849

1143

2778

184

2659

493

251

711

1444

CTR

1,16 %

1,70 %

1,39 %

2,81%

0,64 %

087 %

1,22 %

0,43 %

6,52 %

0,41 %

2,23 %

4,38 %

1,41 %

0,69 %

CPC moy.

0,36 €

0,32 €

045€

0,30 €

042 €

0,38 €

0,52 €

046 €

0,31€

0,50 €

0,24 €

0,30 €

0,37 €

039€

Coiit

171,03 €

29,53 €

39,65 €

22,92 €

9,67 €

6,04 €

7,34 €

551€

3,68 €

550 €

263 €

3,26 €

3,66 €

387€

Pos. moy.

4,1

3.9

3.9

42

3,5

3.5

3.7

6,9

54

6,6

52

2,8

3.7

73

Li



Groupes d'annonces Parameétres l Annonces Mots clés Extensions d'annonces Variables

Toutes les annonces sauf celles supprimées « Segment « Filtre « Colonnes « I~ 3 Rechercher

M Ciics + parrapporta  Aucune v Afficher I'historique des modification:
o o @ > = 2 © o — o )

% Nouvelle annonce Modifier = Automatiser « v Libellés «

) °® Annonce Groupe Libellés ©~ Etat Taux de ¥ Clics Impr. = CTR CPC Codt - Pos.

- d'annonces diffusion |7} moy. - moy.

O ° Etudiez au Canada EM Montréal 1  -- (J Campagne miseen 27,03 % 172 10977 157 % 0,33€ 56,01€ 4.4

Ecole de Management de Montréal veille

Admission post BAC
www.em-montreal.com

O e - Etudiez au Canada ¢ EMMontréal1 -- (] Campagne miseen 17,30 % 99 7026 141% 032€ 32,12€ 4,2

Faites votre Bachelor & Montréal veille
Et travaillez a l'international
www.em-montreal.com

() I Etudiez au Canada EM Montréal 1 -- (2 Campagne miseen 2,76 % 10 1119 0,89 % 0,34 € 341€ 44
Inscrivez vous a notre concours veille

Faites votre Bachelor a Montréal

www.em-montreal.com

@ n EM Montréal licence Bac+3 EM Montréal 1 - (3 Campagne miseen 0,97 % 3 392 0,77 % 0,42 € 1,25 € 3,5
Inscrivez vous au prochain concours veille

Bachelor en marketing communication

www.em-montreal.com

O ° Etude commerciale Canada EM Montréal 1 -- (3 Campagne miseen 1,35% 2 550 0,36 % 0,40 € 0,79 € 44
Inscription en ce moment veille
Licence d'eco gestion a Montréal
www.em-montreal.com




Les différentes types de facturation













~  yourLOGO : &
HH Jal Google Analytics 4  Acquisition Audience Conversions Pages Events i Last30Days v i
All Organic Search Paid Search Direct Social Referral Display Email Video Paid Social
Sessions 886 Sessions
>
60
' Display 58
) Paid Search 56
40 @ Direct 55
o .
301 Organic Search 40
- Referral 28
& 20
(Other) 25
, & ial
Q ‘ Socia 20
0 @ Email 19
30 Jan 6 Feb 13 Feb 20 Feb
b
B Sessions Total Users User Engagement Views Conversions Event Count

= 921 613 22m 8s 822 849 954

e Showing 8 of 8 Rows

CHANNEL SESSIONS w TOTAL USERS USER ENGAGEMENT VIEWS CONVERSIONS EVENT COUNT

Direct 53 12 57s 49 20 22



Google Ads certification preparation

An advertiser wants to know the minimum amount of money that she must spend on a Google

Ads campaign. What should you tell her?

) O reris nominimum



Google Ads certification preparation

What happens as a result of a search campaign consistently meeting its daily budget?

O Accelerated ad delivery
O Fewer sites targeted at once

O Higher average cost—per—clicks (CPCs)

‘ O Missed potential ad impressions



Google Ads certification preparation

Cliff just started working with a client who has a very disorganized Google Ads account.

What's an effective way for him to begin restructuring his client's account?

‘ O Create campaigns based on the structure of his client’s website

O Create one campaign for all the products his client offers
O Create one campaign with a broad selection of keywords

O Create multiple campaigns, each with a set of related keywords



Google Ads certification preparation

Chanara, a senior account manager at a large digital agency, likes having a Google Ads
1anager account. What can she do with a manager account that she cant do with an

individual account?

‘ () Use a single sign-in for all accounts

() Upgrade each individual Google Ads account

() Upgrade muitiple manager accounts

() Access the Google Ads Application Programming interface (AP)



Google Ads certification preparation

An advertiser wants to increase the Quality Score of a low—performing keyword. Which
approach would you recommend?

O Delete the keyword and use Keyword Planner to find more relevant keywords

O Set an ad group bid adjustment of +20% for that keyword

‘ O Modify the ad associated with that keyword to direct to a highly-relevant landing page

O Delete the keyword and add a synonym of the keyword to the campaign



Google Ads certification preparation

ave the:

S

e —
O highest cost-per-acquisition (CPA) bid
O lowest maximum CPC bid

(O highest Ad Rank

() highest maximum cost-per-click {max. CPC) bid



Google Ads certification preparation

Your client's product costs USS50 to produce, and it sells for USS$S150. She's sold 10 units and
spent USS700 on her Google Ads campaign. How would you calculate her return on

investment (ROI) to help her understand the benefit of using Google Ads?

() [UsS150 (sales price) — USS1500 (cost)] / USS700 (Google Ads spend)
() USST500 (revenue) / USS1200 (cost + Google Ads spend)
O [USS1500 (revenue) — 10 (number of products sold)] / USS1200 (cost + Google Ads spend)

‘ () [US$1500 (revenue) — USST200 (cost + Google Ads spend)] / USS1200 (cost + Google Ads spend)



Google Ads certification preparation

True or false: If you'd prefer to reach as many people as possible, use exact match or phrase

match keywords.



Google Ads certification preparation

An ad group contains the phrase-matched keyword "underwater camera.” Which search query

may trigger an ad in this ad group to be shown?

B O wroeveter camers cas

() underwater digital camera

() camera for use under water

O underwater lens camera



Google Ads certification preparation

Hannah is having a sale. In her ads, she wants to include the amount of time left in the sale.

What's the best way to do this?

‘ () use e "countdamin’ function

() Note the saleend date in the text

O UUse the "Sale durstion” function

O insert the Google Ads clock icon in each ad



Google Ads certification preparation

With call extensions, a customer who searches for Thai food on her mobile phone can see an
ad for a Thai restaurant, along with a phone number, and make the call with one click: How is

that priced?

O Flat fee, based on the caller's phone mode!
(O Negotiated in advance, with bulk discounts

O The same as when someone clicks on an ad

(O) By the minute, based on the length of the call



Google Ads certification preparation

An advertiser selling computer monitors is writing new ad text for an existing ad group. Which

meets Google Ads editorial and professional requirements?

B O 2070 off oo monior

O BUY affordable LCDs

O Cheap: cheap, cheap monitors

() **Free** shipping on LCDs



Google Ads certification preparation

You're tracking conversions in a budget-constrained campaign. If you raise cost-per-click
(CPC) bids within the budget constraint, which result is most likely?

O Receive fewer conversions while paying less on average per conversion

Q Receive more conversions while paying more on average per conversion

‘ () Receive fewer conversions while paying more on average per conversion

O Receive more conversions while paying less on average per conversion



Google Ads certification preparation

An advertiser attempts to enable target cost-per-acquisition (CPA) bidding but the option isn't

available. The most likely reason is that the advertiser:

‘ () has fewer than 15 conversions in the last 30 days

() is using another automated bid strategy

() has fewer than 5 conversions in the last 15 days

() is using Google Analytics



Google Ads certification preparation

Maria would like te target people who've already browsed her online clothing boutique by
offering them a 10% discount on their first purchase. What tool should she use to reach these

people on the Search Network?

() Retargeting lists for text ads

() Flexible bidding

Dynamic search ads

‘ () Remarketing lists for search ads



Google Ads certification preparation

You have a food truck and want to reach people whe are nearby on their mobile phones. Your
maximum cost-per-click (max. CPC) bid is USS1. You set a mobile bid adjustment of +20% and

a location bid adjustment of +50%. What's the final bid amount?
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ASO

En pratique votre classement dépend de:

App name ou App title

App URL

App subtitle ou Short description ou Long description
Keyword field

In-app purchase

In-app events

Ratings and reviews

Updates

Downloads and engagement

Informations diverses et parfois cachées aux utilisateurs

Les effets majeurs des mises a jour et des commentaires




ASO

App radar : https://appradar.com/

App annie devenue data.ai pour connaitre tous les classements et statistiques de
telechargement . https://www.data.ai/en/




=. Microsoft  Microsoft 365 Teams  Windows

Surface

Xbox  Offres spéciales TPE & PME  Support technique Tout Microsoft Rechercher 0O  Panier A=)

Top applications gratuites

Affiner les résultats

v Palmares

Meilleures ventes

Mieux notés

Plus populaires

Inédites et tendances
Meilleures offres gratuites
Meilleures offres payantes

Offres

v Départements
Applications

Jeux

Meilleures offres gratuites  Applications PC

Affichage de 1 a 90 articles sur 994

NETFLIX

WhatsApp Netflix iTunes Prime Video pour
Gratuit Gratuit Gratuit* Windows
Gratuit

-t

wgyCANAL

Clipchamp - Snapchat Instagram myCANAL
Montage vidéo

Gratuit Gratuit Gratuit
Gratuit

iCloud

Gratuit

Disney+

Gratuit

.

Se connecter ( 2, )

./

s



ASO

APP STORE OPTIMISATION

Gratuit payant rentable
Notation avec etoile

Mise a jour pour annuler commentaire
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Downloads in Q1-Q3 2023

App

Temu

SHEIN

Mon E.Leclerc

Vinted

Leboncoin

Amazon

Lidl Plus

Action

Carrefour

AliExpress

VS.
Q1-Q3 2022

+684
+]

+13

+]

-

10

Year-over-Year Download Growth

AxQ
TEMU

®

/A
®
%,

integ

e iam

TR

),

in Q1-Q3 2023
App

#1Temu

#3 Mon E.Leclerc

#8 Action

#2 SHEIN

#9 Carrefour

#22 Promooccro

#13 Drive Intermarche

#51 Selency

#54 Jennyfer

#39 Fitness Park App

VS.
Q1-Q3 2022

+684

+13

7 N

+]
+107

+14

+48
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Q. good on you - ethical fa: @

SHEIN-Shopping Online

Black Fr¥day (Ad))
¥ 131K 2] ROADGET. B Shopping

SHEINGoodFinds

SHEINCLUB

7 e g
Cachnire Dwst % OFF1

3,000+ ethical brand Discover ethical brands Save on ethical fashion
ratings That match yoor sty and values With offers trom high rated brands

Check how your favoorite brand
rates




DOWNLOADS 205 25 | I
Quarter-over- Quarter-over- Q4 2023 Quarter-over-

Market Mg P Quarter Growth M SeeS Quarter Growth S Forecast |Quarter Growth
Worldwide 1,310,000,000]  1,530,000,000] 16.1%| 1,580,000,000| 1,680,000,000 6.3%| 1,600,000,000] 1,750,000,000 9.3%
India 253,000,000]  322,000,000] 27.3%| 423,000,000 352,000,000 -16.8%| 250,000,000 285,000,000 14.0%
United States 143,000,000]  158,000,000| 10.5%|  169,000,000] 191,000,000 13.0%|  190,000,000] 213,000,000 12.1%
China 90,000,000]  123,400,000] 37.1%|  105,200,000] 138,200,000 31.4%|  114,500,000] 150,900,000 31.8%
Australia 9,630,000) 8,970,000| 6.9% 9,650,000 11,440,000 18.5% 12,450,000 14,230,000 14.3%
France 25,500,000  31,100,000| 22.0% 29,600,000 34,700,000 17.2% 35,500,000 40,100,000 13.0%
Germany 30,700,000  39,400,000| 28.3% 37,200,000 42,300,000 13.7% 47,700,000 50,900,000 6.7%
Japan 60,500,000  69,300,000] 14.5% 60,000,000 70,900,000 18.2% 59,900,000 72,200,000 20.5%
Singapore 2,660,000] 3,140,000| 18.0% 2,900,000} 3,820,000 31.7% 3,030,000 4,170,000 37.6%
South Korea 39,100,000 41,700,000 6.6% 37,700,000 40,100,000 6.4% 42,900,000 43,300,000 0.9%
United Kingdom 31,400,000] 38,200,000 21.7% 39,100,000 43,400,000 11.0% 44,600,000 48,200,000 8.1%




ASO oos DS&%GLE AMAZON l:aﬂr&(éws MAC EWNDOWS

APP STORE OPTIMISATION
Mise en avant de vos APP dans les appstores :

Apple AppStore (1I0S et OSX 10)
Google Play Android

" The Pi Store

Windows store (phone et 10) e
Raspberry Pi Store o — @I =

Amazon Store

Configuration (1)

**t*i Free!

**i’

Educational (7)



Apple
APPS
STORE

iLife

!

iWork

I

Pro Apps

W

Other Apps

0OS X El Capitan
Utilities

¥ #r 20 ¥ 1153 Ratinas

iMovie
Video
W W W V034 66 Ratings

Pages
Productivity
% X 9 3T ¥ 10 Ratings

Final Cut Pro
Video
% A A X ¥ 10 Ratings

iBooks Author
Productivity

Apps Made by Apple

OS X Server
Utilities

GarageBand
Music
¥ % K % ¥ 34 Ratings

In-App Purchases

Numbers
Productivity

Motion
Video

FaceTime
Social Networking
% ¥ % K 7% 9 Ratings

Keynote
Productivity

Compressor
Video

Xcode
Developer Tools
* * ¥y ¥ Y% 19 Ratings

Logic Pro X
Music
% # KK ¥ 24 Ratings

Appie Remote Desktop
Utilittes
% * % X7 6Ratings

SortBy: Featured

SortBy: Featured

SortBy: Featured

SortBy: Featured

MainStage 3
Music

SortBy: Featured

Apple Configurator 2
Utilities



App Ame Market Data Analytics Insights Tours Pricing About

Build a better app business.

App Annie delivers data and insights to succeed in the app economy.

SIGN UP, IT'S FREE!

APP E&XG) 90% 101+ billion 833+ billion
Annie B

ps using Analytics Top 100 publishers Downloads tracked Revenues tracked



App Store

iTunes Connect

i Windows Phone

In-App Analytics

o4 Google Analytics

Ad Platform

A Aarki

& AppDriver

A P P A Applift Publisher
A n n ie ﬁ Facebook

» Google Play

A8 AdBuddiz Publisher
P Appia Advertiser
AppLovin

Flurry

d Amazon

o AdColony
Appia Publisher
/4 Chartboost

(F) Fyber Advertiser

8 Windows Store

€1 AdMob
A AppLift Advertiser
§" Clickky Advertiser

(£) Fyber Publisher



& Ad Workbench

& iAd
Grow your business.

Get started with just one click.

Tapinto a =
powerful audience e A——

Reach millions of 105 users with

]

iAd Workbench, the simplest way to create

manage, and optimize your ad campaigns - —
ether you're promating an app or anothes
product of brand, iAd Workbench puts you in ——
a8 oy
VSR 1 — e : P, e v.eé
control, Learn more , Get Started Now : SNy B2

Monetize without
compromise

teps, you can join thousands of
e delivenng the best ad

ers, and receiving 70

IAD

percent of the advertising revenue generated

Learn more , Get Started Now
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ICONE OF L APP ICONE DE L APP

ASO




App Marketing Loop

App Downloads
/0 PN

ASO on-page App Rankings

A0 fo N8 %/

FREE organic tnﬂlc from

Inbound traffic: paid app store search
arde PR anndd e
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SMO

EdgeRank algorithme qui décide laffichage sur
sur le fil dacte des fans et friends (FaceBook)

Auteur reputation de l[émetteur (pro/ami)
Moment heure du post
Contenu type de publication (texte, statut, photo,

event, live, video...)

_Interaction reactions sur ce post et les précéedents




SMO

I\/IaX|m|ser Ie temps passe sur une APP

Pourquoi mes fan es les publications de ma page Facebook s’afficher dans leur fil d’a

Temps de visionage d'une vidéo
Un partage =5 like = 3 commentaire




SOCIAL SEARCH

Rendre votre interaction sociale visible

lutter contre le temps

lutter contre le EDGE RANK (ou autres
algorithme de sélection)




SMM : Social média marketing : SOCIAL SEARCH

Twitter : pendant votre absence
Tweet promotionnnel

Timeline facebook

LinkedIn actualité et pulse
Edge rank : legende et mythe




pennystocks.la/internet-in-real-time/

¢ FACEBOOK ¥ TWITTER
3 O = < a2 = & 0
& ®, = A N w O
189 63 million 79 billion 154 billion 26 billion 53 billion 71 billion 16 million 213 million 182 757
million t : New users New mobile billion billion
il Tweets Searches
& YOUTUBE t TUMBLR 8 GOOGLE®

& & a0 = @

1,460 365 43.771.97 . o - 410 27 million 18 billion 820
billion billion 32million 21 billion 63 million million i million
B INSTAGRAM ® PINTEREST in LINKEDIN
& © B e » & o© & % [

189 1,277 29 billion 32 billion 15 8 billion 7 billion g billion 63 million 3 billion 16 million
million billion photc omment million Brofis view N e SRR Mol




Des interactions sociales visibles

9 Home @ Notifications

@xratirofl
TWEETS  FOLLOWING

213 353

Trends . Crange
#ALDUBRendezvous
#KIISJingleBall
#ShowtmeAguinalda
SWELYMVC
£DelhiOddEvenLogic
Anthony Davis
Congrats Foton

Bron

Kavin Love

Greinka

kratiroff

FOLLOWERS

2213

P4 Mossages 3 Ssarch Twitts

.2 Vhat's happening? (O]

iTELE @itele - 285
b Les #EaglesofDeathMetal se joindront & #U2 durant un concert parisien,
dimanche cu lundi (2Blliboard)

While you were away...

QWANT.com gwantcom  Dec 3
&) RADV derain pour fe lancement de @qwantiunior 1er moteur de recherche
sécurisé pour enfants! #notracking #security

semaine

Nikos Allagas < nikosaliagas - Dec 3
La chanteuse @Anggun_Cipta dans mon objectif et dans @ parismatch cette




Tweet engagements Back |
(e.g., retweets, favorites, replies)

What your audience sees Where they see it How it's optimized
Tweets with images and Cards drive

engagement.

Users you target will see your ads in their
timelines and in search resuits.

Campaign will be optimized and charged
for Tweet engagements®.

kratiroff @wratirof m
Treat yourself toc a hot choco-latte

Campaign o=

} Promoted by kratroff

e J

*e.g. Retweets, replies, favorites, etc.

Want to maximize interactions with
your Tweets? This is the perfect
campaign for you.



, Twitter pour les professionnels <info@twitter.com> 31 aoit - v
A EM-Montreal |~

Des Ir

Créez une carne de site Web aujourdhul

W Publicités

Attirez plus de trafic vers

votre site Web

| v 3 p y .
X :
I A o e oadb arin oy Ay A8 oo AN e B D) A

BONJOUR @EMM_MONTREAL



Outlls Internes

Y Ads Analytics v
#Account home'

kratiroff ekt

28 day summary with change over previous period

Tweet impressions

2,551 124

Tweets
8 1333%

Dec 2015 - 4 days so far.

Mentions

6 150.0%

TWEET HIGHLIGHTS
Top Tweet camed 1,070 impressions

Belle emission sur @Europe1 avec @Arash
contre le gaspillage et pour le tri. Bravo.

«2 B e

View Tweet activity View all Tweet activity

Top Follower foliowed by 142 people

-—— ——

TOD mention camed 8 engagements

ﬁ Jean-Philippe Elie

.@kratiroff @Europe1 @Arash vous étes
sérieux 777 Jamais entendu une émission
aussi navrante sur I'écologie : « en France
c'est la famine »

« 1

View Tweet

kratiroff v @ v

2216127

Get your Tweets in front of more
people

Promoted Tweets and content open up
your reach on Twitter to more people.

Get started

DEC 2015 SUMMARY

Tweets Tweet impressions

4 1.970

/  Outils externes

-363 A9

Sodidflado

Support th

Help Jassa !

conintution

23,213th

AN LR ICIANK ) VW

249,508th 301,237th

OCIAL VUL AN

80,969 ~u*

VIEWS | A%T 311 DaYS Featured ©

Socul
Urgo $20- 8324 $155 - §2.5k m G
TWORK ¢ LA STIMATED MOMTHLY EANNNEE STIMATED YEANLY EAININGS ==<n
Urga's
A SUBSCRIBERS YIDEQ VIEWS EOTIMATED EARNINGS P
1 103773 - Py 2159 @' drgo’s
20%¢ 1 P .51 —_—
2 Fim Al
166513 10% 755 LT s 5
e Antiee
200¢ 14 105322 V¥ ARSI I 51812 ""
20160514 msm IR -0 .
m our T
2WinUz-1e =0 18829 & SN
20760517 105704 ALz aes 0 - 40 ﬂ Our3
VIEW MORE ON SOCIALBLADE m Video

https://socialblade.com/



HoW YO:

GET STARTED WITH

TikTok Ads
Manager

Austiarce Imights

...............

Linked [T}
CAMPAIGN MANAGER
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LES AUDIENCES LOCALES, REGIONALES,

Quelle est I'utilité d’'un reach de 100,000 si 90% n’a aucune chance d’acheter chez vous pour des raisons de langage,
devise, livraison, horaire... L'important est d’étre visible pour les gens qui comptent, consomment, aiment, partagent.




= Aide Fiche d'établissement Google

Centre d'aide

Communauté

G

Comment pouvons-nous vous aider ?

Q, Décrivez votre probleme

1A | 4 k P 2

Parcourir les rubriques d'aide

Faire valider votre établissement et commencer

Faire valider un ou plusieurs établissements
Résoudre les problémes de validation
Rechercher votre établissement sur Google

Premiers pas avec les fiches d'établissement

Mettre a jour les informations relatives a votre établissement sur Google

Interagir avec vos clients

“es
eee
e

Fiche d'établissement Google [/}



N

Q@

@ &

Google Gestionnaire de fiches d'établissement Q,  Rechercher un établissement

Etablissements Créer un groupe 10 établissements Validation effectuée a 100 %
s

Avis
o Etablissements Tous (10) = Ajouter un établissement »
alidations
Comptes associés D Entreprise 4 Etat
Parameétres
Anne-Sophie Ploix (sophrologue) + +
Validé [ = G Voir la fich
; D 79 Route de la Reine, 92100 Boulogne-Billancourt i / r_' et
Assistance
Anne-Sophie Ploix Sophrologue Boulogne ° + + o
Validé ® = Voir la fich
D 17 rue des Fossés Saint Denis, 92100 Boulogne Billancourt e / D & i i
BOUTIQUE DU CHATEAU DE BLANCAFORT ° + + =
Validé L] H > Voir la fich
D 20 Rue Pierre Juglar, 18410 Blancafort el / r_' Ef o VLR
C4C Groupe Kratiroff + +
Validé [ = G Voir la fich
D 2 avenue Pierrad, 92200 Neuilly-sur-Seine 0 \ehas / r_' NI ——
Chateau de Blancafort . + +
Validé [ 5 G Voir la fich
D 18 Rue Pierre Juglar, 18410 Blancafort v / r_' bl
Flexilease ° + + o
Validé L = i
O 1800 Avenue Marechal Juin, 30900 Nimes - valioe 70 © B il
Flexi-vVO ° + +
Validé [ = G i
L) o0 nvenis i masrsena Juin, 30000 Nime LB 7 G > Vol hiens
KRATIROFF N 't +
Validé [ = G Voir lafich
Ol she Pierrard, 92200 Neuilly-sur-Seine 0 vehae 7" & @ veiratiene
O Marly immobilier & Vvalidé 2' & = G Voir la fiche

58 Avenue Bosquet, 75007 Paris
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Définition Retail Media

\

consiste a utiliser les espaces medias

les consommateurs pendan

d'achat, que ce so1lt en r

des detaillants (poilnt de vente,
distributeur, retailer..) pour atteinc

leur parcol

1agasin

physique (off site) ou en ligne (on

site)l

re
IS
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Définition Retail Media

formats tels que les écrans video, 1les
etiquettes numériques, les affiches
1nteractives, les bornes, les bannieres sur
les sites marchands ou les newsletters.

Le retaill media permet aux marques
(annonceurs, 1industriels..) d'atteindre 1les
consommateurs au moment méme de 1l'acte d’'achat
et de les influencer dans leur choixl
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Définition Retail Media

Pub financée par les marque (industriel annonceur) et diffusee par les distributeur (enseigne
retailer) ancien stop rayon PLV leaflet catalogue affiche sur le chariot \ migre de 1'affiche
parking ou chariot ou rayon au mobile du client.

infinity : 17m encarté monop fran itm casino = extension audience = look alike audiences = pour
optimiser plan media = open web VOL video online + display IAB + yt fb snap = precision
marketing \ repetition 6 a 8 touchpoint \ persona sur comportement achat \ tjs FPD \

Carrefour links = Criteo : ‘retail media plateform’ LiveRamp = plateform d'insights donc de DATA

= acces a la donnée en temps reél avec granilarité a 1'EAN au jour le jour + insight pour afiner
les persona et les DSP = acces self service sur les plateform

ON SITE = sur les websites

uplift = augmentation des ventes = sur carrefour.fr

reach mini 1 million d’impressions pour étre statistique bon

construire les audience

nouvelle forme de adtech i1nventee par amazon en copilant google en 2010 produit sponsorisés =
sponsor search =

mmm marketing mix modeling optimisation des investissements media communicationunication
marketing
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!ernler ne !e !a !amille

search, publicite,
AdTech, data(FPD)

Au milieu de plusieurs catégories
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Différents points de vues du Retail Media

Pour un retailer : valorisation des
assets - websites, points de vente,

APP
Pou

!

I

parking, data..

Une marque/industriel : une autre

facon d"annoncer, de negocler, de se
développer, de connailtre

r les consommateurs

pon, Iemisel

PoL
COL




DCR data clean room

Retailers, broadcasters and walled garden platforms are among the first movers. In some cases
they’re partnering with independent third-party clean rooms and in others they’re using clean
rooms built within a walled garden. Some clean rooms enable only measurement and analytics,

while others can be used to target ads.

At their most basic, data clean rooms are privacy-based technologies that allow companies to
merge and match two or more first-party data sets in order to create a new audience or
analytics segment informed by both data sets — but without ever allowing either side’s
personally identifiable information to be exposed to the other.



US net ad revenues in billions

Years For Search, Social, and Retail Media Advertising Markets
to Grow From $1 Billion to Over $30 Billion
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$0

Other
retail media

Retail Media: 5 Years
2016-2021

Other
social

Social: 11 Years
2008-2019

.

Search: 14 Years*
2002-2016

o\

Meta

Other
search

A

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 201 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

B Retail media ' Social B Search**

Note: *Using IAB’s estimates of $900 million in search advertising revenues in 2002. **excludes search ad revenues from retail media advertising

Methodology: Estimates are based on the analysis of various elements related to the ad spending market, including macro-level economic conditions; historical trends of
the advertising market; historical trends of each medium in relation to other media; reported revenues from major ad publishers; estimates from other research firms;
data from benchmark sources; consumer media consumption trends; consumer device usage trends; and eMarketer interviews with executives at ad agencies, brands,
media publishers, and other industry leaders.

Source: eMarketer, Oct 2022 INSIDER eMarketer

INTELLIGENCE



Companies With Over $10 Billion in Net Digital
Ad Revenues Worldwide, 2022

billions Google
$153.15

I
iphabet | - o
= ==

$15.29

[ FACEBOOK

I Jnstagram
£

$43.28
Alibaba Group

amazon - $3799

== JHS‘E’: $19.18

Douyin
Il ByteDance -l $29.07
__ ' TikTok

$9.89

$41.01

Tencent i&ifl . $12.51

Linkedm
& $5.99
=' Microsoft II $12.23
= Bin
gd othergs $6'24

Bai'd’b:'EE . $10.33

Note: includes advertising that appears on desktop and laptop computers as well as mobile phones, tablets, and
other internet-connected devices, and includes all the various formats of advertising on those platforms; net ad
revenues after companies pay traffic acquisition costs (TAC) to partner sites; Alibaba total includes Youku
Tudou; ByteDance total does not include smaller properties inside China such as Toutiao and Baike
Source: eMarketer, Oct 2022 INSIDER

i279230 IRTBL UG e CH eMarketer



US Retail Media Off-Site Digital Advertising
Revenues, 2018-2023

millions, % change, and % of retail media ad revenues
$6,535.2

106.7%

$3192.4

$1,826.9

2018 2019 2020 2021 2022 2023
B Digital advertising revenues [l % change B % of retail media ad revenues

Source: eMarketer, Oct 2022

278946 eMarketer | Insiderintelligence.com




US Connected TV (CTV), Retail Media, TV, Social
Network, and Search Ad Spending, 2023

billions

Search $108.48

Social network

TV

Retail media

CTV $26.92

Note: search ad spending includes contextual text links, paid inclusion, paid listings, and
SEQ; social network ad spending includes paid advertising appearing within social networks,
social network games, and social network apps; TV ad spending includes broadcast TV
(network, syndication, and spot) and cable TV, excludes digital; retall media ad spending
Includes digital advertising that appears on websites or apps that are primarily engaged in
retail ecommerce or is bought through a retailer's media network or demand-side platform
(DSP); CTV ad spending includes digital advertising that appears on CTV devices

Source: eMarketer, Oct 2022

280124 eMarketer | Insiderintelligence.com




OFF SITE : Activation Media en Dehors du site Retailer
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- Codvirm
0 Mo - ~¥- - B DO N --~-)“‘.;:»@v-u
®
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I ArtrnES FORMATS : live shopping, DOOH, Activation In Store,...
ON SITE : Activation Media sur le site du Distributeur / e-Commercant / Pure Player
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EVERYONE IS AN AD NETWORK

Fpesbasmplh amazon d)ay Etsy amazon ads ebay Ads Ft sy .;‘:r\::(r:tcisim
Walmart>c  @TARGET  kmacys "' Waimart i N OR—

i BV ¥CVSpharmacy BestBuy.Ads  QfeGVSMedia  Retail Mediar
Booking.com Uber #" instacart Sasking oo H{?ﬂg&gts *instacart ads

Roku  @seotiv  Azynga NN Ounsews  AZynga Ads
Ashopiy  Klarna. [ Kiarna. i wme
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INBOUND
MARKETING






CUSTOMER INBOUND TAUX DE
EMPOWERMENT MARKETING CHURN

One clic away Permission Engagement
« Power in the hand » VRM Viralité
AdBlock ZMOT Fidélité
TouchPoints SEO

Soft Power UIUX CXIxD SD Lovemarks
Privacy WTS

Living Services
Personas UserStory



Les moyens du inbound marketing

blog

réseaux sociaux
QrCode
ChatBots / LiveChat

brand content

sem (SEO principalement + Social Search, ASO, +/- SEA)

e-mailing en OPT-in & Newsletter




Parcours client visible et invisible

(’ ACT THINK IMPACT



INFOBESITE SXO KPI

1 milliard de sites

2 millions d’APPs Texte Visiteur Unique

10 milliards (Bzontgncu (VU)

d’'interactions rand Content
sociales / j User eXperience Engage!nent
2 millions de ZMOT Traction
e-boutiques Micro Moment Clic
— Réputation
. Confiance PdM

une affiche Backlink

dans le désert OnPage / OffPage ROI

SEARCH



[-want-to-know
moments

65%

of online consumers
look up more information
online now versus a

few years ago.?

06%

of smartphone users tumn
to their phones to look up
something they saw ina
TV commercial.?

[-want-to-go
moments

2X

increase in "near me"
search interest in
the past year.*

82%

of smartphone users
use a search engine
when looking for a
local business.®

[-want-to-buy
moments

82%

of smartphone users
consult their phones
while in a store deciding
what to buy.*

IASK:

increase in mobile
conversion rates in
the past year.*




JIM LECINSKI

CHIEF ZMOT EVANGELIST

WINNING THE
OF

P&G 2005 : First Moment of Truth
+ Google 2010 :+ ZERO MOMENT




First Second

Moment of Truth  Moment of Truth
(Shelf) (Experience)

Stimulus
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Syndrome du Hamster




EXCELRCOM
©2010 Lrcetacom, Inc.




Average Time Spent per Day with Major Media by UK
Aduits, 2013-2017

hrs:mins

2013 2014 2015 2016 2017
Digital 329 408 438 507 531
peg@onﬁaptop : 207 21 214 2:17 2:19
Mobile (nonvoice) 122 157 224 250 312
—smartphone 055 114 138 155 212
—Tablet 020 036 044 0350 0:55
—Feature phane 007 007 006 0.0 0.05
TV 314 312 310 308 3:06
Radio** 126 124 123 123 122
Print** 021 020 019  0:19 0:18
Total 830 904 931 956  10:16

It - e c— ——————— f  — g — - - I . D il ) D O Al A DA s+ W

Note: ages ?8+ nme spent with each medfum includes all ﬂme spent mrh
that medium, regardless of muititasking; for example, 1 hour of
multitasking on desktopAaptop while watching TV is counted as 1 hour for
TV and 1 hour for desktop/laptop, numbers may not add up to total due to
rounding, *includes all internet activities on desktop and laptop comiters,
‘rexclwdes digital

Source: eMarketer, Sep 2015

196252 W eMarketer con




Infobeésité

L'hyper choix de l'utilisateur

Info snacking
ou
Digital Détox
ou
Séduction/Emotion/Premium






« Le brand content c'est ce
gue devrait etre la bonne
publicité »

Olivier Altmann




« contenu éditorial crée par
une marque »

Hubert Kratiroff
(Les fonctions du marketing)




« production de contenus
nouveaux par les
marques »

Hubert Kratiroff
(Les fonctions du marketing)




Content is
King
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Bill Gates, 19

“Content is Kin



the future beyond brands

OVEMAIrrA

Stop Marketing. Start Engaging.

vised
“(i\v/\tx u P‘h\cd-




| unlearn

“ unmarketing
| unselling
unpodcast

Scott Stratten




WebStory =
story snap on website mobile and laptop

https://amp.dev/documentation/quides-and-tutorials/start/create/
basic_markup/

https://amp.dev/documentation/quides-and-tutorials/start/visual_story/

https://creators.google/en-us/content-creation-products/own-your-
content/web-stories

https://www.canva.com/templates/?query=story



https://amp.dev/documentation/guides-and-tutorials/start/create/basic_markup/
https://amp.dev/documentation/guides-and-tutorials/start/create/basic_markup/
https://amp.dev/documentation/guides-and-tutorials/start/visual_story/
https://creators.google/en-us/content-creation-products/own-your-content/web-stories
https://creators.google/en-us/content-creation-products/own-your-content/web-stories
https://www.canva.com/templates/?query=story

PAID
OWNED

EARNED ...
SHARED ™

! SI\ M s u N G
Think
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1

Infobésité

FOMO
Info-Snacking
10 heures
Hyper Choix
Digital Detox
NoMoPhobie

2

BRAND CONTENT

StoryTelling / Newsletter
Qualité rédactionnelle
Native ad / Gamification
Curation / Vidéeo / Podcast
RTM / SEO / NewsHack
Livre blanc / Webinar

Learn Marketing / WebSerie

POEM

3

LOVEMARKS

Respect du lecteur
Respect du client
Fidele au-dela du
raisonnable

ovémarks




BRAND CONTENT

content strareqy



StoryTelling

NoStory : NoBusiness







POES m

Paid
Owned

Earned
Shared

Média & Marketing

G



PAID

Achat d’'espace
Displays

Liens sponsoriseés
Programmatique & RTB



OWNED

propriété de I'annonceur

website
catalogue
print
newsletter
emailing

G



EARNED

Ensemble des retombées généreées
gratuitement par une marque



SHARED

Earned via les partages de réseaux sociaux
(retweet, like ...)



Empreinte digitale







hubertkratiroff

06 80 43 29 05

hubert@kratiroff.com
linkedin.com/in/kratiroff
@kratiroff



L'école en
quelques chiffres. e

TOP
EUROPE

8000

PERRRRRERARRRERRARRERRERRERAANY
PERRERRERRERRERRERRARRERRERAINY

RUSSIE

| SANTE
ET BIEN-ETRE

2 ENERCIE
ET CHANGEMENT
CLIMATIQUE

3 TRANSFORMATION
DICITALE

4 ECONOMIE
DU PARTACE

5 c£oPOLITIQUE
ET ENTREPRISES

6 ENTREPRENEURIAT

* CHAIRE PAIX ECONOMIQUE,
MINDFULNESS,
ET BIEN-ETRE AU TRAVAIL

+« CHAIRE TALENTS DE
LA TRANSFORMATION
DICITALE

* CHAIRE FERE
FEMMES ET RENOUVEAU
ECONOMIQUE

* CHAIRE ANOSMIE:
RENDRE VISIBLE
LINVISIBLE

* CHAIRE PUBLIC
TRUST IN HEALTH

* CHAIRE TERRITOIRES
EN TRANSITION

6 EXPERTISES DE RECHERCHE

6 CHAIRES

TOP
FRANCE

7Z

CLASSEMENTS EN MOYENNE SUR LES DERNIERES ANNEES

N\

LA R RREREEAI AL

ETUDIANTS DONT 3300 INTERNATIONAUX
ET 150 SPORTIFS DE HAUT NIVEAU

143 125

NATIONALITES REPRESENTEES AU SEIN DE LECOLE UNIVERSITES INTERNATIONALES PARTENAIRES

PARTICIPANTS EN FORMATION CONTINUE

46+ 500

DE PROFESSEURS INTERNATIONAUX COLLABORATEURS

20

PROGRAMMES DE FORMATION

Creverture en 2014

PARIS

Ouverture en 1584

CRENOBLE

7000

PROFESSIONNELS D'ENTREPRISE
QUI PARTICIPENT A LA VIE DE
LECOLE

250

ENTREPRISES PRESENTES SUR LES
FORUMS DE RECRUTEMENT
DE LUECOLE

1000

CADRES PRESENTS LORS DES JURYS
D’ENTREE ET DE SORTIE

2 CAMPUS EN FRANCE




GRENOBLE
ECOLE DE
MANAGEMENT

@ OClamemots

En rejoignant Grenoble Ecole de Management,
vous faites le choix d'une école réellement
engagée. Notre mission et notre raison d'étre :
apporter des réponses, par la formation et la
recherche, aux grands défis de la transition
écologique, sociétale et économique,

et contribuer & un monde plus résilient,

plus juste, plus pacifique, plus responsable.

grenoble-em.com

12 rue Pierre Sémard - 38000 Grenoble

183 avenue Jean Lolive - 93500 Pantin

Act

Think

mprcect




